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SANAT PiYASASI VE SANATGI

Seniha UNAY SELCUK", Evren SELCUK”

(04

Bu caligmada; ¢agdas sanat piyasast ile bu piyasa igerisindeki sanat¢inin konumu,
iretimi ve miicadelesinin incelenmesi amaglanmistir. Bu ama¢ dogrultusunda, sanat
piyasasiin igleyisi hakkindaki goriislere ve ¢agdas sanat piyasasina yon veren sanatgi,
sanat yapiti, galerici, miizayede evi, koleksiyoner, sponsor gibi etkenlere
deginilmistir.Birinci baslikta, sanat piyasasinin nasil isledigine odaklanilmis ve
piyasanin isleyisinde, sanat hamilerince dne ¢ikarilan ¢cagdas sanat drnekleri ile izleyici
arasinda bir ugurum oldugu sonucuna varilmistir. Bu ugurumun nedenleri {izerinde
duruldugunda; piyasanin yaratti§i yeni begeni diizenine karsi izleyicinin hazirliksiz
olmasi ve bu sebeple de ¢agdas sanat yapitlarina paranoya ile yaklagmasi temel nedenler
olarak éne ¢ikmustir.ikinci baghkta ise, sanat piyasasina yén vermede etkin rol oynayan
koleksiyonerler odaga almmustir. Bu kapsamda en ¢ok taninan isimlerden biri olan
koleksiyoner Charles Saatchi ile onun ¢agdas sanat piyasasina tasidigi Angus Fairhurst,
Sandro Chia ve Damien Hirst gibi sanat¢ilarin piyasa ile ilgili olan hikayeleri temel
ornekler olarak ele alinmistir. Boylelikle bir koleksiyonerle iligkisi iizerinden, sanat¢inin
varlik miicadelesi iizerinde durulmustur. Sanat piyasasinda ‘“markalasma” ve
“sansasyon yaratma” nin anahtar kelimeler oldugu goriilmiistiir.Glinlimiiz diinyasinda
piyasa ve sanatin birbirinden bagimsiz olamayacagi, sanat¢inin piyasa sartlarinda var
olma miicadelesinde “dogru” ve “sanat” olani liretmede, sanat i¢in emek vermede ve
yaratici olmada 1srarct olmasi gerektigi sonuglarina varilmistir.
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ART MARKET AND ARTIST

ABSTRACT

This study aims to investigate the contemporary art market and the conditions,
creative production and struggle of artists within this market. To this end, it mentions
the views on how the art market functions and actors that dominate the contemporary art
market such as artists, art works, art dealers, auction houses and collectors. Under the
first heading, the study focuses on the workings of the art market and concludes that
there is an enormous abyss between the examples of contemporary art offered as
prominent objects by the patrons of art and the viewers in the field. A closer look into
the source of this serious gap leads us to the basic reasons emerging as the unready
condition of the viewers in the face of this new taste contexture created by the market
and their paranoid approach, arising from this market conditions, towards the works of
contemporary art. The study focuses, under the second heading, on the collectors who
play an effective role in the orientation of the market. In this context, it handles, as
fundamental examples, the market stories of Charles Saatchi, one of the most prominent
persons and collectors in this field, and those of artists he introduced to the art market
such as Angus Fairhurst, Sandro Chia and Damien Hirst. Thus, it looks into the
existence struggle of artists on the basis of their relationship with a collector. It is seen
that “’branding’’ and “’causing a sensation’’ have become key words in the art market.
The study concludes that nowadays market and art are two notions one closely
interwoven in the other and that artists should insist on creating works of “’right’’ and
“artistic’” value in an effort to strive and be creative for the sake of art in their struggle
to further exist in the conditions that dominate the market.
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Giris

Cagdas sanat piyasasi; kiratorler, koleksiyoncular, sponsorlar ve
sanat¢ilardan olusan kapitalist bir diizenin, birbirine bagli halkalar1 gibidir. Piyasanin
cagdas sanat ortamundaki etkin roli, “ka¢?” ile baslayan sorulari beraberinde
getirmistir. Rakamsal bir otorite algisi, adeta adet kavramimi tahta oturtmustur.
Sanat¢inin ka¢ yapitinin satildigi ya da satilmis olan yapitina ne kadar ddendigi,
sanatcinin kag koleksiyonerde yapitinin oldugu cevabi verilmesi gereken en 6nemli
sorular haline gelmistir.

Bu ¢alisma, sanatla ilgili sorulacak “ka¢?” ile baglayan sorular yerine; sanat
piyasasinin igleyisinde, sanatc¢ilarin konumunu, iiretimlerini ve miicadelesini odaga
almay1 amaglamaktadir. Caligmada, ¢agdas sanat piyasasina yon veren halkalar
arasinda rakamsal otoritenin en 6nemli etkenlerinden olan koleksiyonerler iizerinde
durulur. Koleksiyonerler igerisinde sanat piyasasinin en ¢ok tanman isimlerinden biri
olan ve istedigi sanat¢i igin piyasaya istedigi sekilde yon verebildigi Ornekler
iizerinden de okunabilen koleksiyoner Charles Saatchi’ye yer verilir. Saatchi ile
birlikte 1990’11 yillarda eserlerini alarak cagdas sanat piyasasma tasidigi Young
British Artist (YBA) grubundan bazi sanatcilarin hikayelerine deginilir. Piyasa
sartlarmin yarattigi bunalimla hayatina son veren Angus Fairhurst, Saatchi ile
anlagsmazlik yasadigi icin yapitlarinin fiyati disiiriilen Sandro Chia ve bu grup
igerisinde en ¢ok taninan ve marka bir isim haline gelen Damien Hirst temel 6rnekler
olarak ele alinir.

Bu ornekler bizi, sanat¢ilarin sanat piyasasinin sarmalayict giiciinden
kagamayacagi, bu yiizden sanat¢ilarin bu piyasada nasil duracaklarmi iirettikleriyle
onceden belirlemeleri gerektigi ve tiim sistem igerisinde kendilerince “dogru” ve
“sanat” olani tretmeleri gerektigi sonucuna gotiiriir. Ayrica sanatgilarin, sanat igin
emek vermede ve yaratici olmada israrci olmasi gerektigi sonuglarina varlir.

1. Sanat Piyasasi

Sanat piyasasi, sanat yapitlarmin alicilariyla bulustugu bir pazar olarak
tanimlanabilir. Bagka bir deyisle sanat piyasasi; ¢ok biiyiik paralarla sekillenen,
alicilarinin ve saticilarinin uzman oldugu, profesyonel ¢agdas sanat drneklerini, sanat
tacirlerini, sponsorlari, koleksiyonerleri, miizayede evlerini kapsayan bir pazardir da
denilebilir.

Ali Artun (2015) “Sanat Piyasasi ve Sanatin Ozerkligi” yazisinda, sanat
piyasasinin dogusunu sanatin kurumsallagmasina baglar. 17. yiizyllda Avrupa,
Hollanda’da ticaretin gelismesiyle piyasanin giicliniin himayenin giiciinden daha etkili
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oldugunun ilk kez farkina varir. Ressamlarin ¢ogu artik bu piyasa igin iretirler ve
boylece saraym ve kilisenin denetiminden, aristokratik himaye sisteminden, siparis
lizerine ¢alisma diizeninden kurtulurlar. Ancak o doénemki sanat kurumlari halen
monarsilerin yonetimindedir ve kapitalist piyasa heniiz hayata niifuz etmemistir. Sanat
kurumlariin kamuya mal olmasi ise 19. yiizyili bulmustur.

Sanatin piyasayla, parayla iliskisi ge¢misten giliniimiize hep siki bir iliski
icerisindedir. Ronesans’tan beri sanat i¢in emek veren sanatgilar, siparig iizerine
resimler yaparlar, hayatlarin1 daim ettirecek geliri buradan saglamaya ¢alisirlar.
Giiniimiizde ise, bu durum niifusun fazlalig1 ve sanat mezunu insanlarin sayisiyla
orantili olarak; piyasa sartlarinda one ¢ikan, dikkat ¢eken, goriiniir hale gelen
sanatgilar kadar, piyasada yer edinememis sanatg¢ilart da igerir. Sanat piyasasinda yer
almanin etmenlerinin sadece emek vermek degil; {inlii olmak, bazen sansasyonel isler
yapmak ama en ¢ok da sanat hamileriyle iligki icinde olmaktan gectigi sdylenebilir.
Sanat hamilerince heniiz desteklenmeyen sanat icin emek veren Kkisilerin ise
gormezden gelindigi giiniimiiziin baska bir gergegidir. Bu anlamda piyasa i¢in iki
sanat¢1 profili ortaya ¢ikiyor; satanla / desteklenenler ve satamayanlar /
desteklenmeyenler...

Gliniimiiz sanat piyasasi, birbirini yiyerek ayakta kalan, boylelikle dogal
dengeyi saglayan canlilarin ekolojik sistemine benzetilebilir. Tipki bu sistemdeki gibi,
sanat piyasasi da sanat¢inin ¢evresini saran diger canli ve cansiz varliklarla olusan bir
denge sistemi olarak goriilebilir. Sylvére Lotringer (2010: 16), Sanat Komplosu i¢in
yazdigi “Sanat Korsanlig1” isimli sunusunda, bu dengenin zincirindeki halkalar1
“sanat tacirleri, kiiratorler, elestirmenler, koleksiyoncular, sponsorlar, spekiilatorler ve
elbette sanatin artiklariyla beslenen ne kadar sosyetik, zlippe, belesci, sahtekar varsa
hepsi...”olarak ifade eder. Bu zincirdeki halkalara piyasanin hamileri, biiyiikleri de
denilebilir.

1.1.Ve Soyledir Biiyiikler...

Biiyiikler rakamlara bayilirlar. Diyelim, yeni arkadaginizdan soz ettiniz;
asla isin oziinii merak etmezler. Ornegin, “Ses tonu nasil? Hangi
oyunlar seviyor? Kelebek koleksiyonu var m1?” diye sormazlar asla.
Onun yerine, “Kag yasinda? Kag kardesi var? Kag kilo? Babas1 kag para
kazaniyor?” derler. Onu ancak bu sekilde taniyacaklarmi sanirlar.
Biiyiiklere, “Kirmizi tuglali bir ev gordiim. Pencerelerinde sardunyalar,
catisinda giivercinler vardi...” derseniz eger, bu evi bir tiirlii gozlerinin
oniine getiremezler. Onlara denilmesi gereken sudur: “Milyonluk bir ev
gordiim.” Iste o zaman, “Ah ne kadar giizel derler size”(Saint-Exupéry,
s:19).
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Kiigiik Prens’in de bahsettigi gibi biiyiikler, “kag¢” ile baglayan sorularla daha
¢ok ilgilenirler. Onlar i¢in “Kag eseri satilmigtir?” “Ka¢ milyon dolara satilmistir?”’
sorular1 da sorulabilecek en dogru sorulardandir. “‘Bu seramik heykele 5.6 milyon
dolar verdim’ dediginizde, arkadaslarmizin gozleri yerinden firlayabilir. ‘Bunu
Sotheby’s’den aldim’, ‘Bunu Gagosian’da buldum’ ya da ‘Iste yeni Jeff Koons’um’
dediginizde, kimse ilgisiz kalmaz” (Thomson, 2011:24). Burada bir yapitla ilgili
dikkati ¢eken husus; yapitin yiiksek fiyati, iinlii bir miizayede evinden ya da galeriden
alinmis olmasi, daha once ¢ok fazla satig yapmis bir sanatcinin yapiti olmasi gibi
ozelliklerdir. Bu konu {izerine diisiincelerini yazili kaynaklardan okuyabilecegimiz
sanat tarihgileri, elestirmenler, sanatcilar, ekonomistlere gore yapitla ilgili olarak bu
piyasanin ¢etrefillesmesinde en 6nemli faktorlerden biri cagdas sanattir.

Lotringer (2005/2010: 16); “cagdas sanatin diisman bir izleyiciyle
kusatildigini” soyler. Bu izleyici kitlesini piyasa sartlari karsisinda cagdas sanata
paranoyayla yaklasan bir izleyici kitlesi olarak agiklar. Hans Belting (2009) ise,
miizayedeye katilan ve kisith bir gevreyi temsil edenler (sanat tacirleri, kiiratorler,
spekiilatorler, koleksiyoncular, sponsorlar) ile sanat deneyimi sergilere dayanan genel
izlerkitle arasindaki ugurumun arttigini sdyler. Julian Stallabras’a (2010: 15) goreyse,
cagdas sanat piyasaya bagli bayagi ekonomik dertlerini izleyiciden uzak tutmak icin
anlasilmazlig1, sikiciligl erdeme doniistiiriir ve hatta bunlar1 kural haline getirir. Sanat
tacirlerinin, kiiratorlerin, spekiilatorlerin, koleksiyoncularin, sponsorlarin piyasa
sartlarinda olusturduklar1 sanat diizeninin, ayn1 zamanda yeni bir kiiltiir ve begeni
diizenine kars1 hazirliksiz olan bir izleyici kitlesi olusturdugu sdylenebilir.

Sanat hamilerince 6ne ¢ikarilan ¢agdas sanat Grneklerine karsi izleyicinin
kafa karigiklig1 ve paranoya yasamasi, izleyicinin piyasanin olusturdugu yeni begeni
sistemine kars1 hazirliksizligi ve izleyici ile ¢agdas sanat ornekleri arasinda agilan
ucurum; ¢agdas sanat yapitlarinin neden c¢ok fazla fiyatlara satildigini da
sorgulamamiz i¢in bir neden olabilir.

Don Thomson’in (2011:16-17) bu konudaki goriisii soyledir:

Bir ekonomist ve ¢agdag sanat koleksiyoncusu olarak, belli bir sanat
eserini degerli kilan seyin ne oldugunu ve hangi sihirli islem sonucunda,
sozgelimi 250.000 dolar yerine 12 milyon ya da 100 milyon dolar
degerinde goriindiigiinii uzun siiredir merak ediyorum. Eserler bazen
makul goriinen bir fiyatin yliz katina satiliyor, ama neden? Tacirler ve
miizayede evi uzmanlari, ilerde milyon dolarlik ¢agdas sanat eseri
olacak isleri saptamayr ya da tarif etmeyi becerdikleri iddaasinda
degiller. Bagkalarmin oniinde yaptiklari agiklamalarda, bir eserin
fiyatinn ona Odenen paradan ibaret oldugunu sdyliiyorlar; Ozel
konusmalarinda ise, en yiiksek fiyatlarla eser almanin ¢ogunlukla siiper
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zenginlerin oynadigi, odiili reklam ve temayiiz (distinction) olan bir
oyun oldugunu soyliiyorlar.

Bir begeni iizerine olusturulmayan koleksiyonlar ise sadece iyi yapitlarin
alinip satilmadig1 gergegini de dogrulamaktadir.

Cagdas sanat piyasasinda ayakta kalabilmenin yolunun iinlii olmanin,
hamilerle isbirligi icinde olmanin yami sira spekiilasyon yaratmaktan da gegtigi
sOylenebilir. Sanat piyasast hakkinda okumalarda da “spekiilasyon” one ¢ikan en
iddiali kelimelerdendir. Piyasada sanatg1 kisisel bir tavirla spekiilasyon yaratabilir,
yapitin igerigi spekiilasyon yaratabilir, yapita ddenen para miktari, miizayede evi,
galerici hatta ¢ok iddiali sanat taciri bir koleksiyoner spekiilasyon yaratabilir.
Spekiilasyonun farkli yaraticilari olsa da piyasaya yon vermede en etkin rollerden
birinin spekiilator koleksiyonerlere ait oldugu sdylenebilir.

“Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi” kitabinda Ali Artun’un aktardigina gore
(2012: 149), sanatgi, kiirator ve sanat damismani olan Dieogo Corteze, gliniimiiz
koleksiyonerinin ~ spekiilasyon  yaratmakla mesgul oldugunu  diisiiniiyor.
Bakmayacaklari, birlikte yasamayacaklari, kendi Oznelliklerinden higbir izi
barindirmayacak eserleri sadece almakla ve yine kendileri gibi yapitlara bakmayacak
olanlara satmakla ilgileniyorlar. Bu isin en 6nemli kismi ise spekiilasyon yaratmak
oluyor.

Hans Belting ise spekiilasyon siirecini su sozlerle acikliyor:

Koleksiyoner isimleri miize izleyicileri igin higbir anlam ifade
etmeyebilir; fakat ayni isimler, degeri meghul sanat¢i adlarina nazaran
¢ok daha 6nemli bir markalasma imkani sunuyor. Son zamanlarda,
Sotheby’s ve Christie’s, sanat eserlerinin eski sahiplerinin onemine
vurgu yapmaya bagsladilar. “Saygin bir koleksiyonerin miilkii” ya da
“Onemli bir Avrupa koleksiyonunun envanterinde” gibi ifadeler okuyor
olmamizin sebebi de bu. Sasirtict olsa da, en ¢ok dikkat geken sey
sanat¢inin degil, eserinin eski sahibinin uyrugu. Koleksiyonlarin tekrar
satilma hizi, sanat koleksiyonculugunun bir yatirim ve spekiilasyon araci
haline geldiginin kanit1.

Sanat piyasasi, sanat taciri, spekiilasyon yaratmak deyince, lizerinde
durulmasi gereken en etkili 6rnek Charles Saatchi ve onun destekleriyle {in ve sohrete
kavusmus Geng Ingiliz Sanatcilar olabilir.

2. Bir Koleksiyoner: Charles Saatchi

_ Charles Saatchi, Saatchi& Saatchi reklam ajansinin sahibi ve koleksiyonerdir.
“Istigal ettigi bin bir tirlii faaliyet arasinda koleksiyonerlik, sanat simsarlii,
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kiiratorlikk, reklamcilik, kendini pazarlama (self-publicist), trend belirleyicilik ve
kudret simsarligi var” (Wu: 2016). Saatchi, 1979°da Margaret Thatcher'n Birlesik
Krallik’ta iktidara getiren se¢im kampanyasini yonetir. Bu sayede gelistirdigi diyalog
ve kurdugu politik giicle birlikte kamu sanat kurumlarinin igine sizar ve burada oniinii
agmak istedigi sanatcilarin sergilerini diizenler. Ozellikle yeni mezun olmus
sanatgilar1 desteklemesiyle iinlenir. 1970’lerde basladigi koleksiyonunun tamamini
1990’1arda satar. 1988 yilinda Goldsmith mezunu bir grup sanat¢inin diizenledigi
“Freezee” isimli sergiyle karsilagir. Saatchi, Young British Artists (YBA) olarak
tanimlanan bu gen¢ sanat¢ilarin iglerini destekleyerek, 1990’larda onlarmn diinya
capinda dikkat c¢ekerek taninmalarini saglar. Boylelikle, bu sanat¢ilarin biitiin
yaptiklari pazarlanabilir bir nitelik kazanir.

YBA grubu, 1990’lar Ingiliz sanatimi ve piyasasim sekillendiren,
heyecanlandiran bir grup olarak goriiliir. Bu grupta simdilerde de sansasyonel isleri,
satiglariyla sanat piyasasini sekillendiren Damien Hirst, Jack&Dino Chapman, Tracey
Emin, Sarah Lucas, Chris Ofili, Sam Taylor-Wood, Tacita Dean, Jenny Saville, Liam
Gillick, Angus Fairhurst, Gavin Turk, Fiona Rae, Michael Landy gibi sanat¢ilar yer
alir. YBA grubunun {iyelerinin her birinin ayr1 ayr1 hikayeleri oldugu soylenebilir.
Ancak bu calisma; sanat¢inin var olma miicadelesini, piyasa sartlarindaki konumunu
koleksiyonerler iizerinden irdeleyebilmek icin YBA grubundan olan bir kag¢ sanat¢iy1
odaga almaktadir.

2.1. U¢ Sanatci: Angus Fairhurst, Sandro Chia, Damien Hirst

YBA grubu sanatgilarindan Angus Fairhurst, yeterince sanat piyasasina
hakim olamadig1 diisiincesiyle, 29 Mart 2008 yilinda kendisini, bir Isko¢ kasabasina
kendi yaptig1 merdivenle asar. Onun Sliimiiniin ardindan ayni gruptan Sarah Lucas da,
Angus’un piyasaya ¢ok hilkkmedemedigini, isinden ¢ok kazang elde edemedigini ve bu
yiizden bunalima girip intihar ettigini dogrular. Aslinda Angus’un éliimiinden sonra
Sarah Lucas da rekabetten meshur olmaktan ve paradan sikilir. Ancak bu konudaki
siiphelerini ¢ok fazla ifade etmemeye calisir. Cilinkii bireysel olarak onun yaninda bu
degisiklige yol acan insanlara bagli kalmasi gerektigini bilir. Sarah Lucas’in bu
durumdaki ilk kaygist siiphesiz eserlerinin degerinin diisecegi, belki hi¢bir galerinin
artik onu temsil etmek istemeyecegi olabilir.
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Gorsel 1. Angus Fairhurst, Three Pages From a Magazine, Body and Text Removed, 2003, Kagit
Uzerine Calisma.

Bir baska drnekse, Italyan sanatg1 Sandro Chia’dir. Charles Saatchi, kendisiyle
1985 yilinda ters diisen Chia’nmin yedi tane yapitini ¢ok ucuza satarak elden
cikartmigtir. Saatchi, bu satis1 “...basina koleksiyonunda ‘temizlige gittigini’”
agiklayarak yapmistir (Thomson: 2011:145). Bu olaydan sonra eserlerinin degerinin
diismesi ve higbir galerinin sanat¢iy1 temsil etmek istememesi s6z konusu olmustur.
Yasanilan bu durum, sanat piyasasinin sanat¢iyl, ekonomik agidan baski altina
alabildigini de gostermistir. Tim bunlara ragmen, Chia’nin sanatiyla giindemde
olmasi, sanat¢inin sanat¢i olarak var olma erkini kaybetmeyecegini de bizlere
kanitlamaktadir. Sanatci, ekonomik olarak desteklenmese de sanatgi olma statiisiinii
korumaktadir. Bu olay sanat tarihini okuyacak olan tiim gen¢ sanatgilarin karsisina,
sanat¢inin miicadelesi agisindan umut verici, Saatchi’nin davranisi agisindan ise umut
yok edici olarak ¢ikacaktir.
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Gorsel 2. Sandro Chia, Figures with a tree, 1994

Charles Saatchi ile iliskili en sansasyonel ismin ise, Damien Hirst oldugu
rahatlikla soylenebilir. Ozellikle 6lii hayvanlarla yaptigi caligmalariyla ¢ok fazla
elestirilen Hirst, sanat piyasasina neredeyse yon vermektedir. Bu yonii bir nevi
Hirst’lin sanatin1 pazarlama ve fiyatini belirleme de oynadig1 rolle Saatchi’nin ¢izdigi
de sdylenebilir. Ornegin; 1991 tarihli “Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Maddi
Imkansizligi” galismasi, formaldehitle dondurulmus bir képek baligi calismasidir.
Fakat ¢alisma yillar sonra bozulur. Bozulan bu ¢alismay1 finanse eden ismin Saatchi
olmasi, bozulmus bir ¢aligmanin bile ¢ok yiiksek rakamlara farkli alicilar bulmasina
yetmigtir. Saatchi de bu durumu agik¢a su ciimlelerle dile getirir: “Yatirimin higbir
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kural1 yoktur. Kdpekbaliklari iyi olabilir. Sanat¢inin diskisi iyi olabilir. Tuval {izerine
yagliboya iyi olabilir. Bir sanat¢inin sanat olduguna karar verdigi herhangi bir seyin
pesine diisebilecek bir alay kiiratdr var” (Don Thompson, s:137).

Gorsel 3: Damien Hirst, Yasayan Birinin Zihninde Oliimiin Maddi imkansullgl, 1991

3.Sonug¢

Ozellikle giiniimiizde piyasa ve sanati birbirinden bagimsiz gérmek ¢ok zor
goriiniiyor. Stallabrass (2010: 16) bu konudan serbest ticaret ve Ozgiir sanat olarak
bahseder ve ikisini birbirine karsit olarak degil ilkini hakim sistem, digerini ise onun
yaralarini saran biitiinleyici bir parga olarak goriir:

Bu biitiinleyici, hi¢ de asli olmayan bir arizi unsur gibi goriinebilir ama,
(Jacques Derrida’nin iinlii analizinde oldugu gibi) bir kitabin sonsozii ya da bir
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makalenin dipnotlar1 gibi, sistemin tamamlanmasinda rol oynar ve onun temel
karakterini paylasir. Bu semaya gore, Ozgiir sanat ile serbest ticaret arasinda
kabullenilmeyen bir akrabalik iligkisi vardir; kiigiik, biitiinleyici pratigin etkinligi,
biiyiik pratigin islemesi a¢isindan elzemdir.

Sanat piyasasini belirleyen halkalarin yarattigt sanat piyasasi siliphesiz
kapitalist sistemin bir sonucudur. Sanatciyr ekonomik agidan var edecek ya da yok
edecek olan da bu sistemdir. Bu kapitalizmin ekonomi iizerinden sanat¢iya baskisi
olarak okunabilir. Bu sistemde sanat¢ilarin emeginin somiiriildiigii ya da tam tersinin
—sanatginin piyasada kaba tabiriyle fazlaca sisirildigi- 6rnekler de vardir. Piyasa
sanat¢idan ne bekler sorusunun cevabi ise en ug Ornekler lizerinden verilecek olursa
“markalasma” ve “sansasyon yaratma” ilk akla gelenler oluyor. Piyasa sanat¢iya ne
verir sorusu ise “iin, gohret” olarak cevaplanabilir. Bunu bir genelleme yapmak
yaniltict olsa da bu makale de varilan en dénemli sonuglardan biri olarak bu ortaya
¢ikmaktadir.

Giliniimiizde sanatla ugrasan insan sayisinin ¢ok fazla olmasindan dolayi,
sanattan para kazanabilmek igin sanat¢ilarin biliyilk bir miicadele igine girmesi
gerekmektedir.  Sanatcinin, atdlyesine kapanip sadece resim, heykel yapacag:
donemler bitmistir. Sanat¢1 kendini bagkalarina begendirmek, kabul ettirmek, goriiniir
olmak durumundadir. Miicadelesi hem bu piyasada ayakta kalmanin olanaklarini
aramak, hem de “sanat olan” ya da “sanat olmayan™1 belirleyebilmek olmalidir. Clinkii
tim sistem, her seye ragmen sanat¢inin sekillendirecegi “sanat olan” ya da “sanat
olmayan” {izerinden isleyecektir.

Sanat¢i, tim bu sistem igerisinde nasil duracagini {irettikleriyle onceden
belirlemelidir. Kendince “dogru” ve “sanat” olami iretmelidir. Necmi S6nmez’in
(2013) de dedigi gibi, “Sanat piyasasinin baskisina, magazinlesmeye ve
‘Otekilestirme’ siirecine baskaldiracak olan ‘yaratici sanatgilar’a her zamankinden
daha ¢ok ihtiyacimiz oldugu bir siirece girmis bulunuyoruz”. Sanatginin is itretme,
emek verme, deger yaratma da 1srarct olmasi bu sistemde ayakta kalmanin en iyi
yontemlerinden biri olarak goriiniiyor.
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