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1800’11 yillara uzanan tarihsel stiregte temel bilimlerden biri olan retorik, kokeni antik Yunan’a dayanan in-
andiric1 konusma yapma sanati olarak tanimlanabilir. Retorik, inandiriciligin diizeyini yiikselten araclar kullanan
bir disiplindir. fletisim kavrami gercevesinde degerlendirildiginde, 20. yiizyilin ortalarinda, medya tarafindan,
izleyiciye ulasma amaci ile kitle iletisim yontemleri i¢inde degerlendirilmeye baglanir. fletisim, isaret ve sem-
boller aracilif ile insanlar ve toplumlar arasinda gerceklestirilen gesitli degisim stiregleridir. Insanin bilgi, tav-
ir ve davraniglar {izerinde belirli bir yonde etki yaratmak amacinda olan gorsel iletisimin de bu zor amaci
gerceklestirmesinde en 6nemli arag retorik olacaktir. Makale kapsaminda; genel anlamda retorik kavraminin
tanumindan hareket edilerek, reklam ve grafik tasarim tirtinleri incelenmistir. Bu makale ile amaglanan; alanla
ilgili okuyuculara, tasarimci kimliklerine katkis1 olacagina inanilan bakis agilar1 kazandirmaktir. Bu amaca ul-
asma yolunda, retorigin grafik tasarimdaki 6nemini vurgulamak ve aciklamak {tizere, iletisimle, retorikle, grafik
tasarimla ve reklamla ilgili kuramsal temel, gorsel olanla biitiinlegtirilerek farkl grafik tasarim tirtinleri tizerinde
¢oztimlemeler yapilmistir. Gostergebilimden yararlanilarak yapilan ¢oztimlemeler ile bir tasarimcinin, sadece il-
etisim kodlarini bilmesinin degil, bunlar1 nerede ve nasil kullanacaginy, izleyiciye nasil ulasacagint da bilmesinin
onemi vurgulanmaya calisilmaktadir. Ayrica; gegmisi ok eskiye dayanan, bir diistincenin ifade edilme sekli olan
retorigin, iletisim stirecinin bir pargas1 olarak, reklam ve grafik tasarimdaki 6nemini vurgulamaktir. Bu 6nemin

farkinda olunmasi, grafik tasarimcinin, iginde yasadig1 toplumla daha giiglii baglar kurmasini saglayacaktir.

RHETORICAL REPRESENTATION IN
ADVERTISING AND GRAPHIC DESIGN

ABSTRACT

Rhetoric, one of liberal arts up to the 1800s, can be defined as the art of persuasive discourse, originated from
ancient Greece. Rhetoric is a discipline using means that enhance the level of persuasiveness. When viewing
through the perspective of concepts of communication and mass culture, the mass media has begun to make use
of it in communication media with the purpose of reaching audience by in the mid-20th century.Communica-
tion is a process of various changes which occur between people and societies through signs and symbols. Thus
visual communication with its objective to create a particular impact on human’s behaviours and attitudes will
make use of rhetoric as a crucial means in order to achieve this challenging objective. In context of the article,
it has been examined advertisements and graphic design products particularly on the basis of the definition of
rhetoric concept. The aim in the article is to give the readers interested in this subject a point of view that will
make contributions to them as designers. In order to achieve this objective, various graphic design products have
been analysed by blending visual fundamentals and theoretical basis on communication, rhetoric, graphic design
and advertising together to explain and point out the importance of rhetoric in graphic design. It also has been
emphasized by the analyses made by using semiotics that it is crucial for a designer not only to realise codes of
communication but also to know how and where to use them and how to reach audience. In addition, it has been
intended to underline the importance of rhetoric that is a way of expressing an idea which dates back to old times
on advertising and graphic design as a integral part of communication process. Being aware of this importance

will help graphic designers to build much stronger connections with societies they live in.
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“Grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir. Bi-
rinci islevi de, bir mesaj iletmek ya da bir tirtint, bir hiz-
meti tanitmaktir... Bir grafik tasarim problemi daima
iletisim ile ilgilidir. Tasarimcy; uygulama yontemlerinin
yani sira gorsel algilamanin dogasini, gorsel yanilsama-
nin roliinii ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki iligki-
leri de bilmek ve goz 6nitine almak zorundadir” (Becer,
2009: 34). “Iletisim, ise anlamlarinda uzlasilmis simge-
ler aracilig: ile bilgilerin, diisiincelerin, duygularin bi-
riktirilip aktarilmasimin ve aligveriginin hem ortak hem
de degisik zaman ve mekan boyutlarinda gergeklestiril-
mesi” (Zillioglu, 2010: 24) olarak tanimlanabilir.

“Steven H. Chaffe, iletisim bilimi alaninda ¢ali-
san akademisyenlerin tek bir disiplin ¢atist altinda top-
lanamayacak kadar farkli alanlara yayildiklarini séyler”
(Hepkon, 2006: 22). Bu ifade iletisimin disiplinler arasi
bir nitelik tasidiginin gostergesidir. Dolayisiyla iletisim
kavrami gercevesinde degerlendirildiginde “resim, s6z
veya isaretlerin tiimii olan iletiler, iletisim olayinin ger-
ceklesmesi icin gereklidir. Tleti aligverisinde iki yonliiliik
vardir. Yani iletigim, kisiler, guruplar veya toplumlar
arasinda, isaret ve semboller araciligi ile gerceklestirilen
cesitli degisim stirecleridir” (Yumlu, 1994: 11). Tasarimct
ve izleyici arasinda, amag iletisim oldugundan tasarim,
temelde retorik araglar kullanan bir iiriin olarak deger-
lendirilebilir.

Retorik ise, bir disiplin olarak, temelde s6z ve
bicimle ilgili olup, ifadenin en etkili bigimde nasil ak-
tarilabileceginin bulunmasidir. Retorigin, inandiricili-
gin diizeyini yiikselten araglar kullanan bir disiplin ol-
masindan hareket edilerek, grafik tasarimcinin tasarim
stirecinde retorik araglar kullanmasinin 6nemi 6zellikle
vurgulanmalidir. Retorik, ikna etmek i¢in, dil’i kullanan
bir sanattir. Buna karsilik, grafik tasarim, ikna etmek
igin, gorsel olami kullanir. Retorikte sozlerle yapilan,
grafik tasarimda yerini gorsel olana birakar.

Glintimiiz diinyasinda, grafik tasarimin sade-
ce gorsellikle degil, cesitli duyularla ilgili oldugu; za-
man, ses ve hareket unsurlarinn igin icine girmesiyle,
tipografik, resimsel veya fotografik unsurlar arasindaki
iligkilerin oldukga degistigi soylenebilir. Gorsel iletisim-
deki ifade olanaklarinin genislemesi ve degismesi, tasa-
rimcinin liretimlerinde farkli yaklasimlarin gelismesini
saglamakla birlikte, tasarimciya, tasarimer kimligini ka-
zandiran 6zelliklerin de ayni kaldig1 eklenmesi gereken
onemli bir noktadir. Retorik araglar kullanilarak tiretilen
grafik tasarim {iriinleri, izleyiciyi diigiindiiren, uyaran,
sorular sorduran, sasirtan 6zellikler tasir.
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1. Retorik Nedir?

Aristo’ya gore “retorik, belli bir durumda, elde
var olan inandirma yollarin1 kullanma yetisi olarak ta-
nimlanabilir.” Yine Aristo “Bu, bagka herhangi bir sa-
natin iglevi degildir. Bunun digindaki her sanat kendi
konusuna deggin 6gretim ya da inandirmada buluna-
bilir; 6rnegin tip, sagligin ve sagliksizligin ne oldugu;
geometri, oylumlarin 6zellikleri; aritmetik, sayilar tize-
rinde; ayn1 sey diger sanat ve bilimler i¢in de gecerlidir.
Fakat biz retorige, bize sunulan hemen hemen her konu
tizerinde inandirma yollarini kullanma giicti olarak ba-
kiyoruz; iste bunun igin de, teknik karakteriyle, onun
herhangi bir 6zel ya da kesin bir konu sinift ile iligkili
olmadigini soyliiyoruz” ifadeleriyle bu tanimi agikla-
maya ¢alisir (Aristoteles, 1995: 37).

“Bizde soz bilimi, uz anlatim, hatiplik, hitabet,
belagat, aytamlik, soylev, konusma sanati Bati’da retorik
adin1 almigtir. Bizde giizel ve etkili konusabilen konus-
maci anlamindaki hatip, aytag, yerine Bati’da retor ve
orator karsiliklar1 kullanilir. Antik cagda felsefeden son-
ra ikinci biiytik 6gretidir. Bilindigi gibi “Retorik” s6zii
Grekge “rhetorike”den tiiretilmistir” (Sonmez, 2008: 6).
Kokeni Antik Yunan’a dayanir. Inandirict konusma yap-
ma sanati olarak demokrasi ile baglantilidir. Ars rheto-
rica, 6grenilebilen bir tekniktir: konusmacilar (rhetores)
bagka kisilerin konusmalarini analiz edip kendilerinin
konusmalarini gelistirerek nasil konusma yapilacagini
ogrenirler. Konugmanin gelismesinde her biri ayr1 ¢alis-
ma alani olan farkli béltimler vardir. Her seyden 6nce
konusmaci, konugsmanin konusunu belirleyen kanitlar:
toparlar, onlar1 organize eder, konusma yazilir, ezberle-
nir ve sonug olarak sunulur. “Retorik daima etkilemeyi
basarmak ister. Retorigin kullandig1 araclardan biri de
duygudur. Konusmaci konusma sirasinda dinleyici-
yi harekete ge¢irmek i¢in duygularina seslenir” (Joost,
Scheuermann: 9).

18. ytizyilda retorigin 6nemi diger sanat formlari
icin de konugulur olmaya baslar. 20. ytizyilin ortalarin-
da ise retorige ilgi daha da artip, klasik retorik anlayisi
ile sinirl olmayan bir yaklasim sergilenmeye; kitle kiil-
tiirti kavramu cergevesinde, medya tarafindan, izleyici-
ye ulasma amaci ile iletisim teknikleri i¢inde degerlen-
dirilmeye baglanir.

“Kararlar vermeyi etkilemek igin var olan”
(Aristoteles, 1995: 97) retorik, bu amagla, inandiricihigin
diizeyini yiikselten araglar kullanan bir disiplindir. Bir
fikri olabilecek en etkili bicimde, retorik araglar kullana-
rak iletmekle iliskilidir ve retorik sadece, mesajin alicisi
oldugunda var olur.
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“Retorik bir alg1 sanatidir ve tasarimciya, mesaj-
lar1 amacina uygun sekilde diizenlemesi icin olanaklar
sunar. Retorigin amaci dili etkili kullanarak bireylerin
diisiince ve tutumlarini sekillendirmek davraniglarini
etkilemektir. Retorik, sdzel sdylem veya mesajlarin is-
levsel bir organizasyonudur. Mantiksal ve estetik {is-
luplarin temelleri tizerine faaliyet gosterir” (Andrews,
2008: 60).

Bir seyin duyurulmas: veya birinin ikna edilme-
si, karmagik bir sistemin veya bir siirecin agiklanmasi is-
tendiginde, bagka bir ifade ile iletilmek istenen bir mesaj
oldugunda, s6z konusu edilecek olan, bu mesajin nasil
iletilecegidir. Insanlara birebir sdylenebilir veya gorsel—
isitsel yayin araglari ile yayinlatilabilir. Sozlii iletisim
sekli disinda gorsel malzemeler kullanilacaksa; bunlar
bir tipografik diizenleme, bir logo, afis, reklam sayfasi
veya bir albtim kapag: tasarimi olabilir. Boylece grafik
tasarim denen bir gorsel iletisim formu kullanilmis olur.
Bu iletisim formu olusturulurken, insanin gérme ve al-
gilama faktorii goz ontinde bulundurulmas: gereken en
onemli unsurdur. Ciinkii grafik iletisim agisindan insa-
nin gérme duyusunun izledigi yol son derece 6nemlidir.

“Insan g0zii, oldukga dar bir alan igine odakla-
nabilir. Bu ayristirma ve se¢me eylemi sirasinda gozler,
stirekli ve hizli bir hareket i¢indedir. Grafik tasarim yii-
zeylerinin iki boyutlulugu, onlarin mutlaka duragan
bir yapida olduklar1 anlamini tagimaz. Goziin hareketi,
tasarim yiizeyine kinetik bir enerji kazandirir. Okuyu-
cunun gozii, duragan bir satir1 s6zel anlamin ve gorsel
ritmin dinamik stirekliligine doniistiirtir. Goztimiiz, ge-
sitli odak noktalar1 arasinda dolasarak algilamay1 bazi
kesintilere ugratsa da, gorsel algilama genel olarak bir-
birinden ayrilmayan stirekli ve tek bir eylem olarak ele
alinir” (Becer, 2009: 30).

Gorsel iletisimin amaci, algilanmak ve anlasil-
maktir. Bu nedenle gostergebilimin ilkelerinden ve ku-
rallarindan yararlanmaktadir. “Gostergebilim her seyi
sOylemeyi amaclamaktan ziyade, derin anlam yapilar:
icinde ‘her seyin birbiriyle baginti icinde bulundugu sa-
vindadir” (Bati, 2010. 108).

Gorsel iletisimde kullanilan bir gosterge (goste-
ren); bir nesne, bir varlik, bir olay ya da kavram (goste-
rilen), zihinde canlandirilabilen bir fark yaratabiliyorsa,
0 goOsterge anlam aktarma iglevini yerine getiriyor de-
mektir. Kendisi o sey olmadig: halde, o seyi ¢agristira-
rak iletisim kurmay1 saglayan her sey bir gostergedir.
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Her gosterge, kullanilis amaci ve o gostergeye
yliklenen anlamlar agisindan farkliliklar gdosterir. Bir
gostergenin, temsil ettigi nesnenin (gosterilenin) géren
(algilayan kisi) tarafindan oldugu gibi kavranmasi ile
diizanlam (Denotation) olusur.

Diizanlam gostergeicindekianlamdir, gosterenle
gosterilen arasindaki birebir iligkidir. Gostergeler her
zaman diiz anlamla smurli kalmaz, anlamin ikinci
diizlemine gonderme yaparak yan anlamlar da igerirler.
Bir gostergenin diizanlami yeteri Olglide keskinlik
kazanmadig1 ya da keskinligini yitirdigi ol¢tide, ayni
gosterene (gostergeye) baglt anlamlarin sayist artabilir.
Bu sekilde ortaya ¢ikan degisik anlamlara “yananlam”
(Collocative notation) denir. Gosterge de yananlam
onu kullananlarin duygular1 ve kiiltiirel degerleriyle
kargilastiginda ortaya gikmaktadir. Birbiriyle baglantili
degisik yananlamlar bulunur. Bunlar: Cagrisim yapan
(connotative) anlam, ayn1 gostergenin bireylerin kisisel
gortislerine, sosyal farkliliklarina ve zaman igerisindeki
gelisme Ozelliklerine gore farkli algilanmasidir. Sosyal
(social) anlam, ayni gosterge fakli sosyal gruplar tarafin-
dan farkli anlamlarda algilanabilir. Duygusal (affective)
anlam, aym gosterge farkli bireylerde farkli duygusal
etkilere neden olabilir. Yansitilan (reflected) anlam, ayni
gostergenin gercek anlamindan farkly, hatta gercek an-
lamina ters gelecek sekilde kullanilmasi, ¢carpitilmasidir.

Her gostergenin, o gostergenin alicist tizerinde
diiz ve yan anlam etkisi oldugu gibi, verilen mesajin na-
sil verildigi de mesajin anlamini etkiler. Bir diisiincenin
ifade edilme sekline retorik denildigine gore, ifade edi-
len seyin anlamindan ¢ok, diisiincenin ifade edilme sek-
li, o iletinin ikna edebilme giiciinii artirir. Bu agidan ba-
kildiginda, retorik iletisim siirecinin bir parcasidir. Ne
var ki, retorigin ne amagcla kullanildigi, 6rnegin gercegi
saptirmaya yonelik olup olmadigl, retorigin degerlen-
dirilmesinde 6nem tasir. Retorik bir gosteren bigimi ol-
masina kargin, ayni zamanda bir yan anlam sistemidir.

2. Retorik ve Reklam

“Reklam iletileri; iletisimin etkisini arttirmak,
iknayr maksimum diizeye getirmek, etkili algilanma,
Ogrenme ve hatirlanmay1 saglamak icin dilin stratejik
olarak kullaniminin 6énemli bir parcas: olan figiiratif dil
unsurlarini kullanir. Bu da Aristo’dan giintimiize sosyal
psikoloji biliminin gelisimine kadar Bat1 diistincesinde
ikna konusunda en 6nemli ara¢ konumunda olan reto-
rik disiplinini akla getirmektedir” (Barthes, 1999: 24).
Retorik bir disiplin olarak, temelde s6z ve bigimle ilgili
olup, ifadenin en etkili bicimde nasil aktarilabileceginin
bulunmasidir. “Kullanim 6zellikleri itibariyle sosyal
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psikoloji, dil, edebiyat, ikna gibi alanlar1 i¢ine alan bir
kodlama bigimini ifade eden bu disiplin, alicida 6nce-
den belirlenmis olan davrans ve tutum degisikliklerini
saglamay1 amaclamaktadir. Retoriksel yapi, mecazlarin
her tiirtinii yani kafiye, ironi, kargilagtirma gibi araglar:
igerir. Reklamlarda retorik figiirlerinin kullanimi da bu
anlamda dilin degismeceli kullanimin: ifade etmekte-
dir” (Corbett, 1990: 47). “Ustelik bu yapilarn salt sézel
unsurlar olmas: da gerekmez. Gorsel metin {izerinden
gerceklestirilen her tiirli figtiratif unsur, bugiin iletisim
arastirmalarinda sikca kullanilan ve gorsel retorik (visu-
al rhetoric) diye adlandirilan disiplin i¢cinde degerlendi-
rilmektedir” (Bati, 2010: 106).

Ornegin, reklam uygulamalarinda, taninmis ki-
silerin fotograflarinin ya da isimlerinin kullanilmasi,
acikca ifade edilen anlama (diiz anlama), gii¢lendiri-
ci ya da ikna edici bir yan anlam katar. Grafik tasarim
alanlarindan olan reklam, bir iletisim bi¢imi olmamakla
birlikte iletisim bigimlerinin etki yaratmak igin kulla-
nilmasinin bir yoludur. Boylece gorsel iletisim tarzlari
reklamcilikta sik¢a kullanilir. Reklam dogrudan insan
zekasina hitap ederek degerlendirmelerini saglayip ha-
rekete gegirir.

Resim 1. Goodb‘y Silverman & Partners tarafindan 1993 yilinda

“Got Milk?” sloganu ile tasarlanmis kampanya afisi.

Gostergebilimsel yaklasim agisindan ise rek-
lamlar birer bildiridir. Reklamin ¢iktig1 bir kaynak yani
irin veya firma, bir alic1 yani halk ve bir aktarim-iletim
kanali vardir. Inandirici olmayan bir slogan insani ayar-
tabilir ve bunun sonucu satin almaya yoneltebilir “Iyi”
reklam insanlarin diigsel temalarina bazen fazla sozciige
gerek duymadan tek bir kelime ile ulasir. Reklam goste-
reninin miitkemmelligi alic1y1 ve izleyicisini en ¢ok say1-
da olas! diinyaya ulagtirabilme giiciine baglidir. Anhk
olan reklam imgesi ile her an ve her yerde karsilasiriz.
Reklamlar insanlara hayatlarinda degisiklikler onerir.
Bunun, gosterilen nesnenin satin alinmasi sonucunda
olacagini soyler. Bu noktada kendine has stiliyle rek-
lam tasarimcis1 William Bernbach; “bir reklamin basarili
olmasi i¢in tirtintin iyi 6zelliklere sahip olmasi, diirtist
olmas: gerekliliginden bahsetmektedir. Ayrica reklam
yazarmin inanmadig1 ve sevmedigi bir tirtin hakkinda
reklam yazmaya calismasinin bagar1 getirmeyecegine
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inanmaktadir” (Elden, 2016: 80). Paris’teki TBWA eski
bagkani ve sanat yonetmeni Erik Vervroegen, biiyiik bir
fikir olmadan basarili bir reklamin var olamayacagini
bunun da iki kosulunun oldugunu belirtir. Bunlardan
birincisi heyecan uyandiran fikirler tireten yaratici bir
ekip ve bu fikirleri hayata gecirebilme, daha dogrusu
bunlar1 satabilme becerisidir. Bu yaklasima ek olarak
Jacques Seguela, toplumlarin degismesinde reklamin,
bir erken uyari sistemi oldugunu ve ondaki yaraticiligin
gelecegimizi hissettirdigini soyler. Seguela ayrica; “rek-
lamcinin 6ncelikle yapmasi gereken isin kamuoyunu
dinlemek ve reklamda 6nemli olanin farklilik yaratmak
oldugunu soylemistir” (Elden, 2016: 88). Dolayisiyla
reklamcilik gekicilik tiretme siirecidir. Reklam, bilinen
taninan bir zevkin aliciya yeniden tattirilmas: degildir
ve reklam her zaman gelecekteki aliciya seslenmek zo-
rundadir. Toplumsal iligkileri amaglayan reklam, kiska-
nilmanin getirdigi bir mutluluk so6zii verir. Bu da ceki-
cilik yaratir. Bugtintin toplumlarinda, billboardlardaki,
televizyondaki ve dergilerdeki reklamlarin tiiketicinin
secimleri tizerinde biiyiik etkileri vardir.

Bu anlayisa 6rnek olarak aslinda tinlii bir futbol-
cu olan David Beckham’in; sag stili, giyim tarzi ile diin-
yanin her yerinde moda anlayisini etkileyen bedenini
bir futbolcudan ¢ok model olarak kullanarak, bir moda
ikonu haline gelmesi verilebilir. Béylece moda afislerin-
deki Beckham'in etkileyiciligi, futbolcu kimliginin 6nii-
ne ge¢cmekte; Beckham gibi gériinme istegi, tiiketicinin
tanitimi yapilan triine sahip olma arzusunu kamgila-
maktadir (Taylor, 2013).

Resim 2. Rolex reklam afisi

Rolex afisi bunun iyi érneklerinden biridir. Ro-
lex’in kurulus 6ykiisii baslangicindan itibaren itibaren
incelendiginde; mekanizma hareketlerinin kalitesine
odaklanan, kronometrik hassasiyete yonelik araliksiz
arastirmalarin hizla basariy1 getirmesi sonucunda 1910
yilinda, Bienne sehrindeki Resmi Saat Degerlendirme
Merkezi tarafindan verilen Isvicre Kronometrik Hassa-
siyet Sertifikasi'n1 alan diinyadaki ilk kol saati Rolex ol-
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mustur. Dort yil sonra, 1914 yilinda, Biiytik Britanya’da
bulunan Kew Rasathanesi, Rolex kol saatlerini, o tarihe
kadar deniz kronometrelerine has bir derece olan “A”
sinifi hassasiyet belgesiyle odiillendirmistir. Bundan
boyle, Rolex kol saati hassasiyet ifadesiyle es anlaml
olarak anilacaktir. Dolayisiyla bu afiste oldugu gibi, tii-
keticiye, basarili insanlarin basarisinin ardinda, kendile-
rine ve yaptiklari ise saygilarinin oldugu, en iyiyi ve en
dogruyu biiytik bir hassasiyetle yapan insanlarin Rolex
kullandig1 mesaji ulasmaktadir. Bu mesajin ardinda as-
Iinda Rolex’in kurucusu Hans Wilsdorf’un, bu saatlerin
sadece sik degil ayn1 zamanda giivenilir olabileceklerini
de 6ngdrmesi yatmaktadir.

Ticari gereksinimler nedeniyle yaratilmis olan
reklamlar belirli medya alanlar1 igin kodlanmaistir. Ile-
tisimin belirli ara¢ ya da kanallarin1 kullanan reklamin
bilgi iceren iletileri vardir. Izleyiciye cekici gelmeleri
icin gelistirilen iletilerin anlamlarinin kodlar izleyici ta-
rafindan agimlanmalidir. Reklamlar medya iletisim ¢a-
lismalarinin 6nemli konularindandir. Ciinkii degerler,
anlamlar, ideoloji ve kiiltiir hakkinda fikirler alinmasina
yardimai olur. Kiiltiiriin temel unsurlarini yansitan rek-
lamlar tiiketim ve maddecilikle ilgilidir.Grafik tasarim
boyutunda, tasarimci, ¢izimler, renkler, fotograflar ve
yaz1 gibi elemanlar1 segerek ve diizenleyerek bir yara-
timda bulunur. Bu yaratim bilgilendirir, inandirir, 6r-
giitler, uyarir, yerini belirler, tanimlar, dikkat geker ve
mutluluk verir. Bu bir grafik tasarim tirtintidiir. Bu tiri-
niin sozii edilen amaglara ulasabilmesi i¢in 6zgiin, fark-
I1, yaraticr bir dil kullanmas: gerekir.Retorigin, dili ikna
etmek i¢in kullanan bir sanat olmasindan yola ¢ikilarak,
grafik tasarim da gorsel olani, ikna etmek icin kullanan
bir sanat olarak nitelendirilebilir. Retorikte sézlerle ya-
pilan, grafik tasarimda yerini gorsel olana birakr.

Bu noktada, iletisim ve islev iligkilerini irdeleyen
dilbilimci Roman Jacobson’un iletisim semasi hatirlan-
malidir. “Anlatimsallik Islevi (Emotive) — Gonderge,
Sanat, Iliski Islevi (Referential, Phatic and Poetic, Meta-
lingual) — Cagr1 Islevi (Conative)” (Jacobson, 1960: 357).
“Reklamlarda retorik yapilarinin kullanimi konusunda
Jacobson'un belirttigi islevlerden sanat islevi, ok 6nem-
li bir yerde durmaktadir. Pek ¢ok iletisim bigiminde
oldugu gibi reklam dilinde de sanat islevi, dilin hedef
alicida bir zevk veya duygu olarak gesitli tasarimlarin
ortaya ¢tkmasini saglayan 6zel bir iletisim olma gorevi-
ni yiiriitmektedir. Reklamlarda retorik figiirlerinin kul-
lanimy, dilin sanat islevi iginde gergeklesmektedir. Dilin
sanat islevi, mesajin kendisine yonelik olan islevidir...
Reklamlar, bir dilsel mesaji etkili kilmak, mesaji giizel-
lestirmek i¢in dilin sanat islevinden faydalanmaktadir”
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3. Retorik ve Grafik Tasarim

Ferdinand de Saussure’iin dili (langue) satrang
oyununa benzetmesi gibi grafik tasarim da bir dildir. Sa-
ussure, dil ve bildirisim (communication) kavramlarina
iliskin teoriler ortaya atarken, dil (langue) ve parol (s6z)
kavramlari tizerinde durmus ve bunlar1 birbirinden ay:-
rarak ise baglamistir. Ona gore dil, satrang oyunundaki
kurallardir. Buna karsilik s6z, satrang oyuncusunun oy-
nadig1 kendine has oyundur. Yani tislubudur, tarzidir.

“Ambalajdan televizyon ve basina; kurum kimliginden web
sayfasina her giin ve her dakika cevremizi kusatan grafik tasartm, modern
yasamin her yerindedir. Karmagik ve siirekli degisen formuyla, bilgiyi sen-
tezleyerek topluma aktarirken ayni zamanda toplumun kiiltiirel istek ve ih-

tiyaglari ile ahlaki degerlerini de yansitir” (Charlotte, Fiell 2007: 6).

Grafik tasarima gelindiginde, tasarimin belli
kurallar1 ve ilkeleri vardir. Ayrica “bir planlam stireci-
nin sonucunda ortaya ¢itkmayan higbir tasarim tirtini
olamaz” (Barnard, 2002: 166). Ornegin bir afis tasarimi
yapilirken, 6ncelikle matematiksel temellere dayanan,
kompozisyon ilkelerinden hareket edilir. Bu ilkelerin
tizerine oturan, tasarimcinin yaratici ve 6zgiin bakis agi-
st ve konuyu yorumlayisi ise sozdiir (parol). Tasarimi
etkili kilan, tasarimcinin dile hakim olup onu kullanis
bicimidir.

“Tasarimc, izleyicinin zihniyle baglanti kurmasini he-
defledigi unsurlari etkili sekilde kullandiginda, izleyicinin mesajin icerigini
anlamast kolaylagir. Ornegin; web sayfalar: igerikle ilgili, okuyucu veya iz-
leyiciye rehberlik eden yonlendirmeler sunarlar. Baghiklar, ikonlar, renk blok-
lar1 gibi unsurlar; en yalin sekilde bilginin icerigine ulagilmamizi saglarlar.
Bir kitaptaki icindekiler tablosu, sayfa numaralar: ve indeksler, okuyucular
icin belirli baghklart bulmada kolaylik saglar. Bir is mektubunda; iist bilgi
ve alt bilgi, gonderici ve alictyt kolayca tanimlar” (Emanuel, 2010: 18).

Herhangi bir sekilde insan davraniglarini de-
gistirmeyi amaclayan bir iletisim modeli olarak grafik
tasarim {triinlerinin retorik olarak 6nemli iglevleri var-
dir. Grafik anlamda tiretilen her triin, giiglii veya za-
yif, acik veya gizli sinyaller gondererek bazi duygular
yaratir. Her tasarim tirtinii gibi grafik tasarim {irtinleri
de bir planlama siirecinin sonunda ortaya cikar. Izleyici,
bir yiizey iizerinde grafik elemanlarin uyum veya zithk
icinde bir araya geligleri ile olusan goriintii karsisinda
farkli duygusal tavirlara biirtintir. Bunun nedeni, tasa-
rimin ayn1 zamanda estetik kaygilarla tiretilmis olma-
sidir.

Bir grafik elemanin degeri, bir ses, bir seslenis
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gibidir. Kelimeler soylendiginde, nasil sdylendigi an-
lamin etkiler. Ayni kelime veya kelimeler farkli sesle
soylendiginde, farkli seyler ifade eder. Fisilti, qiglk,
otoriter veya arkadasca bir ses anlam olasiliklarini ce-
sitlendirmektedir. Bu kelime veya kelimeler basili bir
metin haline geldiginde ses kaybolur. Basilt metnin sesi
artik grafik tasarimin sesidir. Ciinkii o, artik bir mesaj
olmustur. “tasarim agisindan bakildiginda, bazi sézciik-
ler sayfa iizerinde ortaya koyduklar: sekillerden 6tiirti
digerlerinden daha ilgingtir ancak sozciiklerin 6ziinde
var olan anlam bazilarini digerlerine gore daha da gtig-
lii ve dikkat cekici yapar” (Ambrose, Harris, 2013: 108).
“Sozlerin temsil ettigi hammadde pek ¢ok farkli sekilde
ve pek cok farkli sonuca yonelik olarak kaliplandirilabi-
lir ve sekillendirilebilir. Dilin yaratici kullanimi bir fik-
rin, kurumun veya {riiniin hedef kitle zihninde eksik-
siz bir bigimde konumlandirilmasina yardimcr olabilir”
(Ambrose, Harris, 2013: 110).

Grafik tasarimda retorik anlatim igin, John Ber-
ger'in “gdrme konusmadan Once gelmistir” (Berger,
2011: 7) ifadesinden yola c¢ikilarak “okumadan o6nce
gorme gelir” denilebilir. Clinkii bir grafik tasarim tirii-
niintin etkileyiciligi 6nce, gorsel ¢arpiciligina, sasirticili-
gina baghdar.

Bu agiklamalar gecerliligini korumakla birlikte,
glintimiiz diinyasinda grafik tasarimin sadece gorsel-
likle degil, gesitli duyularla ilgili oldugu; zaman, ses ve
hareket unsurlarinin isin i¢ine girmesiyle, tipografik, re-
simsel veya fotografik unsurlar arasindaki iliskilerin ol-
dukcadegistigisoylenebilir. Budegisikliklerebagliolarak
“kitle iletisim” kavraminin da yerini hedeflenmis iletisi-
me biraktig1, bir¢ok kisiye tek mesajin yerini, tek kisiye
bir¢ok mesaj anlayisinin aldig1 da gozlemlenmektedir.

Grafik tasarimci Chris Pulman grafik tasarimin
glictinii kargitlik fikrinden aldigini séyler ve soyle agik-
lar: “kargitlik bir gseyi bir bagka seyden ayirt etme ye-
tisidir. Kompozisyon, devamlilik, okunurluk; biitiin
bunlar1 seyler arasindaki karsitlik etkisine borgluyuz.
Karsithik, gorsel iletisim icin gerekli olan biitiin olgular:
kontrol eder: Elemanlar1 siniflandirmak, temalar ve ge-
sitlemeler yaratmak, hiyerarsik yapilar kurmak ve ilgi
cekmek” (Pulman, 2007, say1 12: 18).

Gorsel iletisimdeki ifade olanaklarimin genis-
lemesi ve degismesi, tasarimcinin {iretimlerinde farkl
yaklagimlarin gelismesini saglamakla birlikte, tasarim-
ciy1 tasarimci yapan 6zelliklerin ayni kaldig: da eklen-
mesi gereken 6nemli bir noktadir.

Bir grafik tasarim {irtintiniin estetik ve sanatsal
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niteliklerinin yaninda ve bunlara baglh olarak mesaj ilet-
me yani iletisim islevi vardir. Bu gorevi yerine getirir-
ken, daha etkili bir tasarim i¢in kodlar kullanir. Bir isa-
ret sistemi olan kodlarin, grafik tasarim tirtiniinde etkili
sekilde kullanilmas: gostergebilimle iligkisine baghdur.
Grafik tasarim {iriiniiniin amacia ulasabilmesi yani
verilmek istenen mesaji verebilmesi, tasarimcinin gos-
tergebilimsel ¢oziimleme yontemlerinden yararlanma-
sin1 gerektirir. Gostergebilimsel ¢oziimleme, goriinenin
altinda, mesajin agikca ifade edilmeyip gostergelerde
gizleneni bulmaya calisan bir ¢éziimlemedir.Yeniden
retorik kavrami gergevesinde incelendiginde, retorik
anlatimin etkili olarak kullanildig1 grafik tasarim tirtin-
leri iginde oldukga ¢arpic1 6rneklerle karsilagilmaktadr.
Bu 6rneklerde bir goriintii, kelimeler gibi bir tartisma
ortaya koymak, sorular1 ¢ogaltmak, bir hayal yaratmak
veya bir elegtiri getirmek icin kullanilir.Ornegin, birgok
uluslararas: kampanya tasarimlarina bakildiginda, me-
sajin en agik ve net sekilde degil, davranis degisiklikleri
amaglayan, inandirict bir mesaj ileten tasarimlar olduk-
lar1 goriliir. Gortintiiler ilk asamada, artistik bir yakla-
simla, toplumun dikkatini ¢ekmeyi dener. Metin bilgi-
sinin eklenmesi veya sembolik bir goriintii tasarimin
yorumlanmasina yardim eder. Grafik tasarim {irtinleri
arasinda yer alan afis 6rneginde, afis 6nce, izleyici ile
sosyal alanda baglanti kurmak ve dikkat ¢ekmek igin,
bagiran birgok bilgi ve gorsel uyaranla rekabet etmek
zorundadir. Bu rekabette ona tistiinltigii ve basariyi
getirecek olan kullandig1 dildir. Bu dilin olusumunda
retorigin yeri oldukca 6nemlidir. Arastirmalar, “retorik
araclar kullanilan grafik tirtinlerin (6zellikle reklamlar-
da), kullanilmayanlara gore %45 oraninda ¢ok daha et-
kili oldugu sonucunu ortaya koymaktadir” (Tom, Eves
1999: 42).

Gostergebilimsel bakis agisina gore, reklam ileti-
sinde ii¢ temel 6ge bulunmaktadir: iletinin odaklandig:
nesne ya da {irlin; gostergeler; anlam ya da igerik. Bu
baglamda, reklam iletisinin dilsel ve gorsel gosterge-
lerden olustugu ve tiim bu gostergelerin anlam1 ortaya
cikardig1 g6z oniinde bulundurulursa, reklam iletisi ¢6-
ziimlemesinde, gostergelerin dnemi yadsinamaz (Kigti-
kerdogan, 2011: 243).

Bir fikri, bir diisiinceyi olabildigince etkili bir se-
kilde iletmeyi amaglayan retorik de, bu amaci gergekles-
tirmek icin, sozel, yazinsal veya gorsel sapmalara bas-
vurur. Bu sapmalar agiklanmaya galisildiginda 6rnegin;
kelimeler edebi dildeki anlaminin karsiti anlamda kul-
lanilir (ironi). Ornegin “fakir bir adamin para biriktir-
mek icin hirsizlik yapmast soylu bir eylemdir” ifadesin-
de “hirsizlik” ve “soyluluk” kavramlar1 kargit anlaml
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kavramlar olarak, kullanmildig tasarimin anlamini gitic-
lendirmek i¢in vardirlar.

Bir fikrin, karsit1 olan baska bir terimle, farkla-
rinin vurgulanarak anlamimin giiclendirilmesi de (anti-
tez) diger bir sapmadir. “Daha ¢ok paralel yapilardaki
kars fikirlerin birlestirlimesidir. Karsi tezlere kars: fikir-
lerdeki segenekler, fikirler, kelimeler yada bunlarin ikisi
birden kullanilabilir” (Barokas, 2011: 63). Yaratilan bu
kargitlik, okuyucunun yeni anlamlar ¢ikarmasini saglar.
Boylece kelime ve diisiinceler yeni bir anlam ve enerji ka-
zanir. Ornegin Saul Bass'm 1955 tarihinde “Altin Kollu
Adam” filmi igin yaptig1 tasarim incelendiginde, bu film
eroin bagimlihigindan kurtulan bir adam hakkindadir.
“Altin Kol” terimi, bagimliliktan zarar goren yarali kolu
vurgulamaktadir. Saul Bass “Bazi metaforik unsurlarla
hikayeyi ifade etmek igin ilk diistincem; bir duygu du-
rumu olusturmak ve filmin hikayesinin 6ztintin altin
cizmek igin, bir baghgm ne yapabilecegiydi. Baghgm,
izleyiciyi kogsullandirmanin bir yolu oldugunu, boyle-
ce film baslar baslamaz izleyicilerin filmle duygusal bir
bag kurdugunu gordiim” (Annays, 2017). ifadesi ile ke-
limelerin ve gorsel unsurlarin anlami nasil giiglendirdi-
gini vurgulamistir.

Resim 3. Saul Bass, 1955 “The Man With The Golden Arm” film afisi

“Metaforda ise dogal anlamda birbirine ben-
zemeyen iki seyin arasinda ortak o6zellikler bulunur”
(Felton, 2015). “Metafor (Egretileme); bir nesneyi ya
da olay1 tanimlarken baska bir nesne ya da olayla vur-
gulu bigimde anlatmaktir. Egretilemeler etki icin seg-
kinlik ve gekicilik verir, ancak en 6nemlisi, egretileme
diistincenin etkisi i¢in canlilik ve acgiklik kazandirir...
Retorik agisindan bakildiginda yillardir egretilemenin
gortildigii ve incelendigi alan, gorsel alandan ¢ok dilsel
alan gercevesinde goriiliirken, giintimiizde bu yaklasim
yikilmis ve gorsel bir cergevenin igerisinde, gorsel
retorik unsurlarda egretileme, diizdegismece ve Obiir
edebiyat tekniklerinin gorsellere de uygulanabilecegi
yapilan caligmalarla da ortaya konmustur. Gorsel
alan iginde en ¢ok goriildiigi kullanildigr yer reklam
alanidir” (Barokas, 2011: 58-59). Retorik aracglardan
biri olan benzetmede (smile) iki nesne veya nesne ile
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kavramin benzerlikleri arasinda iligki kurularak gtiglii
anlatimlara ulagilir. Buna 6rnek olarak, Nike i¢in hazir-
lanmuis afis tasarimi verilebilir. Bu afis 2000 yilinda Gii-
ney Kore’de Nike tiriinleri i¢in Oricom Reklam Ajansi
tarafindan yapilmis bir afistir.

Resim 4. Oricom Agency tarafindan 2000 y1linda
yayinlanan Nike afisi

Nike, kurulusu 1971'de gergeklestirilmis, spor
giyim, ayakkabi ve aksesuarlari ile her yas grubuna ve
cinsiyete seslenen, bir yasam tarzi sunan; insanlarin,
icinde hareketin ve sporun oldugu daha iyi bir diinya-
da yasamalar: igin, stirdirilebilirlik ilkesiyle hareket
eden, diinyaca tinlti bir markadir. Bugtine kadar birgok
mecrada tanitim ve reklam tirtinleri ile karsilastigimiz
bu marka ile ilgili olarak retorik agidan bu afisin ince-
lenmek tizere secilmesinin nedeni, farkli bir nesne ile
iliskilendirilmesi olmusgtur.

Bu afiste, Nike ambleminin kilica benzetilmesi
(simile) s6z konusudur. Somut bir nesne ile soyut bir
kavramin nesnel goriintiisii arasinda iliski kurulmakta-
dir. Afis ytizeyine hakim olan kili¢ sapli, kama seklinde
bir bigak afisin sol alt kdsesinden sag tist kdsesine dogru
yerlesmistir. Bu durus, afisi diyagonal olarak ikiye bo-
lerek siyah zemin tizerinde dengeyi saglamistir. Ayrica
amblemin seklinin zorunlu kildig1 durus ile bigak sapi-
nin iligkisi, tutulmak tizere bir el bekleyen, bir dokunus
uzakhiginda duygusu uyandirmaktadir. Bigak sapinin
el ile olan iligkisi, onu kullananin giiciinii belirlerken;
Nike kullanan kisinin giictiniin ¢ok daha tistiin ve farkl
olacaginin isaretini vermektedir. Afisin sag alt kdgesin-
de, slogan olarak “stronger than a knife” ctimlesi yer
almaktadir. Slogan i¢in beyaz renk kullanilarak zemin
rengi olan siyah ile kontrastlik olusturmasi, kiiciik pun-
to ile yazilmis olmasmna kargin rahat algilanmasini ve
okunmasini saglamistir. Sloganin yaninda yer alan Nike
yazisi ise bigagin rengi ile biitiinliik saglamistir. Nike
ambleminin, siyah zemin tizerinde yalin bir bi¢imde
gliclii bir kirmizi ile ifade edilmesi, bigagin sapinin ade-
ta sovalyelere layik gosterisi ile renk olarak gri ve beyaz
degerlere sahip olmasi siyah zemin tizerinde gtiglii 1s11-
tis1 ile algilanmasini saglamaktadir.
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“Bigak” giiciin simgesi olarak degerlendirildigin-
de “stronger than a knife” -bicaktan daha gtiglii- slogani
Nike'in giictiniin, bigagin giicii karsisinda daha yenil-
mez oldugunun vurgulanmaya calisildig1 sdylenebilir.
Bu noktada amblemin ¢ikis noktasi olan Yunan tanrigasi
Nike'den s6zedilmelidir. Nike zafer tanricasidir ve ¢ok
hizli kogma ve u¢gma yetenegine sahiptir. Tanricanin kilig
kullanarak degil, cok hizli kosarak ve ucarak ya da ugar-
casina kosarak zafere ulagmasi ile kilicin giicii ile zafere
ulasilmas: karsithginda afisin sloganina yani Nike'in,
onu kullanan kisiyi siradan olmaktan ¢ikaran, ona tan-
risal bir nitelik kazandirarak zafere ulastiran bir marka
oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Gostergebilimsel ¢6-
ziimleme boyutunda, birinci gosterge, bigak; gosterilen,
giictiir. Tkinci gosterge, Nike amblemi; gosterilen, giig,
hiz, siireklilik, dayaniklilik ve yeniliktir. Ugiincii goster-
ge ise nesnel olarak afiste var olmayan ama hissedilen
el; gosterilen, o giice sahip olandir.

Bicagin tek islevine ve kullanim 6zelligine karsi-
ik Nike'in ¢ok yonliiliigii ve séziinii ettigimiz 6zellik-
leri onu evrensel bir boyuta tagimaktadir. Dolayisiyla
bu afis ile verilmek istenen mesaj; bir biitiin olarak Nike
markasinin, bugiiniin sporcular1 ile deneyimlerini, ge-
lecek nesillerin sorunlarin1 ¢6zmek igin kullanan ve bu
dogrultuda hizmet veren gticte ve biiytikliikte oldugu-
dur.

Bir kavramin anlaminin daraltilmasi veya genis-
letilmesi i¢in bagka bir kavramin kullanilmasinda (sy-
necdoche) ise, 6rnegin; yemek i¢in ekmek, beyin i¢in bas
(“kafan1 kullan”), kili¢ i¢in demir, a¢ insanlar icin ag1z
gibi anlatimlarda, parca biitiine veya biitiin parcaya re-
fere eder. “Synecdoche, biitiin yerine bir par¢canin konul-
dugu yerdir. Miizik soyut olarak anlatilmak isteniyorsa,
miizik kavrami bir nota kullanilarak ortaya konulur.
Onemli ya da biitiinliigii olan bir kavramin anlatimini
ya da acilimini o kavrami anlatan, o kavrami ortaya ko-
yabilecek ve alg1 igin izleyicinin ya da dinleyicinin bel-
legine koymaktir. Bagka bir deyisle, dar anlamli bir s6z-
cligi anlamini ¢agristiracaksoyut ya da somut bagka bir
sozctikle degistirerek anlatmaktir” (Barokas, 2011: 63).

Synecdoche’a ornek olarak, WDCS Life Size
Whale’de (Whales and Dolphins Conservation Society),
Mavi Balina’nin $arkist videosundan yola ¢ikilarak ve
videodan kesitler iceren afigler verilebilir. Bu video 2015
yilinda Australian Antarctic Division tarafindan yapi-
lan bir arastirma kapsaminda cekilmistir. Video, nesli
tiikenmek {izere ve simdiye kadar diinyada yasamus
en buiytik hayvan olan Mavi Balinay1 boydan boya, ¢ok
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agir cekimde, c¢ikardig: ses ile birlikte, adeta biiytiklii-
glinlin zamana kars1 zaferini ifade eden bir anlayisla
gortintiileyen bir videodur.

Cok yakin bir g¢ekimle gergeklestirilmistir. Bu
videonun uzunlugu ve ¢ekimin agirligi ile balinanin
gercek boyutlarininhayaledilerek, insanin algi sinirlarini
zorlayan ve ayn1 zamanda tirkiiten bir canli tiirii olarak
insan tiirii ile arasinda duygusal bir bag olusturulmaya
calisilmaktadir. Afigler incelendiginde bu videodan
herhangi bir detaymn, 6rnegin balinanin kiigiik fakat en

Resim 5. Whales and Dolphins Conservation Society tarafindan
2015 yilinda gerceklestirilen Mavi Balina video ¢ekiminden kareler

SONG OF BLU
WHALES AND
FIND OUT MORE

-——

Resim 6. Whales and Dolphins Conservation Society tarafindan gercek-
lestirilen

Mavi Balina video ¢ekiminden yola ¢ikilarak hazirlanmais afig

anlamli parcasi olan goziiniin kullanildi1g1 goriilmekte ve
biitiintinti ifade etmektedir. Goziin, kalbi ve ruhu goren
simge anlamindan yola ¢ikilarak degerlendirildiginde
gz ona bakanla duygusal bir bag kurmaktadir. Goz
bebegindeki 1siltilarin; derinligi, sonsuzlugu hatta
umudu ifade ettigi diisiiniilebilir. Afisin sag tist kdsesin-
de balinanin tamamini gosteren bir goriintii ve alinan
detayin kirmizi gerceve ile yeri gosterilmektedir. Sag alt
kosede Whales and Dolphins Conservation Society lo-
gosu bulunmaktadir. Afisin biitiintine tek renk hakim-
dir ancak detay tizerindeki kirmiz1 gergeve, biraz énce
sOzii edilen goz imgesine dikkati cekmekte, aradaki her-
kes ve her sey 6nemsizleserek, goz goze gelinen balina
ile duygusal bir bag olusmas: saglanmaktadir. Afisin
slogan1 olan “Bu pencereyi kapatmadan 6nce diistiniin,
bu belki de dogal biiyiikliigiinde gorebileceginiz son
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balina olabilir” incelendiginde, pencere, goze benzeti-
lerek, pencerenin kapanmasi, goziin kapanmas: olarak
distintilmis ve 6ltimle iliskilendirilmistir denilebilir.

Gostergebilimsel agidan degerlendirildiginde bu
afis ile insanin, aslinda tirkiitiicti ancak yagamin stirekli-
ligi agisindan 6nemli olan bu canl: tiiriinii yagsatmak igin
emek vermesi gerektiginin 6nemi vurgulanmaktadir.

Benzetme (simile) kullanilan bagska bir 6rnekte,
sos’un aciligini vurgulamak icin ates ile iliskili olarak
cakmak benzetmesine bagvurulmustur. Sos ambalaji,
boyut olarak kiigiiltiilmiis, cakmaga benzetilmistir. Cak-
mag1 kavrayis bigimi ile siseyi kavrayis bigimi, bagpar-
mak ile kapak iligkisi icerige gotiirmekte, bu baglamda
cakmak ve sos iliskisine gecilmektedir. Icerik ve iceren
iliskisinde ates yakan, aci verendir. Sos sisesi ¢akmak
seklinde tutularak atesin yani sicakligin kontrol altinda
oldugu ifade edilmistir. Boylece kontrollii atesin veya
sicakligin ac1 degil zevk verecegi vurgulanmaktadir.
Personification yani canlandirma ve kisilestirmede, in-
sana Ozgii bir 6zellik, bir nesne veya soyut bicimlerle
Ozdeglestirilir. “kisilestirme, hem dilsel anlatimda hem
de gorsel anlatimda vardir. Gorsel olarak tirtinlerin kah-
ramanlastirilmasi ya da onlarin gizli bir gii¢ haline geti-
rilmesidir” (Barokas, 2011: 61).

Resim 7. Benzetme (Simile)

= e o
Resim 9. Insanlastirma
(Personification)

Resim 8. insanlagtirma
(Personification)
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“Metonymy yani diizdegismece, neden-sonug
gibi tiirlii iligkilerle bir s6zciigiin bagka bir sozciik ye-
rine kullamilmasi sanatidir” (Barokas, 2011: 59). Me-
tonymy’de bir nesnenin karakteristik bir ozelligini
vurgulayan bir ifade veya bir goriintii kullanilir. Ornek
olarak,’in 1940 yilinda tasarladigi Harper’s Bazaar
kapagidir. Yaz modasini, yaz mevsimini sembolize eden
kelebek ile kadmi Ortiistiirerek ifade eder. Diger bir
ornek bir kitay1 temsil eden “Absolut Votka” reklamidir.
Cenevre sehri, karakteristik Isvicre saati ve bunlarin
bir parcasi olan Absolut sisesinin bir arada kullanimi
gliclii bir gorsel etki yaratmaktadir. “Diizdegismece ve
egretileme arasinda benzerlikler bulunmasina karsin
ayriliklar da bulunur. Aralarindaki en 6nemli ayrilik
egretilemenin benzetme amaciyla yapilmasidir.

Onerilen bir iligkinin terimlerinin degistirilip ye-
rine bagkasini koymaktir. Bu degisme nedensel, uzam-
sal ya da sirali olabilir. Sonug yerine neden, temsil eden
yerine arag, i¢indeki yerine kapsayani, gosterileni tara-
findan bir nesnenin yer degistirmesi bigiminde 6rnek
verilebilir. Bir fircanin ucundaki boya damlasi, boyama
hareketinin gostergesidir” (Barokas, 2011: 60).

./ 7N\

WWW.ABSOLUTAD.COM

Resim 11. Karakteristik ozelligi
vurgulayan ifade veya goriintii
kullanimi (Metonymy)

Resim 10. Karakteristik 6zelligi
vurgulayan ifade veya goriintii

kullanimi (Metonymy)

Dolayli anlatimda (periphrasis), bilinen bir {iriin veya
hizmet anlatmak i¢in onu tanimlayan bir 6zel isim veya
bir kelime kullanilir.

ABSOLUT PSYCHO.

Resim 12. Dolayl1 anlatimda (Periphrasis)
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Kelimelerle oynamak analmina gelen (pun) yani
cinas, bir kelimenin bir veya birden fazla anlama gel-
mesi veya esanlamli kelimelerin kullanilmasidir. Bunun
gorsel karsiligr olan Gorsel oyun yani Visual Pun ise
nesneleri betimleyen bir goriiniim, nesnelerin isimleri
veya kelime oyunlar ile o nesnenin ¢agristirilmasidir.
“Yaratic1 yazi dilinde kullanilan cinas, yaratict dilin en
iyi kullanildig1 alan olan reklam dilinde de etkili bir bi-
¢imde kullanilir. Reklamin retoriksel giiciinii ve etkisini
arttirmak icin slogan, baslik ve gorsellerle birlikte kulla-
nilir” (Barokas, 2011: 61).

= CIRCUS

Now dalvering tCentral London rom fust 1.

FINS# PARK

°
Now delvering toNorth London from st £

25

Morbontzon

WEST =2 STER

£

Resim 13. Kelimelerle oynamak (Pun).

Ayrintilari ile agiklay1p anlami genisletmede (amplifica-
tion) uygun kavram veya gortinttiler bir araya getirile-
rek konu genisletilir.

Resim 14. David Pearson, Great Ideas Volume III Penguin Books,
kitap kapag:.

Etkili yollardan biri de bir seyin gercekten ne
oldugundan daha fazlasini séylemek, biiytik etki ya-
ratmak veya vurgulamak amaciyla abartili terimler ve
goriintiiler kullanmaktir (hyperbole). Ornegin; Herbert
Bayer’in 1943 yilinda yaptig1 bu afisi; ciftgileri, II. Diin-
ya Savasi sirasinda yumurtaya olan ihtiyaca ikna etmek
i¢in tasarlamistir. Bu afiste rengi ve kiitlesel gortiniimii,
151k-g6lge etkileriyle yumurtaya heykelsi, dimdik du-
rusu da insans1 bir goriiniim kazandirmaktadir. Insansi
durusu -asker gibi- onun bulundugu ortamda 6nemini
ve belirleyiciligini simgelemektedir.
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~ Resim 15. Herbert Bayer, 1943.

Abartinin  tersine, bir sey, oldugundan daha az
onemli gosterilerek de etkili tasarimlar yapilabilir
(understatement).

WE ARE ALL AFRICAN

TO HELP
visIT
ONE.ORG

@

Resim 16. Milton Glaser “We are All African” afisi.

Buna 6rnek olarak Milton Glaserin afisi verilebi-
lir. Bu afisi retorik agidan inceledigimizde gorsel unsur
olarak afise hakim olan el figiirti, ifade giicii sinirsiz, her
biri baska bir anlama gelen genis bir hareket yelpazesi
olan gorsel bir elemandir. Afisin sol alt kosesindeki “to
help visit one.org” bir yonlendirme bilgisi olarak yer
almaktadir. ONE, 6zellikle Afrika’da asir1 yoksulluk ve
onlenebilir hastaliklari sona erdirmek igin tiim diinyada
yedi milyondan fazla insanin hareket ettigi, adalet ve
esitligi savunan bir orgiit ve kampanyadir.

Milton Glaser tasarladigr bu afiste, giines
15181n1n siradan bir el tizerine diyagonal yansimasinin,
parmaklar {tizerinde olusturdugu renk ve deger
farkliliklari, ancak biitiin parmaklarin aym elin gévde
boliimiine baglilig: ve bu boliimiin koyu degeri; “hepi-
miz Afrika’'liy1z” slogani ile birlikte diinyadaki irk
ayrimini elestirmekte ve esitlik kavramini vurgulamak-
tadir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerin de yapildig;,
retorik kavrami cercevesinde incelenen, retorik an-
latimin etkili olarak kullanildig: bu grafik tasarim iiriin-
lerinin yani sira yasantimiz igerisinde bir¢ok carpici
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ornekle karsilagilmaktadir.
Sonug

Tarihsel siirecte temel bilimlerden biri olarak
nitelendirilen retorik, demokrasi ile baglantili, in-
andiriciligin diizeyini yiikselten araglar kullanan bir
disiplin ve inandirici konusma yapma sanati olarak
acgiklanirken; grafik tasarim da, temelde retorik olarak
degerlendirilebilir. Bu dogrultuda daha 6nce de belir-
tildigi gibi her grafik tasarim bir iletisim, her iletisim
bir retorik, grafik tasarim da daima bir retoriktir. Grafik
tasarimda kullanilan; metin, tipografi, fotograf, illiistra-
syon ve her tiirlii gorsel unsur, gorsel retorik (visual
rhetoric) diye adlandirilan disiplin i¢inde degerlendi-
rilmektedir. Tasarimi olusturan bu unsurlarin etki
glicleri, retorik araglarin dogru kullanilmasina baglidur.

Bu arastirmada yer alan afisler, retorik araglarin
kullanimlar1 g6z 6niinde bulundurularak incelenmistir.
Incelenmek {izere afislerin secilmesinin nedeni, her
zaman ve her yerde kargilagilabilen bir grafik tasarim
tirtinti olarak, kitleleri dogrudan etkileme giiclerinin
olmasidir. Bu inceleme sirasinda bazi afisler tizerinde
gostergebilimsel ¢oztimlemeler de yapilmaya ¢alisilarak
retorik kavraminin grafik tasarim boyutunda Gnemi
vurgulanmaya ¢alisilmistir.

Sonug olarak bir grafik tasarim {iriinii, ister
kiilttirel, ister ideolojik ister ticari kaygilarla tasarlan-
mis olsun giictinii biiytiik 6l¢iide retorige borcludur. Bir
grafik tasarim {riintiniin tretilis amaci tiiketilmektir.
Bu bir tiyatro afisi ise, afisi gérende, o oyunu izleme ar-
zusu, bir triinse, o tiriine sahip olma arzusu, bir ideo-
lojiyi veya bir fikri vurguluyorsa, o ideoloji veya fikri
savunma veya ona karsi ¢ikma arzusu uyandirmaktir.
Bu dogrultuda, grafik tasarim iiriiniiniin basarisinin ar-
dinda, giiclii bulus yetenegi, yaraticiligy, iginde yasadig:
toplumun ve diinyanin farkinda olan, sorgulayabilen,
elestirebilen ve Oneri getirebilen tasarimci vardir. Tasar-
lamak, yoktan var etmek degil, var olani farkli, sira
disi, etkileyici ve carpic bir sekilde ortaya koymaktur.
Tasarimda istenen, arzulanan etkiyi elde etmek igin de
en ¢ok retorik araclara basvurulur. Bu araclar birbiri
icerisinde var olarak, birbirini tamamlayarak, destekley-
erek, birinden digerine gegislerle daha da giiclii tasarim-
lar gergeklestirilmesine olanak saglarlar. Retorik araglar
kullanilarak tiretilen grafik tasarim {irtinleri, izleyiciyi
diistindiiren, uyaran, sorular sorduran, sasirtan ozel-
likler tagir. Bir tasarimcinin, sadece iletisim kodlarini
bilmesi degil, bunlarin nerede ve nasil kullanilacagini,
izleyiciye nasil ulasacagini da bilmesi gerekir. Onemli
olan, tasarimlar ile yarinlari sekillendiren, insanlarin
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begenilerini, diisiince, fikir ve duygularin1 yonlendiren
tasarimcilarin tistlendikleri bu biiyiik sorumlulugun
farkinda olmalaridir.
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