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Bu calismada kiiltiirel, toplumsal ve dilsel &gelerle birlikte yogrularak yapilan televizyon reklamlarinin dil
ogretimindeki yerine, nasil ders materyaline doniistiiriilebilecegine ve doniistiiriilen materyalin dil &gretiminde
uygulanmasiyla elde edilen sonuclara deginilmektedir. Bu baglamda iki basamaktan olusan ¢aligmada nitel arastirma
deseni kullanilarak durum arastirmast yapilmistir. Birinci asamada kuramsal olarak bilgilendirilen 6gretmen
adaylarindan dil dersinde kullanilmak iizere Toyota araba reklami ile ilgili bes alistirma gelistirmeleri istenmistir.
Denemeye dayali yapilan ¢alismadan elde edilen 140 alistirmadan benzer olanlar igerik analiz yontemiyle elenip temel
dil yetileri gercevesinde degerlendirilerek simiflandirilmis ve 37 &rnek alistirma elde edilmistir. ikinci asamada
ortadgretim dokuzuncu sinif 6grencileriyle ayni reklam kullanilarak 6rnek ders islenmis ve degerlendirmenin objektif
olmasi ve tekrar izlenebilmesi i¢in video kaydina alinmistir. Sinifta iki defa izlenen reklam filmi ile ilgili Almanca,
ifade yetersizligi oldugu durumlarda da Tiirkge konusularak tartigilmigtir. Ogretmen adaylarmin olusturdugu farkli
yetilere ait alistirmalardan on tanesi dnce bireysel, sonrasinda sinifta birlikte ¢oziilmiistiir. Ders bitiminde odak grup
goriismesi i¢in hazirlanan bes yapilandirilmis soru, dgrencilere uygulanmis ve goriisleri ses kaydina alinarak
degerlendirilmistir. Aragtirmadan televizyon reklamlarinin kolayca ders malzemesine doniistiiriilebildigi, her seviyede
ve dort temel dil yetisini gelistirmede kullanilabildigi, keyifli ve eglenceli oldugundan &grenci motivasyonunu
artirdigi, hedef dilin konugma- beden dilini ve kiiltiiriini basarili bir sekilde 6grettigi, kelime 6grenimini kolaylastirdigi
somut bir sekilde goriilmektedir. Bu nedenlerle televizyon reklamlarinin yabanci dil dgretiminde kullanilmast ve
giderek daha fazla yer verilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.
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Giris

Giintimiizde ilkokul, ortaokul ve liselerde 6grenim goren 6grencilerin bilgisayar, oyun konsolu ve cep telefonu
ile oynadig1 dijital oyunlarin sayisi hizla artip zamanlarinin biiyiik bolimiinii kapsamaktadir (Klimova ve Kacet,
2017). Oynanan bu dijital oyunlar genglerin diisiinme, gelisen olaylari izleme ve ayni zamanda refleks hizlarini da
artirmaktadir. Bilgisayar ve akilli tahta destegi olmadan klasik kitapla islenen derslerin akisi ise dgrencilerin
motivasyonlarini siirekli tutmay1 giiclestirmektedir. Bu durumdan 6zellikle de yabanci dil dersleri etkilenmektedir.
Giintimiizde dil 6gretim uzmanlar1 dijital tahta ve bilgisayar destekli dersin 6nemini vurgulamakla birlikte, tahtaya
ve deftere yazmak i¢in harcanan vakti kayip olarak degerlendirmektedir (Koeppel, 2013:339-340). Ayrica dil
uzmanlar1 dgretilen dilin sinifta gorsel- isitsel olarak gosteriminin gerekli ve ¢ok faydali oldugu konusunda goriis
birligindedirler (bkz. Rosler, 2012:51-52; Koeppel, 2013:337; Wiirfel, 2013:252; Kohnen, 2011:69). Klasik kitap
ve tahtayla ilerleyen yavas ders akisindan kurtulmak, 6grencilerin derse olan ilgilerini artirmak ve hedef dilin
kultirini ger¢ek baglam igerisinde dil dis1 6gelerle birlikte gérsel ve isitsel olarak sinifta gdstermek igin ¢6ziim
arayisinda bulunuldugunda akla “Kisa Filmler” gelmektedir. Hedef dili, ger¢ek baglam icerisinde dil dis1 6gelerle
gorsel ve isitsel olarak gdsteren kisa filmleri dogal kiiltiir tirinleri olarak degerlendiren Kdoster (2012:242 -243) ve
Abraham (2012:61) dil 6gretiminde kullanmanin ¢ok faydali oldugunu vurgularlar. Koeppel (2013:345) ise, kisa
filmlerin 6grencilerin dil algilama ve konusma yetilerini gelistirdigini ve dil derslerinde kullaniminin ¢ok dnemli
ve vazgecilmez olduguna deginir. Rybarczyk (2012) kisa filmlerin hedef dilin kullanildig1 diinyayi sinifa getirdigini
ve Ogrencilere genis bir bakis agis1 sagladigindan soz eder. Kisa filmlerin bir ders saatinde (40-50 dakika)
izletilmesi, bu kisith siire igerisinde ilgili aligtirmalarin ¢oziilmesi, uygulamay1 zorlagtirmakta hatta miimkiin
kilmamaktadir. Gorsel-igitsel ders materyallerinden olan filmler ve TV reklamlar1 i¢in Gregor (2003) sunlar1 dile
getirmektedir: “Filmler, dil ve kiiltiir 6gretiminde popiiler olsa da, siire uzunluklar1 bakimindan sinif i¢i kullanima
elverisli degildir. TV reklamlar: ise, tekrar tekrar seyredilmeye uygun, kisa, giincel ve temsil ettikleri kiiltiir
hakkinda giiclii mesajlar icermelerinden dolayi, dil 6gretiminde daha iyi ¢dziimler sunabilir.” Gregor’un da
savundugu gibi, siire bakimindan, kisa film tiirlerinden olan televizyon reklamlarinin, kisa olmasi nedeniyle dil
derslerinde kullaniminin daha yerinde olacagi goriisiindeyim. Ayrica dil 6gretiminde, hedef dilin kiiltiiriinii aktaran
iilke bilgisinin (Landeskunde) 6nemi son zamanlarda sik¢a vurgulanmakta (Barkowski, Krumm, 2010:180; Rosler,
2012:196; Koreik, 2013) yabanc dil kitaplarinin yaziminda géz oniinde bulundurulmakta ve Almanca 6gretmen
adaylarina da zorunlu ders olarak okutulmaktadir. Bu ii¢ temel kuram 1s181nda kiiltiirel, toplumsal ve dilsel 6gelerle
birlikte yogrularak ait oldugu {iilkenin giinliikk yasamini kiiltiir ve degerlerini gorsel ve isitsel olarak yansitan
televizyon reklamlarinin dil 6gretimindeki yerine, nasil ders materyaline doniistiiriilebilecegine ve kullaniminda
ortaya ¢ikacak olumlu-olumsuz sonuglar1 bulmak amaciyla bu aragtirma yapilmaistir.

2. ALAN YAZIN TARAMASI

Ayrintili bilgi edinmek i¢in alan yazin taramasi “Reklamlarda dilin islevi ve 6nemi”, “Sosyal davranis ve kiiltiir
iiriini olarak reklam” ve “Yabanct dil 6gretiminde televizyon reklamlarimin kullanimi” olmak iizere ti¢ farkl
alandan yapilmistir.

2.1. REKLAMLARDA DILIN iSLEVI VE ONEMI

Hareketli ve hareketsiz reklamlarin amaci tiiketiciyi olumlu yonde etkileyerek harekete gegirmektir. Bu siiregte
ise dilin islevi vazgecilmez ve ¢ok Onemlidir. Reklamlarda dil kullaniminin son derece énemli olmasina ragmen
reklam dilini her yoniiyle tarif eden kaynaklar ¢ok azdir. Janich (2010:13) “dilbilimcilerin reklam dilinin yapisini
bulmak i¢in ¢ok arastirdigini ve birgcok dzelliklere rastladiklarint ancak bagimsiz kendine 6zgii 6zel bir dil olarak
nitelendiremediklerini” vurgular. Buna kargin Schiilter (2007:5) ve Sauer (1998:19) reklam dilinin 6zelliklerini
saptarken “reklamlarin yapiminda giinlik konusma dili kullanildigina, belirli bir hedef gruba hitap etmek igin
siveye, mesleki - veya genglerin kullandig: dile yer verildigine, giinliikk konugsma dilini yansitmasina ragmen yine
de yapay ve gercek yasamda kullanilmadigina, alicilarda bir etki uyandirarak onlar1 harekete gecirmek yani satisi
saglamak amaciyla olusturulduguna” deginirler. Saglam (2004) gore “Tiiketiciyi ikna ederek belli bir {iriinii satin
almasini, daha dogrusu bu iiriiniin en kisa siirede miimkiin oldugunca biiyilk miktarlarda satilmasini amaglayan
reklamlar, insanlarin dilde en yaratici oldugu alanlardan birini olusturmaktadir. Dolayisiyla reklamlarda kullanilan
dil, dilbilim yoniinden incelemeye degerdir.”.
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Schiilter (2007: 7) reklam dilinin gosterdigi egilimleri kisa metinler, basit ve gergek bilgiler, hedef gruba
dogrudan ve kisisel “sen dili” ile samimi hitap, ciddi konularin espri ve saka yoluyla sunulmasi, giinlik konugma
dilinin ve moda kelimelerin kullanimi, metinlerde ve sloganlarda iki anlamlilik olarak sekiz ana baslik altinda
toplar. Stockel (1997:32), reklam dilinin alti1 islevini “dikkat ve ilgi ¢ekme, anlasirlik, kabul edilebilirlik,
inandiricilik, hatirlana bilirlik, hayal giiclinii etkinlestirme, gergekleri gizleme ve 6rtme” olarak 6zetler. Saglam,
Stockel, Schiilter ve Sauer’in reklam diliyle ilgili arastirmalar1 dil 6gretimi agisindan degerlendirildiginde reklamda
gegen glinlikk konugma -, meslek- ve popiiler kelimelerden olugan genglerin dilinin dil dersi i¢in 6nemli oldugunu
goriliir. Ayrica dikkat- ilgi ¢gekme, anlasirlik, hatirlanabilirlik ve hayal giiclinii etkinlestirme islevlerinin de dil
ogretiminde faydali olacag1 dngoriiliir.

2.2. SOSYAL DAVRANS VE KULTUR URUNU OLARAK REKLAM

Cetintas (2016) aragtirmasinda “Kiiltiirii inceleyen ¢ok sayida bilim dalinin bulunduguna, antropoloji, tarih,
etnoloji, sosyoloji gibi klasik bilimlerin yan1 sira, medya c¢aligmalari ve kiiltiirel ¢aligsmalar gibi yeni sayilabilecek
bilim alanlarinin da kiiltiirii kendi arastirma evreni ile iliskilendirdigine, her bilim dalinin kiiltiiriin farkli bir yoniine
onem ve agirlik verdigini” vurgulamaktadir. Bilim insanlar1 reklami, sosyal bir eylem olarak degerlendirilmekte ve
kiiltiir ile arasinda bulunan bagi vurgulanmaktadirlar. Bu bilim insanlarindan biri olan Knapp (2011:258) televizyon
reklamlarinin bir toplumun degerlerinin ve diistinme bigimlerinin aynasi oldugunu belirtir. Knapp ile ayni goriiste
olan Hennecke (1999:2) giniimiizde reklamlarin sembolik anlamlar1 (symbolische Bedeutung), toplumsal ve
kiltiirel degerleri, norm ve ideolojileri aktarmada Snemli bir ara¢ olduguna deginir. Schmidt (1995:49) ise
televizyon aracililigiyla diinyaya degil de kiiltiirimiize bir pencere agildigindan s6z eder. Saglam (2004) reklam
filminin basarisinin, kullanilan dilsel ve kiiltiirel 6gelerin hedef kitle {izerinde yaratmis oldugu etkiden
kaynaklandigina deginir. Ayrica reklam yapimcilari da iirlinlerini uluslararasi piyasada pazarlarken hedef kitlenin
kiltiiriine dikkat ederler ve basarili olmak i¢in hedef kitlenin kendi toplumsal degerleri ve normlart ile hitap ederler.
Aksi takdirde reklam yanlis anlagilir, olumsuz duygular uyandirir ve istenilen begeniye ulasmaz. Bu bilgiler 1s181inda
reklamlarda toplumun sosyal davranisi, norm ve degerleri yani 6zetle kiiltiirii yansitildigi soylenebilir. Reklamda
yansitilan hedef dilin kiiltiiriinden ise dil 6gretiminde faydalanilmalidir.

2.3. YABANCI DiL OGRETIMINDE TELEViIZYON REKLAMLARININ KULLANIMI

Dil &greniminde ve Ogretiminde iletisimsel yetinin gelistirilmesinde iletisime katilanlarin ilgili dili
kullanabilmeleri ve anlayabilmeleri i¢in bilmeleri gereken toplumsal ve kiiltiirel bilgilerin edinimini de zorunlu
kildig1 Aktag (2005) ve Geng (2000) tarafindan sik sik vurgulanmaktadir. Aktas’a (2005) gore iletisimsel yeti: “bir
dil toplumu ile iletisim kurmak i¢in gerekli bilgiler ve bunlarin kullanilmasi i¢in gerekli becerilere sahip olma
anlamina gelmektedir. Bagka bir deyisle dildeki gostergelerin degisik ortamlarda, yerinde ve zamaninda anlaml
olarak kullanilmasini1 gerektirmektedir. Bu yeti yalnizca dilbilimsel ve toplumbilimsel iletisim ve etkilesim
kurallarini degil, ayn1 zamanda iletisim olaylar ile etkilesim islemlerinin baglam ve igeriginin temelini olusturan
kiiltiirel kurallar1 ve bilgileri de igermektedir”. Bilim insanlarinin dil 6greniminde ilgili iilkenin toplumsal ve
kiltiirel bilgilerini edinme gerekliligi diislincesi sonucunda (yaklasik olarak 2000°1i yillardan sonra) yabanci dil
dersinde reklamlarin kullanilabilecegi diigiincesi yayginlagmaya basladi. Reklamlarin yabanct dil dersinde
kullanimina dair arastirmalara bakildiginda yazili-basili ve gorsel-isitsel olarak iki farkli sekilde oldugu
goriilmektedir. Yabanci dil dersinde ,yazili-basili“ reklamlarin kullanimi arastirildiginda Zeuner (2002),
Patermann; Jiirgens (2009) ve Reichelt’in (2014) makalelerine rastlanmaktadir. Ayrica Samartzi’nin (2008) yapmis
oldugu yiiksek lisans tezi de dikkat ¢ekmektedir. Bu calismalar incelendiginde reklamlarin iki iilke arasindaki
kiltiirel fark: gdsteren, dil-kiiltiir arasindaki siki bagi vurgulayan ve bu konular iizerinde 6grencilere konusma firsati
vererek konusma yetisini gelistiren dogal ders malzemeleri olarak degerlendirildigi goriiliir. Gorsel-isitsel
televizyon reklamlarinin yabanci dil dersinde kullanimi ile ilgili Rybarczyk’in makalesi dikkat ¢ekmektedir.
Rybarczyk (2012) filmlerin ve 6zellikle de reklam filmlerinin yabanci dil dersindeki 6nemine ve kullaniminda
nelere dikkat edilmesi gerektigine deginmektedir. Televizyon reklamlarini gorsel, yazinsal ve isitsel kodlardan
olusan bir sistem biitiinli olarak degerlendirmekte ve 6zellikle gorsel-isitsel olusunun 6nemini kiiltiirel agidan
vurgulamaktadir. Ancak resim, metin ve miizigin bir araya gelerek olusturdugu biitiinden olusan televizyon
reklamlarmin dil dersinde nasil kullanilacagina ayrintili olarak yer vermemektedir. Televizyon reklamlarinin
agirlikli olarak B1- B2 seviyelerinde konugma etkinligi derslerinde kullanilabilecegi, sesli ve sessiz izletilerek
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ogrencilerin  diigiincelerini  sOyleyebilecegi bir alistirma ¢esidi olarak degerlendirmektedir. Televizyon
reklamlarmin yabanci dil dersinde kullanilmasinin birgok faydasi vardir. Televizyon reklamlarindan gelistirilmis
isitsel- gorsel ders materyallerinin iki duyu organina ayni anda hitap etmesi, anlatilanlarin kavratilmasini ve
hafizada tutulmasini kolaylastirir (Schwerdtfeger 1989:19). Reklamlar toplumun giincel egilimlerini, gelisimlerini
ve kiltiiriinii yansittigi igin dil dersinde dnemlidir (Kienberger 2017). Gorsel-isitsel olan bu medya, 6gretilecek olan
hedef dili, dolayisiyla kiiltiirii de dogal haliyle sinifa getirir ve 6grencilere yabanci diinyayr gosterir (Huneke,
Steinig, 2002:180). Boylece hedef dili ana dil olarak konusanlarin dilsel davranislarini, nasil iletisim kurduklarini
ve aksanlarini gosterir. Ayrica iletisimin vazgegilmezi olan beden diline ve dil dis1 6gelere derste reklamlar
araciligiyla gorsel olarak yer verilebilir. Alisilmis ders kitaplarindan farkli olan dogal ve komik televizyon
reklamlari, yabanci dil dersinde her seviyede kullanilabilir. Ogrencilerin motivasyonlarini artirir, iletisime gegmeye
tesvik eder, derse aktif olarak katilmalarini ve ¢alismalarini saglar. Yabanci dil dersinde kullanilan televizyon
reklamlarmin faydalariin yani sira zorluklarinin da oldugu unutulmamalidir. Televizyon reklamlarinda gorsel ve
igitsel ogeler i¢ icedir. Hizli ve ic ige ilerleyen gorsellerin- isitsellerin dilbilimsel analiz edilmesi bunlarin ders
malzemesine doniistiiriilmesinde 6nem arz eder. Zira ayrintili olarak analiz edilmis televizyon reklamlarinin ders
malzemesine doniistiiriilmesi daha kolaydir.

3. ARASTIRMA BASAMAKLARI
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3.1. ARASTIRMA YONTEMIi

Christensen (2015:416) nitel aragtirma yaklagimlarinda kullanilan durumu ... kisi, grup, organizasyon, aktivite,
siire¢ veya bir olaydan olusan, sinirlari tanimlanabilen bir siire¢” olarak tanimlar. Yine Christensen (2015:416)
durum ¢aligmasi arastirmalarinda ihtiya¢ duyulan verilerin dokiimanlardan, detayli roportajlardan, test sonuglari ve
arsiv kayitlarindan elde edilebileceginden s6z eder. Paker (2015: 119) nitel, betimsel arastirma yontemleri arasinda
yer alan durum g¢aligmasinin 6zellikle dil 6grenimi, anadil ve ikinci dil edinim arastirmalarinda sik rastlandigina
deginir.

Bu bilgiler dogrultusunda iki basamaktan olusan calismada nitel aragtirma deseni tercih edilerek durum
arastirmasi yapilmistir. Bu amagla arastirmanin birinci asamasinda bir devlet iiniversitesinin Almanca Ogretmenligi
béliimiinde 6grenim géren 28 son sinif dgrencisine segmeli olarak sunulan Film Inceleme dersinde ‘reklamlarin dil
dersinde kullanimi’ ile ilgili teorik bilgi verilmistir. Sonra ge¢mis yillara ait rasgele secilen bir araba reklam
filminden bes farkli alistirma hazirlamalar1 istenmistir. Ilk verilerimiz 6gretmen adaylarinin yazmis oldugu
alistirmalardan elde edilmistir. 140 alistirmadan benzer olanlar icerik analizi ile elenip kalan 37 alistirma Avrupa
Dilleri Ortak Bagvuru Metninde yazili dil yetileri ¢ergevesinde siniflandirilmistir. Elde edilen 37 6rnek alistirma
duyma, okuma, konusmalara katilma, baglantili konusabilme ve yazma ¢er¢evesinde siniflandirilmig, bulgular
boéliimiinde ayrintili olarak yer verilmistir.

Aragtirmanin ikinci asamasinda ise bir devlet okulunun 9. sinifinda 6grenim géren on lise 6grencisi ile 45 dakika
reklamli dil dersi islenmistir. Ogretmen adaylarmin yazdigi 37 alistirmadan onu derste ¢dziilmiis, gozlemin tekrar
izlenebilmesi ve objektif olmasi i¢in yapilan 6rnek ders video kaydina alinmigtir. Ders materyalinin ticari bir iiriin
reklami olmasi nedeniyle uygulama okul saatleri disinda, 6grencilerden ve velilerden izin alinarak yapilmistir.
Reklam filmi derste iki defa izlendikten sonra Almanca ve ifade yetersizligi oldugu durumlarda da Tiirkge
konusulup tartisilmistir. Farkli yetileri 6lgen on alistirma 6nce bireysel, sonra 6grencilerle tekrar ¢oziilmiistiir. Ders
bittikten sonra odak grup goriismeleri igin hazirlanan bes yapilandirilmis soru 6grencilere sozlii uygulanmis ve
goriisleri ses kaydina alinarak degerlendirilmistir.

3.2. TOYOTA REKLAM FiLMi iLE iLGiLi GENEL BIiLGIi

Toyota reklam filmi (http://www.youtube.com/watch?v=huxdQThAouc) 18 Haziran 2011 tarihinde
televizyonda ve internette yayimna sunulmustur. Reklam filmi dort kigilik bir ailede, komsularla ve araba satis
temsilcisiyle gecen farkli diyaloglardan olusmaktadir. 30 Saniyelik reklamda 43 kelimeden olusan 7 cilimle
kullanilmistir. Climleler 16 isim, 8 sifat, 2 say1 sifati, 6 fiil, bir edat, 3 zarf, bir bagla¢ ve 3 iinlemden olusmaktadir.
Reklam filminde baba hi¢ konugsmadan beden diliyle basarili bir sekilde iletisim kurmaktadir.

3.3. TOYOTA REKLAM DiYALOGU

Ich geh mal Hausaufgaben machen.

Darfich heute den Tisch abrdumen?

Hm, hm. Sollen wir Ihr Unkraut gleich mitzupfen?

Ihhhh... Spinne. Oooo...

Audiosystem mit CD Player, MP3 Funktion und USB Anschluss, Leichtmetallfelgen, zwei Zonen
Klimaautomatik.

«» Unglaublich, unfassbar gut ausgestattet, unfassbar giinstig der Avensis Edition und Verso Edition. Jetzt vier
Jahre sorgenfrei mit Toyota komplett.

vmoe

*,

3.4. TOYOTA REKLAM FiLMINDE KULLANILAN KELIMELER

Tiir Say1 | Kelimeler

Isim 14 Hausaufgaben, Tisch, Unkraut, Spinne, Audiosystem, CD Player, MP3, USB Anschluss,
Leichtmetallfelgen, Klimaautomatik, Avensis Edition, Verso Edition, Jahr, Toyota, Funktion,
Zone

Fiil 6 gehen, diirfen, abriumen, sollen, mitzupfen, machen.

Sifat 7 unglaublich, gut, ausgestattet, unfassbar, giinstig, sorgenfrei, unmdoglich, komplett
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Sayi sifati 2 ZwWei, vier

Zamir 3 ich, wir, lhr

Edat 1 Mit

Zarf 3 jetzt, gleich, heute
Baglag 1 Und

Unlem 3 ihhh, 000, hm hm

4, BULGULAR
4.1. BIRINCi ASAMADAN ELDE EDIiLEN BULGULAR

Ogretmen adaylarinin olusturdugu 140 alistirmadan benzer olanlar igerik analiz ydntemi ile elenmis ve elde
edilen 37 6rnek aligtirma Avrupa Dilleri Ortak Bagvuru Metnindeki dil yetileri (duydugunu anlama, okudugunu
anlama, konugmalara katilma, baglantili konusma ve yazma) ¢ercevesinde degerlendirilerek asagida oldugu gibi
siniflandirilmistir.

4.1.1. DUYDUGUNU ANLAMA YETISIi iLE iLGIiLi ALISTIRMALAR

1- Ne duyuyorsun? Dogruyu (V') ile yanlisi ( X)) ile isaretle.

Was horst du? Kreuze bitte richtig mit (v/) oder falsch mit ( X)) an.
( JHausaufgaben () Zimmer () 4 Jahre sorgenfiei abrdumen () Spinne () glaublich

2- Reklamin konusma metni karigmis. Reklami sesli izle ve ciimlelerin sirasini sol tarafa yaz.

Der gesprochene Text des Werbespots ist durcheinander geraten. Schau dir den Werbespot mit Ton an und notiere
die Reihenfolge der Sitze in die linke Spalte

( ) Oh, Spinne! Ah.

() Audiosystem mit CD-Player, MP3-Funktion, USB-Anschluss. Leichtmetallfelgen, 2-Zonen-Klimaautomatik.

( ) Darfich heute den Tisch abrdumen?

( ) Sollen wir Ihr Unkraut gleich mitzupfen?

( ) Ich geh' mal Hausaufgaben machen.

( ) Unglaublich. Unfassbar gut ausgestattet, unfassbar giinstig. Der Avensis Edition und Verso Edition. Jetzt 4 Jahre
sorgenfrei mit Toyota Komplett.”

4.1.2. DUYDUGUNU ANLAMA VE YAZMA YETILERI iLE iLGIiLi ALISTIRMALAR

1- Reklamu izle ve asagidaki sorular1 cevapla!

Schau dir den Werbespots an und beantworte die unten angegebenen Fragen!
Was ist das Thema des Werbespots?

Wie geht der Werbespot weiter?

Wie sieht das Mddchen aus?

Worauf wird im Werbespot referiert?

2- Ne duyuyorsun? Liitfen yaz!

| Was horst du? Schreibe bitte auf!

3- Eksik olan kelime tamlamalarini yaziniz!

Ergdnze die fehlenden Wortpaare/
Audzosystem mit .
LeiCht ... oo vovevii et et e e e
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| ZWei-ZONeN- ... eoeeee e,

4- Liitfen climledeki bosluklar1 doldurunuz!

Ergdnzen Sie bitte die Liicken!

& Ich geh' mal machen.

#Darf ich heute den Tisch ?

vSollen Ihr Unkraut gleich ?

a Oh, Spinne! Ah.

e Audiosystem mit CD- ,  MP3-Funktion, USB-Anschluss Leichtmetallfelgen, 2-Zonen-
Klimaautomatik. . Unfassbar gut ausgestattet, unfassbar . Der Avensis Edition
und Verso Edition Jetzt Jahre sorgenfrei Toyota Komplett.

5- Duydugunuz isim, fiil ve sifatlar1 liitfen yaziniz!

Schreiben Sie bitte, welche Nomen, Verben und Adjektive héren Sie?
Nomen Verben Adjektive

6- Reklami izleyiniz ve konugulanlar liitfen yaziniz! Kim ne soyliiyor?

Sehen Sie sich den Werbespot an und schreiben Sie bitte! Wer sagt was?
Der Verkdufer: ...........cccoovvvie e ivee e
Die TOChEEr: .........ocooev e ie e e e e
Die Nachbarn: ...........c.cccoouvevieeieeven e,
Der Sohn: ......ccoooeieiiiiiie e e e e,
Die Ehefrau: .......ccocoeveie e aeie e e

4.1.3. BAGLANTILI KONUSMA YETiSi iLE iLGiLi ALISTIRMALAR

1- Resimde gordiiklerinizi kisa ciimlelerle anlatiniz!

Was siehst du auf dem Bild? Erzihle mit kurzen Sétzen!

QM:EI

2- Reklami sessiz izle. Reklamin konusu ne? Liitfen anlat! Cocuklar kendi aralarinda ne konusuyorlar? Yemek

masasindaki konu ne olabilir?

Schau dir den Werbespot ohne Ton an. Worum geht es in der Werbung? Erzdhle bitte!
Was sprechen die Kinder Untereinander? Was kann das Thema am Esstisch sein?

4.1.4. OKUDUGUNU ANLAMA YETISi iLE iLGIiLi ALISTIRMALAR

1- Hangi climle hangi resme uyuyor? Liitfen eslestiriniz.

Welcher Satz passt zu welchem Bild?
a) Ich geh' mal Hausaufgaben machen. b c "r’
b) Darf'ich heute den Tisch abrdumen?

¢) Oh, Spinne!

2- Reklama gore ciimlelerin dogru mu yanlis m1 oldugunu isaretleyiniz?
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Richtig oder falsch? Kreuze an. Richtig = R; Falsch = F

(R/F) Ich geh' mal Hausaufgaben schwimmen.

(R/F) Darf ich heute den Tisch abrdumen? Sollen wir Ihr Unkraut gleich mit zupfen?

(R /F ) Oh, Vogel!

(R /F) Ah Audiosystem mit CD-Player, MP3-Funktion, USB-Anschluss, Leichtmetallfeigen, 2-Zonen Klimaautomat.
(R/ F ) Unglaublich. Unfassbar gut ausgestattet, Unfassbar giinstig.

(R/F) Der Avensis Edition und Verso Edition. Jetzt 4 Jahre sorgenfrei mit Toyota Komplett.

3- Kelime ve ciimleleri bularak ayirimiz!

Finden Sie die Worter und Scitze!
Ichgehmalhausaufgabenmachendarfichheutedentischabrdumensollenwirihrunkrautgleichmitzupfenohspinneahaudi
osystemmitcdplayermp3funktionusbanschlussleichtmetallfelgen2zonenklimaautomatikunglaublichunfassbargutausg
estattetunfassbargiinstigderavensiseditionundversoeditionjetztvierjahresorgenfreimittoyotakomplett

4- Kelimelerin anlamlarini bularak eslestiriniz!

Ordne zu! Was bedeuten die Worter?

1. abrdumen a. dem Verstand nicht zugdnglich

2. das Unkraut b. vorsichtig und mit einem leichten Ruck an etwas ziehen

3. zupfen c¢. durch Abrdumen von etwas leer machen

4. unfassbar d. Gesamtheit von Pflanzen, die zwischen angebauten Pflanzen wild wachsen

5- Aile nerede ve ne yapiyor?

Wo ist die Familie und was machen sie?
A) Supermakt-einkaufen

B) Auto servis- Auto kaufen

C) Theater- Theater besuch

D) Busbahnhof- reisen

6- Resime uygun climleyi bulunuz ve isaretleyiniz.

Finden Sie den passenden Satz fiir dieses Bild. Kreuzen Sie an.
a) Kannst du die Lampe ausschalten? b) Oh, Spinne! Ah.
C) Hast du deine Zdihne gebiirstet? d) Gute Nacht!

7- Reklamu sessiz izle! Ne gordiin? Dogru olanlari (V') ile yanlis olanlart ( X ) ile isaretle.

Schau dir den Werbespot ohne Ton an! Was hast du gesehen? Kreuzen Sie bitte richtig mit (v/) oder falsch mit ( X)
an. Ich sehe...

einen Vogel ( ) die Kinder () einen Auto () die Eltern () die Spinne ()

einen Fahrrad ()  einen Regenschirm () einen Rucksack () eine Treppe ()

8- Asagidaki kelimeleri uygun resimlerle eslestiriniz!

Ordne jedem Bild eine passende Bildschrift zu!
das Zweiggeschidft von Toyota, der Esstisch, die Treppe, der Traum, der Hausgarten, der Wert)
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9- Ciimleye uyan kelimeleri bosluklara yaziniz!

Setzen Sie die entsprechenden Warter in die Liicken ein! (Unkraut, CD-Player, Klimaautomatik, Anschluss, Edition,
Spinne, Jahre, Hausaufgaben, ausgestattet, abrdumen)

Mddchen: Ich geh mal ................ machen.

Bub: Darf ich heute den Tisch ......... ?

Nachbarn: Sollen wir 1hr ........... gleich mitzupfen?

Frau: Oh, .......... ! Ah.

Autohdndler: Audiosystem mit .......... , MP3-Funktion, USB-............. Leichtmetallfelgen, 2-Zonen-..................... .
Unglaublich. Unfassbar gut ............... , unfassbar giinstig. Der Avensis Edition und Verso ........... Jetzt 4 .........
sorgenfrei mit Toyota Komplett.

4.1.5. YAZMA YETIiSI ILE iLGILi ALISTIRMALAR

1- Kutucukta verilen kelimelerin kullanildig1 kiigiik bir hikaye yaziniz! (ortalama 60 kelime)

Schreibe eine kleine Geschichte (ca. 60 Worter), in der moglichst viele Worter die unten angegebenen sind
vorkommen!

Auto, giinstig, leicht, sorgenfrei, abrdumen, machen, unglaublich, Jahre, traumhaft, heute, sollen, unfassbar, leben,

2- Verilen her bir harf ile bir isim, fiil ve sifat yaziniz!

Schreiben Sie bitte mit diesen Buchstaben; einen Nomen, ein Verb und ein Adjektiv!

T
0]
Y
0]
T
A

3- Liitfen konu ile ilgili farkl bir diyalog hazirlayiniz!

| Schreiben Sie bitte iiber dieses Thema ein anderen Dialog!

4- Liitfen asagida verilen fiilleri kullanarak birer ciimle kurunuz!

Schreiben Sie bitte mit jedem der unten angegebenen Verben einen Satz!
machen/ abrdumen/ zupfen

5- Araba kelimesinin neler ¢agristirdigini yaziniz?

Was fallt euch iiber das Wort Auto ein?

6- Karigik olarak verilen kelimelerden ciimle kurunuz!

Ordnen sie die Worter zu richtigen Sdtzen!
1. ich/ mal/ Hausufgabe/ gehen: ..
2. ich/ heute/ den Tisch/ diirfen/ abraumen
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7- Liitfen kelimelerin zit anlamlilarin1 yaziniz!

Schreiben Sie bitte die Antonyme!
teuer mit abrdumen gut gehen

8- Asagidaki her bir kelimeden climle kurunuz!

Bilde ein Satz mit jedem Wort!
abrdumen:
das Unkraut:
zupfen:
unfassbar:

9- Resimde gordiiklerinizi kisa climleler halinde anlatiniz!

Schreiben Sie bitte in kurzen Sdtzen, was Sie auf dem Bild sehen!

10- Ne gordiiniiz? Hatirladiklarinizi liitfen yaziniz.

| Was haben Sie gesehen? Notieren Sie bitte woran Sie sich noch erinnern.

4.1.6. OKUMA YETiSi iLE ILGILi ALISTIRMA

1- Liitfen metni aynanin karsisinda okuyunuz!

Lesen Sie bitte den Text vor dem Spiegel!

Mddchen: Ich geh mal Hausaufgaben machen.

Bub: Darf'ich heute den Tisch abrdumen?

Nachbarn: Hm, hm. Sollen wir Thr Unkraut gleich mitzupfen?

Frau: Ihhhh... Spinne. Oooo...

Autohdndler: Audiosystem mit CD Player, MP3 Funktion und USB Anschluss, Leichtmetallfelgen, zwei Zonen
Klimaautomatik.

Unglaublich, unfassbar gut ausgestattet, unfassbar giinstig der Avensis Edition und Verso Edition. Jetzt vier Jahre
sorgenfrei mit Toyota komplett.

4.1.7. OKUDUGUNU ANLAMA VE YAZMA YETILERI iLE iLGILi ALISTIRMALAR

1- Toyota ile ilgili ne biliyorsun? Liitfen internetten asagidaki sorulari arastiriniz!

Was weif3t du iiber Toyota? Recherchiere die folgenden Fragen!
a- Wer war der Begriinder? b- In welchem Jahr wurde es gegriindet? c- Wo ist der Sitz der Firma?

2- Liitfen kelimelerin anlamlarini s6zliikten bularak yaziniz!

Schreiben Sie bitte die Bedeutungen der Warter! Arbeiten Sie bitte mit einem Worterbuch.
Abrdumen; Unkraut; sorgenfrei.

3- Reklam ile ilgili resme bakarak sorular1 yazili cevaplayimiz!

| Schau dir das Bild aus dem Werbespot an und beantworte die Fragen schriftlich!
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1- Beschreibe, was du auf dem Bild siehst.
2- Was konnte das Thema sein?
3- Wie ist die Atmosphdre?

4- Liitfen sorular1 cevaplayiniz!

Beantworten Sie bitte die Fragen!

a- Was geschieht am Ende des Werbespots?

b- Schreibe Sie bitte einen anderen Schluss fiir den Werbespott.
c- Hast du so eine Ende erwartet?

d- Hat dir die Werbung gefallen?

e- Wie finden Sie diese Werbung? Gefillt es euch?

f- Um was handelt es sich in dieser Werbung?

4.1.8. DILBILGISI ILE iLGILi ALISTIRMALAR

1- Ilgili kelimelerin tiiriinii (fiil, sifat, isim) isaretleyiniz!

Kreuze bitte die Wortart an! Ist es ein Verb, ein Adjektiv oder Substantiv!
verb adjektiv substantiv

der CD-Player
die Spinne
diirfen

glinstig

gehen
sorgenfrei

die Hausaufgabe
zupfen
unfassbhar

der Tisch

2- Isimlerin altin1 kirmizi, fiilleri ise mavi ile ¢iziniz!

Unterstreiche bitte die Nomen rot und die Verben blau!

Das Mddchen: Ich geh' mal Hausaufgaben machen.

Der Junge: Darf'ich heute den Tisch abrdumen?

Die Nachbarn: Sollen wir Ihr Unkraut gleich mit zupfen?

Oh, Spinne!

Der Verkdufer: Ah Audiosystem mit CD-Player, MP3-Funktion, USB-Anschluss, Leichtmetallfelgen,2-Zonen-
Klimaautomat. Unglaublich. Unfassbar gut ausgestattet,

Unfassbar giinstig. Der Avensis Edition und Verso Edition.

Jetzt 4 Jahre sorgenfrei mit Toyota Komplett.

4.1.9. CEVIRI ILE ILGILI ALISTIRMALAR

1- Reklam metnini Litfen geviriniz!

| Ubersetzen Sie bitte den Werbespott!

4.2. IKINCi ASAMADAN ELDE EDIiLEN BULGULAR

Bu agamadaki bulgular ders anlatimindan ve 6grencilerle yapilan ayrintili odak goriismelerden elde edilmistir.
Degerlendirmenin objektif yapilabilmesi i¢in ders, video kaydina alinmis ve incelenecek veriler olusturulmustur.
Onceden hazirlanan yapilandirilmis bes soru, ders bitiminde, grencilere odak grup gériismesinde bireysel olarak
uygulanip ders ile ilgili diigiinceleri ses kaydina alinmistir. Ses kaydina aliman 6grenci goriislerinin kolay
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degerlendirilebilmesi i¢in 1-10 arasinda numaralandirilmistir.

4.2.1. OGRENCILERLE YAPILAN ODAK GORUSME VERILERILERi

4.2.1.1. BIRINCIi SORU VE CEVAPLAR

Almanca dersini seviyor musun?

Cok seviyorum. 0.7,0.2
Seviyorum. 0.8:0.9;0.3
Bazen seviyorum. 0.1;0.4;0.10
Sevmiyorum. 0.6

Hi¢ sevmiyorum. 0.5

4.2.1.2. iKiNCi SORU VE CEVAPLAR

Reklamla isledigimiz ders nasil gegti?

Reklamla isledigimiz Almanca ders eglenceli gecti. 010, 07,
Ders ¢ok giizel gecti. 02,08, 0.1
Derste oldugumu bile anlamadim; Ders cabuk gecti. 05,0.10
Canim sikilmadi; Ders keyifli gecti. 06, 03
Ders iyi gecti. 04

4.2.1.3. UCUNCU SORU VE CEVAPLAR

Almanca dersleri reklamla iglensin mi? Neden?

Bu soruya 6grenciler evet cevabini verdi. Ancak isleme nedeni olarak farkli agiklamalarda bulundular.

Evet | Almanca dersi reklamlarla ¢ok sik islenmeli. Keyifli gecti. Eglenceli geciyor. 08, 09, 010
Evet | Almanca dersi sik reklamlarla islenmeli. Derste oldugumuzu anlamadim. 01,03,07,04
Evet | Almanca dersi reklamlarla islensin. Onlarmn yasamini gdriiyorum. 06,02,05
4.2.1.4. DORDUNCU SORU VE CEVAPLAR
Reklamda en ¢ok dikkatinizi ¢eken neydi?
Cocuklarin ve dzellikle kizlarin yemek masasini toplamak zorunda olmadiklar 04
Alman ¢ocuklarin 2011 yilinda bile farkli giyindikleri ve makyaj yaptiklari 07,03
Komsular arasi yardimlasmanin olmayisi 010, 08
Annenin 6riimcekten korkmasi 01,0.9
Araba ile ilgili ayrintil bilgi verilmesi 06, 02
Babanin hi¢ konugmadan, beden dili kullanarak kendini ifade etmesi 05
4.2.1.5. BESINCi SORU VE CEVAPLAR
Bu ders size, gormiis oldugunuz diger Almanca derslerinden farkli olarak, neler 6gretti?
Almanlarin nasil konustugunu gérerek 6grendim. 03,06,010
Almanca konusma dilini gérdiim.
Bugiinkii derste Almanlarin farkli diisiindiigiinii 6grendim. 04,08
Alman kiiltiiriinii 6grendim. 07,01
Cocuklarin yemek masasini toplamak zorunda olmadiklarimi 6grendim.
Alman ¢ocuklarin daha 6zgiir giyindigin gérdiim.
Komsudan gelen yardim teklifinin sasirttigini goérdiim. 09
Bugiinkii derste cok fazla kelime &grendim. Kelimeleri daha kolay &grendigimi | 05,02
diistinliyorum.
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4.3. DERS VIDEO KAYIT VERILERININ DEGERELENDIRMESI

Derste yapilan video kaydi bes defa izlendikten sonra 6grencilerin dersi dikkatle dinledikleri, derse heyecanla
katildiklari, ilgilerinin dersten bagka yone kaymadigi ve motivasyonun ders boyunca yiiksek oldugu
gozlemlenmistir.

5. TARTISMA VE SONUC

Yabanci dil 6gretiminde, reklamlarin kullanimi ve 6nemiyle ilgili arastirmalar incelendiginde resim, metin ve
miizigin bir araya getirilerek olusturulan televizyon reklamlarinin ders materyaline nasil doniistiiriillecegine, bu
materyallerin kullanimina ve elde edilecek sonuglara deginilmedigi goriilmektedir. Yapilan arastirmalar
incelendiginde televizyon reklamlarinin agirlikli olarak B1- B2 seviyesinde d6grencilerin diisiincelerini ifade etmede
ve konusma yetilerini gelistirmede kullanilabileceginden s6z edilmektedir. Oysa Reklamin ders materyaline
doniistiirme calismalarindan elde edilen 140 alistirma igerik analiziyle degerlendirildiginde genel olarak hepsinin
Al-A2 seviyesinde alistirmalar oldugu goriilmiistiir.

Benzer alistirmalar ¢ikarilarak siniflandirildiginda ise 37 6rnek aligtirma elde edilmistir. 37 alistirmanin okuma,
yazma, konugma ve duyma yetilerini gelistirmeye yonelik oldugu ancak aralarinda iki dilbilgisi ve bir ¢eviri
alistirmasinin da bulundugu goriillmiistiir.

Ogrencilerle yapilan odak grup gériismelerinde “Reklamla isledigimiz ders nasil gecti?”” sorusuna “gok giizel,
cok eglenceli, keyifli, iyi” gecti, “derste canimiz sikilmadi”, “derste oldugumu bile anlamadan gecti” ve hatta “ders
cabuk gecti” cevabini vermislerdir.

“Almanca dersleri reklamla islensin mi?” sorusuna ise on dgrencinin evet ile cevap vermesi ve “sik, ¢cok sik
islensin” gibi kelimelerle isteklerini destekleyerek ifade etmeleri dikkat cekicidir. Gerekce olarak ise dersin
“eglenceli, keyifli” gectigini ve “derste olduklarini bile fark etmediklerini” sGylemeleri reklamlarin dil 6gretiminde
kullanilmasinin gerekli oldugunun gdstergesidir. Zira giiniimiizde siniflarin klasik ders anlatimlarindan sikilmais,
hizl1 diisiinen- refleks veren Z kusag1 6grencileriyle dolu oldugu da unutulmamalidir.

“Reklamda dikkatinizi en ¢ok ne ¢ekti?”” sorusunu cevaplarken Alman toplumunun kiiltiiriine gonderme yaparak
“cocuklarin daha 6zgiir giyinebildiklerine ve yemek masasi toplamanin asil gorevleri arasinda olmadigina, komsular
arasi yardimlagmanin olmayisina, annenin oOriimcekten korkmasina, araba ile ilgili ¢ok fazla teknik bilgi
verilmesine” deginmislerdir. Ogrencilerin kiiltiir 6gelerini fark etmesi kiiltiirler aras1 dil 6gretim yaklagiminin
amagclar1 dogrultusunda dil 6gretimi yapildiginin gostergesidir.

“Bu ders size, gormiis oldugunuz diger Almanca derslerinden farkli, neler 6gretti?” sorusunda ise “Alman
kiltiriinii, cocuklarin yemek masasini toplamak zorunda olmadiklarini, komsular arasi yardim teklifinin sasirttigini,
cocuklarin daha 6zgiir giyindiklerini 6grendim” diyerek hedef toplumun kiiltiiriinii, diisiince yapisini, yasamini ve
ozellikle de giinliik konugmalarii 6grendiklerini tekrar vurgulamislardir.

Dil 6gretimindeki amag ve hedeflerimizin dgrencilerin cevaplarinda fazlasiyla yer almasi hatta dersin eglenceli
ve keyifli gegmesi, reklamlarin dil 6gretiminde sik kullanilmasi igin yeterli sebeplerdir. iki ve bes numarali
ogrencilerin ise “Bugiinkii derste ¢cok fazla kelime 6grendim. Kelimeleri daha kolay 6grendigimi diisiiniiyorum.”
diye ifade etmelerinden reklamlarin ‘akilda kalicilik islevinden’ dolay:r kelime o6grenmeyi kolaylastirdigi
anlagilmaktadir.

Bes numarali 6grencinin “Baba konugmadan beden dilini kullanarak kendini ¢ok iyi ifade ediyor.” demesi, beden
dilinin ve dil dis1 6gelerin reklamlarla 6gretilebilecegini gostermektedir.

Arastirma sonucundan yabanci dil Ogretiminde televizyon reklamlarinin ders malzemesine kolay
dontistiiriilebildigi; her seviyede dort temel yetiyi gelistirmede kullanilabildigi; 6§renme ortaminin keyifli ve
eglenceli hale getirdigi; 6grenci motivasyonunu artirdigi; hedef dilin konugma dilini, beden dilini ve kiiltiiriinii net
bir sekilde gosterdigi; kelime 6grenmeyi kolaylastirdigi somut bir sekilde goriilmektedir. Ozetle televizyon
reklamlarinin yabanci dil 6gretiminde kullaniminin 6grenme ve dgretme agisindan faydali oldugu ve giderek daha
fazla yer verilmesi gerektigi sonucuna varilmistir.
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NIDIL

THEORETICAL AND PRACTICAL USE OF TV ADS IN
GERMAN LANGUAGE EDUCATION

Giilnaz KURT

Abstract

In the present study, the role of TV advertisements, which are prepared by blending the cultural, social, and linguistic
elements, in language education, how to transform them into course material, and the results obtained by using the
transformed material in language education are discussed.

For this purpose, a qualitative research pattern consisting of two steps was employed in the situation analysis. In the
first step, the teacher candidates who have been theoretically informed were asked to prepare 5 exercises on the
Toyota car advertisement to be used in language education. Among 140 exercises obtained from the experimental
study, the similar ones were eliminated using the content analysis method, classified within the fundamental
language skills, and 37 sample exercises were obtained.

In the second step, the same advertisement was used in the course for 9th-grade secondary school students and the
course was videotaped in order to objectively analyze the course. Watched twice in the class, the advertisement was
discussed in German language and, in case of expressional deficiency problems, in Turkish language. Among the
exercises addressing different skills and prepared by the teacher candidates, 10 exercises were first implemented
individually first and then together with class. At the end of course, 5 structured questions prepared for the focus
group discussion were conducted with students and their opinions were assessed by taking voice records.

It was determined that the TV advertisements can be easily transformed into course materials, that they can be used
at every level and in developing 4 fundamental language skills, that they increased the students’ motivation since
they are fun and pleasant to use, that they successfully teach the speaking-body language and culture of the target
language, and that they make it easier to teach the words. For these reasons, it was concluded that TV advertisements
should be used in foreign language education gradually more widely.

Keywords: advertisements, language education, use of advertisements in language education
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