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HAKKINDAKIi FARKINDALIGININ OLGULMESI
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Bu c¢alisma igerisinde, grafik tasarimla ilgili en az bir ders almug farkli
disiplinlerdeki Ogrencilerin renk bilgisi ve rengin iletisimdeki rolii hakkindaki
farkindaliklar1 irdelenmistir. Tasarimin hedefe ulagsmasinda rengin biiyiik gorev
istlendigi bilinmektedir. Rengin tek basina dahi insanlarin {izerinde fizyolojik ve
psikolojik etkisi vardir. Bu nedenle renklerin, tasarimlarin mesajlarinin izleyiciye
ulagsmasinda ve insanlarin tercihlerinde etkili oldugu bilinmektedir. Renk, tasarim
mesajimin hedef kitleye dogru iletilmesine ve izleyicinin tercihlerinin etkilenmesine
yardimer olmaktadir. Renkler gerek bilingalti gerek kiiltiirel aktarim gerekse de yasam
tecriibelerinden kazanilan edinimler dogrultusunda bireyleri hem zihinsel hem de
duygusal anlamda etkilemektedir. Dolayisiyla renkler, hedef kitlenin satin alma karar
siireglerinin en 6nemli unsurlarindan biri olan tutum olusturma ve ardindan harekete
gecirme asamalarinin gergeklestirilmesinde etkin bir role sahiptir. Renkler yiiklenen
anlamlar itibariyla kiiltiirden kiiltiire farklilik goésterse de iletisimde etkin bir unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Arastirmada elde edilen bilgiler 1s18inda tasarim dersi
alan farkli disiplinlerdeki 6grencilerin renk bilgisi konusunda yanlis ve eksik bilgiye
sahip olduklar1 goriilmistiir. Ayrica katilimeilar, rengin iletisimdeki rolii hakkinda fikir
sahibi olsalar da, renk bilgisi konusunda yetersiz bilgiye sahip olmalar1 nedeniyle,
hedef kitle ile dogru iletisim kuramayacaklar1 varsayilmaktadir. Bu aragtirma, tasarim
dersi almis olan 6grencilerin, eksik ve hatali bilgilerini tespite yonelik hazirlanmis olup,
konu hakkindaki farkindaliklarinin 6lgiilmesi amaglanmugtir.
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MEASURING THE CHROMATICS KNOWLEDGE OF
THE STUDENTS, HAVING TAKEN A DESIGN
COURSE and THE AWARENESS ON THE ROLE OF
COLOR IN COMMUNICATION

ABSTRACT

The design has an importance for various fields. As being aware of this
importance of design, the courses on design are included in the curricula of different
fields. Within the frame of this study, the chromatics knowledge and awareness on the
role of color in the communication of the students, who had taken at least one course on
graphic design, were studied. It is known that color has a great role for a design to
achieve its goal. Color has a physiological and psychological impact on people, on its
own. Therefore, color is very effective in bringing the messages of designs to the
audience and affect people’s choices. Color helps to transfer the message of a design to
the target audience and affecting the audience's choices. Colors affect people both
mentally and emotionally, in parallel with sub-consciousness, cultural transfer, and the
acquisitions from experience. Therefore it has an active role in realizing the phases of
attitude creating, which is one of the most important elements of the decision-making
processes of the target audience, and then enacting. Although colors present differences
between cultures, regarding the given meanings, they confront us as an effective
element in communication. Under the light of the data, gathered in the research, the
deficiencies of the students, having taken a design course in different disciplines, in the
chromatics were found. However much they think that its role in communication is
important, it is predicted that they cannot communicate correctly with the target
audience because of the deficiencies in chromatics In general, despite correctly
understanding the connotations of colors, deficiency in the knowledge of chromatics
displays that they cannot create a design by preferring colors reliably.

Keywords: Graphic Design, Color, Communication, Target Audience, Design
Education
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Giris

Tasarim bigim ve igerigin birlegsmesidir, bir fikrin hayata gegcirilmesi ve essiz
bir sekilde ifade edilmesidir (Rand’dan aktaran Kizildemir, 2015: 8). Aym zamanda
“tasarim bir organizasyon, ikna aracidir” (Berryman’dan aktaran Oktem, 2012: 8).
Ikna yoniinden gok &nemli olmasi sebebiyle iletisimin ayrilmaz bir pargasi olarak
degerlendirilmelidir. Tasarim, endiistri tasarimi, ¢evre tasartmi vb. gibi ¢ok genis
alanlar1 kapsayan bir kavramdir. iletisim ile dogrudan alakali ve biiyiik 5neme sahip
olan grafik tasarim, iletisim ders programlarina dahil edilmektedir. Bu dersler
kapsaminda renk bilgisi biiylik dnem tagimaktadir.

Grafik tasarimin ilk amaci, bir mesaj1 izleyiciyle iletmek veya bir {iriin ya da
hizmeti tiiketiciye tanitmaktir. (Becer, 2008: 33) Dolayisiyla, grafik tasarim izleyeni
ikna etmek amacli mesaj iletme araci olmasi sebebiyle iletisim alanlari iginde ¢ok
biiyiik 6nem arz etmektedir. Insanlarin, gordiikleri mesajlardan etkilendikleri bilinen
bir gergektir. Tasarimc1 agisindan grafik tasarim yoluyla mesaj iletilirken en etkili
silah1 da renktir. Renk igin, sozsiiz iletisimin en dogrudan bi¢imidir demek dogru
olacaktir. Renk, diger tasarim 6gelerinin yapamayacagi bigimde diisiince ve duygulari
temsil etmektedir. Basili materyallerden, ekrana veya ambalajlar yardimiyla bir
stipermarket rafina kadar dikkat ¢ekme araci olarak kullanilmaktadir (Ambrosse ve
Harris, 2013: 6). Ayrica renklerin insanlarin kararlarindaki etkileri birgok arastirma ile
ortaya konulmustur. Tercihlerimizde biiyiik etkisi olan renklerin iyi taninmasi ve tesir
giicliniin farkinda olunmasi tasarim siireglerinde biiyiik fayda saglayacaktir.

Caligkan ve Kilig’a gore “Renklerin bir kismu diger renklere gore daha kolay
fark edilme 6zelligine sahipken bazilar1 da insan psikolojisini olumlu ya da olumsuz
olarak etkileme giiciine sahiptir” (Akkin, Egrilmez ve Afrashi’den aktaran Caligkan ve
Kilig, 2014: 70).

Renkli bolgeye bir 6zellik kazandirmak, diigiinceleri renkle sembolize etmek,
tasarimlarda dikkat ¢ekmek istenen anlatima yogunluk kazandirmak ve nesnelerin
karakter kazanmasini saglamak, tasarimda rengin kullaniom amaglarindan
baglicalaridir.(Tepecik, 2002: 36). Bir tasarimin tonu, kullanilan renk paletine gore
degisebilmektedir. Ambrosse ve Harris’e gore;

Tasarimda  kullanilan  parlak  kirmuzi  izleyicinin - nabzimi
yiikseltebilecekken, mavi ise teknik bir bilgiyi okuma Oncesinde
sakinlestirebilir. Toplumda yasayanlarin renklerle ilgili farkli
cagrisimlart ve tepkileri bulunmaktadir. Bir igle ilgili bir tepki
uyandirma niyetinde olan tasarimer duygusal tepkilerin ve i¢ giidiisel
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cagrisimlarin - kiiltirlere  gore  degisebilecegini g6z  Oniinde
tutmalidir(Ambrosse ve Harris, 2013: 106).

Tasarim yapilirken veya tasarimet yonlendirilirken toplumlarin renklere karsi
tutumlarin1 g6z onlinde bulundurmak gerekir. Toplumlara gore etkileri degisebilecegi
gibi bagka etmenlerde etkili olabilir. Ornegin sektérlerin de renklerin etkilerini dikkate
alarak siirekli kullanim amaciyla degisen renk tercihleri vardir.

Renkler tek baslarina olabilecegi gibi bir arada kullanildiklarinda da
iligkilerinden dolay1 etkilesimlerle farkli anlamlar yiiklenebilirler (Varlik Sentiirk,
2012: 24). Rengin ozellikleri irdelendiginde Cinar’in renk hakkindaki yazisi dikkat
¢ekmektedir ““ Renkler, hizli ve silinmez bir bigimde tiiketiciye bilgi akist1 meydana
getirir. Resimler ve sozciikler iizerindeki etkisi olduk¢a dncelikli olmasi nedeniyledir
ki evrensel olarak raflardaki tirlinleri hizlica ayirt etmek ve bilgi vermek i¢in insanlara
yardim eden “sozsiiz bir iletisim dili” olarak adlandirilabilir “(Cinar, 2015: 31).
Renkler bu 6zellikleri sayesinde insanlarla iletisim kurarlar. Ayrica dogru iletisim
kuran {irlin, marka, ambalaj vs. kendisini tiiketicisine dogru ve etkili sunar. Bu nedenle
renk, tasarim siireglerinin diger 6gelerine gore daha onemli ve tizerine daha fazla
¢alisilmasi gereken bir konudur.

Tiim bu bilgilerin 15181inda bu arasgtirmada yapilan anket yardimi ile tasarim
dersi almig farkl disiplinlerdeki 6grencilerin renk bilgisi ve rengin iletisimdeki roli
hakkindaki farkindaliklar1 incelenmistir.

Yontem

Tasarim dersi almig olan farkli disiplinlerdeki &grencilerin renk bilgisi ve
rengin iletigimdeki rolii hakkindaki farkindaliginin Sl¢lilmesi amaciyla yapilan bu
aragtirmanin literatiir kismi tarama modeli bigiminde gergeklestirilmistir.

Arastirmanin temelini olusturan tasarim, grafik tasarim, renk ve rengin
iletisimdeki rolii igin literatiir taramasi yapilmigtir. Elde edilen bilgiler dikkate
almarak, anket formu olusturulmustur. Arastirma igin farkli disiplinlerde olup tasarim
dersi almig grafik tasarim, halkla iligkiler, medya ve iletisim, reklamcilik, gazetecilik,
basim ve yayin teknolojileri ve radyo, televizyon ve sinema Ogrencilerine anket
uygulanmistir. Anket grubunu farkli illerde yiiksek6grenim egitimleri esnasnda,
tasarim ile ilgili ders alan &grenciler olusturmaktadir. Anket grubunun demografik
ozellikleri diginda cevabi arastirmaya katki saglayacak “renk bilgisi, hedef kitle renk
tercihi, renk, hedef kitle ve iletisim iliskisi, tasarimda renk tercihi ile ilgili sorular
sorularak katilimcilarin konu hakkindaki farkindaliklari 6l¢tilmiistiir.
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Tasarim dersi almis olan farkli disiplinlerdeki 6grencilerin renk bilgisi ve
rengin iletisimdeki rolii hakkindaki farkindaligimin 6l¢iilmesi, 6grenci anketleri ait
veriler incelenmis elde edilen bulgularin frekans ve ylizde tablolart ¢ikarilmustir.
Verilerin analizi SPSS 24.0 paket programi kullanilmigtir.

Bulgu ve Yorumlar

Bu béliimde yiiksekogretim diizeyinde Grafik Tasarim, Halkla iliskiler,
Medya ve letisim, Reklamcilik, Gazetecilik, Basim ve Yayin Teknolojileri ve Radyo,
Televizyon ve Sinema egitimi alan ve egitimleri siirecinde tasarim dersi alan
ogrencilerin  kendilerine  yoneltilen anket sorularina verdikleri yanitlarin
yorumlanmasina yer verilmistir.

Veri toplama aracini cevaplandiran 6grencilerin (121 kisi ile) ylizde 49’u 18-
20 yag araliginda yer almaktadir. Ayrica (120kisi ile) yiizde 48,6' 1 21-25 yas
araliginda, (6 kisi ile) yiizde 2,44 25 yas yukarisindan olugmaktadir. Katilimcilar
cinsiyetlerine gore incelendiginde, 154 kisi ile ylizde 62,3’i kadin, 93 kisi ile yiizde
37,7’inin de erkek oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 1. Katihmer béliim bilgileri

Frekans Yiizde
Grafik Tasarim 83 33,6
Halkla Tligkiler 93 37,7
Medya ve iletisim 9 3,6
Radyo, Televizyon ve Sinema 38 15,4
Basim ve Yayin Teknolojileri 16 6,5
Reklameilik 5 2,0
Gazetecilik 3 1,2
Toplam 247 100,0

Tablo1’ de goriildiigii lizere veri toplama aracini cevaplandiran katilimcilarin
(93 kisi ile) yiizde 37,71 Halkla iliskiler, (83 kisi ile) yiizde 33,6 's1 Grafik Tasarim,
(38 kisi ile) yiizde 15,414 Radyo, Televizyon ve Sinema, (16 kisi ile) ylizde 6,5'i
Basim ve Yayin Teknolojileri, (9 kisi ile) yiizde 3,6's1 Medya ve Iletisim, (5 kisi ile)
yiizde 2'1 Reklamcilik ve (3 kisi ile) ylizde 1,2'si Gazetecilik bdliimlerinde yer
almaktadir.
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Katilimer ailelerinin maddi gelirleri incelendiginde %2,8’inin 500 TL veya
daha az,%7,7’sinin 501TL-1000TL, %20,2’sinin 1001TL-1500TL,
%17,4tiniin1 501TL-2000TL, %13’iiniin  2001-2500TL, %13’iintin  2501TL-
3000TL,%7,3’nlin3001TL-3500TL,%4 tiniin 3501TL-4000TL,%3,2’inin maddi gelir
aralig1 4001TL- 4500TL, %11,3’liniin 4501TL ve istiidiir.

Katilimcilar, tasarim dersi adi altinda “Renk Bilgisi egitimi aldiniz mi?”
sorusuna, % 55,1’i Evet, %44,9’u Hayir cevabin1 vermistir. Bu soruya verilen
cevaplarin oranlarinin birbirine ¢ok yakin oldugu gorilmektedir. Renk bilgisi
aragtirma yapilan alanlarin hepsi i¢in biiylik 6nem arz etmektedir. Bu nedenle tasarim
dersleri ile renk bilgisiyle ilgili gerekeli bilgilerin verilmesi ¢ok faydali olacaktir.

Tablo 2. Renklerin Olusum Hikayesi

Frekans Yiizde
Bilmiyorum 61 24,7
Kismen Biliyorum 109 441
Kararsizim 25 10,1
Biliyorum 51 20,7
Kesinlikle Biliyorum 1 0,4
Toplam 247 100,0

Tablo 2 incelendiginde aragtirmaya katilanlarin;

“Renklerin olusum hikayesini biliyor musunuz?” sorusuna, % 44,1’i Kismen
Biliyorum, %24,7’si bilmiyorum, %20,7’1 biliyorum, %10,1°1 kararsizim, %0,4’1i ise
kesinlikle biliyorum cevabini vermistir. Tablo 2’ ye gore arastirmaya katilanlar
“Renklerin olusum hikayesini biliyor musunuz?” sorusuna cevap olarak en fazla
kismen biliyorum, en az kesinlikle biliyorum olarak yanitlanislardir. Tasarim dersi
ad1 altinda renk bilgisi egitimi almig olan Ogrencilerin dahi bir kismmin kismen
biliyorum cevab1 verdigi ortadadir. Renk bilgisi egitimi bu alanlar icin oldukca
onemlidir. Renk bilgisi egitimine ve bu egitim asamasinda renklerin olusum
hikayelerine gerekli 6nemin verilmesinin renkleri ve etkilerini anlamaya biiyiik fayda
saglayacag diislinilmektedir.
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Tablo 3. Renklerin Psikolojik Etkileri

Frekans Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 30 12,1
Katilmiyorum 110 44,6
Kararsizim 17 6,9
Katiliyorum 80 32,4
Kesinlikle Katiliyorum 10 4,0
Toplam 247 100,0

Tablo 3 incelendiginde aragtirmaya katilanlarin;

“Tasarim dersi almadan once renklerin psikolojik etkileri hakkinda egitim
aldim.” Onermesine, % 44,6’st1 Katilmiyorum, %32,4’( Katiliyorum, %12,1°1
Kesinlikle Katilmiyorum, %6,9’u Kararsizim, %4’i ise “Kesinlikle Katiliyorum”
cevabint vermistir. Tablo 3° e gore arastirmaya katilanlar “Tasarim dersi almadan
once renklerin psikolojik etkileri hakkinda egitim aldim.” dnermesine, cevap olarak en
fazla “Katilmiyorum”, en az “Kesinlikle Katiliyorum” olarak yanitlamiglardir.
Tasarimin en etkili 6gelerinin basinda gelen rengin, psikolojik etkileri ile ilgili bilgiler
almanin tasarim siirecini olumlu yonde etkileyecegi diisiiniildiigiinde, tasarim dersine
gegmeden Once renk psikolojisi konusunda egitim almalarimin son derece faydali

olacag diisiiniilmektedir.

Tablo 4. Tasarimda Dikkati Ceken i1k Unsur

. Frekans Yiizde
Igerik 24 9,7
Renk 185 74,9
Yazi Diizenlemesi 3 1,2
Hlﬁstrasyon 35 14,2
Toplam 247 100,0

Tablo 4 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;
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“Tasarimda tiiketicinin dikkatini ¢eken ilk unsur size gore asagidakilerden
hangisidir?” sorusuna, % 74,9’uRenk, %142 iilliistrasyon, %9,7’i Igerik, %1,2’i Yazi
Diizenlemesi cevabini vermigtir. Tablo 4’e gore arastirmaya katilanlar “Tasarimda
tiketicinin dikkatini ¢eken ilk unsur size gore asagidakilerden hangisidir?” sorusuna
cevap olarak en fazla Renk, en az ise Yazi Diizenlemesi olarak yanitlamislardir.
Arastirmaya katilanlarin tasarim dersi alan farkli disiplinlerde 6grenciler olmasinin
yaninda hepsinin tiiketici oldugunu diisiindiigiimiizde rengin tiim detaylarin bilinmesi
gereken bir tasarim 6gesi oldugu anlagilmaktadir.

Tablo 5. Renklerin Ozellikleri ( Sar1, Mavi, Yesil, Turuncu)

SARI MAVI
Frekans | Yiizde Frekans | Yiizde

Sicak 210 85,0 Sicak 63 25,5
Soguk 32 13,0 Soguk 179 72,5
Toplam 242 98,0 Toplam 242 98,0
Cevaplamayan 5 2,0 Cevaplamayan 5 2,0
Katilime1 Katilime1
Genel Toplam 247 100,0 Genel Toplam 247 100,0
YESIL Frekans Yiizde TURUNCU Frekans Yiizde
Sicak 86 34,8 Sicak 213 86,2
Soguk 156 63,2 Soguk 29 11,7
Toplam 242 98,0 Toplam 242 98,0
Cevaplamayan 5 2,0 Cevaplamayan 5 2,0
Katilime1 Katilimei
Genel Toplam 247 100,0 Genel Toplam 247 100,0

Tablo 5 incelendiginde aragtirmaya katilanlarin;

“Asagidaki renklerin ozelliklerini karsisindaki segenekleri isaretleyerek

belirtiniz” sorusuna, Sar1 renk i¢in, % 85’1 Sicak, %13’ Soguk cevabini vermistir.
Mavi renk igin, % 72,5’ Soguk, %25,5°1 Sicak cevabini vermistir. Yesil renk icin, %
63,2°1 Soguk, %34,8’1 Sicak cevabini vermistir. Turuncu renk i¢in ise, % 86,2’1 Sicak,
%11,7°1 Soguk cevabini vermistir. Arastirmaya katilanlarin biiyiik ¢ogunlugunun
dogru tercihi se¢gmesine karsin bazilari yanlis tercihleri isaretlemislerdir. En temel
renk bilgisi sorusunda bile yanlis cevabin olmasinin renk bilgisi egitimi eksikliginden
kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Katilimcilarin %2’si ise bu soruyu bos birakmustir.
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Tablo 6. Renklerin Cagrisimlar:

KIRMIZI YESIL
Frekans Yiizde Frekans Yiizde

Giiven 20 8,1 Giiven 170 68,9
Saflik 2 0,8 Saflik 19 7,7
Asalet 19 7,7 Asalet 8 3,2
Prestij 15 6,1 Prestij 28 11,3
Heyecan 87 35,2 Heyecan 15 6,1
Tehlike 100 40,5 Tehlike 3 1,2
Toplam 243 98,4 Toplam 243 98,4
Cevaplamayan 4 1,6 Cevaplamayan 4 1,6
Katilimci Katilimci
Genel Toplam 247 100,0 Genel Toplam 247 100,0
SIYAH Frekans Yiizde | BEYAZ Frekans Yiizde
Giiven 7 2,8 Giiven 15 6,1
Saflik 0 0 Saflik 216 87,4
Asalet 112 45,4 Asalet 5 2,0
Prestij 54 21,9 Prestij 5 2,0
Heyecan 5 2,0 Heyecan 1 04
Tehlike 65 26,3 Tehlike 1 0,4
Toplam 243 98,4 Toplam 243 98,4
Cevaplamayan 4 1,6 Cevaplamayan 4 1,6
Katilimci Katilimci
Genel Toplam 247 100,0 Genel Toplam 247 100,0
MOR Frekans Yiizde TURUNCU Frekans Yiizde
Giiven 11 4,5 Giliven 17 6,9
Saflik 5 2,0 Saflik 7 2,8
Asalet 88 35,6 Asalet 12 4,9
Prestij 86 34,8 Prestij 51 20,6
Heyecan 33 13,4 Heyecan 107 43,4
Tehlike 20 8,1 Tehlike 49 19,8
Toplam 243 98,4 Toplam 243 98,4
Cevaplamayan 4 1,6 Cevaplamayan 4 1,6
Katilimci Katilimci
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Genel Toplam | 247 | 1000 | Genel Toplam | 247 | 100,0
Tablo 6 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

“Asagidaki renkleri size verilen tanimlar ile eslestiriniz” sorusuna, kirmizi renk
i¢cin % 40,5’1 Tehlike, %35,2’1 Heyecan, %8,1 Giiven, % 7,7’1 Asalet, %0,8’1i Saflik
cevabint vermistir. Uyar1 amagh kullanilan kirmizi tehlike ¢agrisimi yapmistir. Yine
heyecan duygusu da uyandirmasi sebebiyle en fazla segilen ikinci se¢cenek Heyecan
olmustur. Yesil renk i¢in, % 68,9’u Giiven, %11,3’li Prestij, %7,7’iSaflik, % 6,1°i
Heyecan, % 3,2°1 Asalet, %1,2’si Tehlike cevabini vermistir. Giivenin rengi olmasi
dolayisiyla banka ve sigorta girketlerinin logolarinda sik¢a karsimiza ¢ikan yesil renk
katilimcilarin biiyiik ¢ogunluguna dogru cagrisim yapmistir. Siyah renk igin, %
45 4’ tAsalet, %21,9’1 Prestij, %26,3’tiTehlike, % 2,8’i Giiven, % 2’si Heyecan
cevabini vermistir. Saflik secenegini ise higbir katilime1 segmemistir. Siyah prestijle
bagdastirilmaktadir. Ayni zamanda siyahin kendini kanitlamistik hissi vermesi
dolayisiyla asalet tercihinin ¢ok yiiksek c¢iktigi diigiiniilmektedir. Siyahin tehlike
cagristirdig1 katilimcilarda azimsanamayacak kadar fazladir. En 6nemli bulgulardan
biri ise katilimcilarin higbirinde saflik ¢agrisimi yapmamasidir. Beyaz renk igin,
%87,4°1 Saflik, %6,1°1 Giiven, %2’si Asalet, %2’si Prestij, %0,4’li Heyecan, %0,4’1
Tehlike cevabint vermistir. Katilimcilarin %1,6’s1 ise bu soruyu bos birakmustir.
Saflik ve temizligin rengi beyaz katilimcilar {izerinde dogru ¢agrisim yaptigi bulgular
tizerinden degerlendirilmistir. Mor renk igin, %35,6’1 Asalet, %34,8’1 Prestij, %13,4’0
Heyecan, %38,1°1 Tehlike, %4,5’1 Giiven, %2’i Saflik cevabini vermistir. Mor rengin
liksii cagristirmasi sebebiyle asalet ve prestij en yiksek oranlari da segildigi
diistiniilmektedir. Asaletin rengi mor {iriin ambalajlarinda daha kalite ve pahali imaj1
yaratmak i¢in kullanilmaktadir. Bu nedenle katilimcilarda prestij ¢agrisimu yaptigi
gOriilmiistiir. Genis alanlarda kullaniminin kasvetli bir ortam yaratmasi ve intihara
meyilli hale getirmesi sebebiyle Tehlikeyi isaretleyen katilimcilarin oldugu da
gOriilmistir. Turuncu renk iginse, %43,4’1 Heyecan, %20,6’s1 Prestij, %19,8’i
Tehlike, %6,9’u Giiven, %4,9’u Asalet, %2,8’i Saflik cevabin1 vermistir. Turuncu
renk gengligin rengi olarak bilinmektedir. Bu nedenle heyecan uyandirmaktadir.
Katilimcilarda da en fazla oranda bu etkiyi yaratmistir. Katilimeilarin %1,6°s1 ise bu
soruyu bos birakmuistir.

Tablo 7. Renk Tercihi i¢in Hedef Kitle

Frekans Yiizde
Kesinlikle Katliyorum 146 59,1
Katiliyorum 85 34,4
Karasizim 4 17
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Katilmiyorum 6 2,4
Kesinlikle Katilmiyorum 6 2,4
Toplam 247 100,0

Tablo7 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

“Tasarimda kullanilacak renk tercihi icin hedef kitle g6z 6niinde bulunmalidir”
onermesine, % 59,1’i Kesinlikle Katiliyorum, %34,4’4 Katiliyorum, %2,4°1
Katilmiyorum, %2,4’i  Kesinlikle Katilmiyorum, %1,7’1 Kararsizim cevabin
vermistir. Tablo 7’ e gore aragtirmaya katilanlar “Tasarimda kullanilacak renk tercihi
icin hedef kitle g6z oniinde bulundurmalidir” 6nermesine cevap olarak en fazla
Kesinlikle Katiliyorum, en az ise Kararsizim olarak yanitlamiglardir. Arastirmaya
katilanlarin ikinci olarak en fazla verdigi cevabin katiliyorum oldugunu gérmekteyiz.
Buradan anlagilacagi gibi tasarim gerceklestirilmeden once hedef kitlenin renk
tercihleri arastirilmalidir. Clinkli yapacagimiz tasarimdaki mesaji iletmemiz gereken
bir hedef kitle vardir ve ona ulasmanin yolu tercihlerini bilerek tasarim
gergeklestirmektir.

Tablo 8. Renklerin iletisim Hedeflerine Etkisi

Frekans Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 107 43,3
Katiliyorum 116 47,0
Kararsizim 13 53
Katilmiyorum 3 1,2
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,2
Toplam 242 98,0
Cevaplamayan Katilimc1 5 2,0
Toplam 247 100,0

Tablo 8 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

“Renklerin hedef kitle iizerindeki iletisim hedeflerine etkisi vardir.”
onermesine, % 47’si Katiliyorum, %43,3’i Kesinlikle Katiliyorum, %5,3’i
Kararsizim, %1,2’si Kesinlikle Katilmiyorum, %1,2’si Katilmiyorum cevabini
vermistir. Katilimcilarin %2’si ise bu soruyu bos birakmigtir. Tablo 8 e gore
aragtirmaya katilanlar “Renklerin hedef kitle iizerindeki iletisim hedeflerine etkisi
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vardir.” dnermesine cevap olarak en fazla Katiliyorum, en az ise ayni oranda olmak
tizere Kesinlikle Katilmiyorum ve Katilmiyorum olarak yanitlamislardir. Arastirmaya
katilanlarin biiylik oranda Kesinlikle Katiliyorum ve Katiliyorum tercihlerinden
anlagilacagr gibi renklerin hedef kitle ile iletisim kurmada etkin oldugunu
diisiinmektedirler. Renkler tek baglarina dahi izleyenleri {izerinde fizyolojik ve
psikolojik etkileri ile etkiye sahiptirler. Arastirma sorularini yanitlayan katilimcilarin
verdigi cevap oranlart gbz o6niinde bulunduruldugunda renklerin iletisim hedefleri
tizerindeki etkisi konusunda farkindalik diizeylerinin oldukga yiiksek oldugu
sOylenebilir.

Tablo 9. Uriin/Markanin Renginin Hedef Kitleyle Kurulan iletisimde Ustlendigi Roller

Frekans Yiizde
Dikkat Cekme 15 6,1
Akilda Kalicilik 16 6,5
Duygu Yaratmak 4 1,6
Yon Vermek 1 0,4
Dikkat Cekme - Akilda Kalicilik - Duygu Yaratmak 39 15,8
Dikkat Cekme —Duygu Yaratmak - Y6n Vermek 4 1,6
Dikkat Cekme - Akilda Kalicilik 87 35,2
Dikkat Cekme - Yon Vermek 5 2,0
Hepsi 38 15,4
Dikkat Cekme - Duygu Yaratmak 12 4,9
Dikkat Cekme - Akilda Kalicilik - Yon Vermek 19 7,7
Akilda Kalicilik - Yon Vermek 1 0,4
Akilda Kalicilik - Duygu Yaratmak 2 0,8
Toplam 243 98,4
Cevaplamayan Katilime1 4 1,6
Toplam 247 100,0

Tablo 9 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

“Uriin/markanin renginin hedef kitleyle kurulan iletisimde {istlendigi rolleri
isaretleyiniz” sorusunda asagida bulunan a) Dikkat Cekme, b) Akilda Kalicilik, c)
Duygu Yaratma, d) Yon Vermek segeneklerinden % 35,2’si Dikkat Cekme-Akilda
Kalicilik, %15,8’iDikkat Cekme-Akilda Kalicilik- Duygu Yaratmak, %15,4’1i Dikkat
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Cekme-Akilda Kalicilik- Duygu Yaratmak-Yon Vermek, %7,7’si Dikkat Cekme-
Akilda Kalicilik-Y6n Vermek, %6,5’1 Akilda Kalicilik, %6,1°1 Dikkat Cekme, %4,9’u
Dikkat Cekme-Duygu Yaratmak, %2’si Dikkat Cekme-Yo6n Vermek, %1,6’s1 Dikkat
Cekme-Duygu Yaratmak-Yon Vermek, 1,6’s1 Duygu Yaratmak, %0,8’i Akilda
Kalicilik-Duygu Yaratmak, %0,4’ti Akilda Kalicilik-Yon Vermek, %0,4’i Yon
Vermek cevabini vermistir. Katilimcilarin %1,6’s1 ise bu soruyu bos birakmistir.
Tablo 9’a gére arastirmaya katilanlar “Uriin/markanin renginin hedef kitleyle kurulan
iletisimde iistlendigi rolleri isaretleyiniz?” sorusuna cevap olarak en fazla Dikkat
Cekme-Akilda Kalicilik, en az ise ayni oranda olmak iizere Akilda Kalicilik-Yon
Vermek ile sadece Yon Vermek olarak yanitlamiglardir.

Tablo10. Uriin/Markanin Renginin Hedef Kitleyle Kurulan iletisimde Ustlendigi Roller (Tek Tercih)

Frekans Yiizde
Dikkat Cekme 200 82,3
Akilda Kalicilik 202 83,1
Duygu Yaratmak 99 40,7
Yon Vermek 68 28
Toplam 243
Cevaplamayan Katilime1 4
Toplam 247

Tablo 10 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

Birden fazla segenegi secebildikleri soruya verdikleri cevaplar tek tek
incelendiginde en yiiksek oranli tercihlere bakilirsa Dikkat Cekmek ve Akilda
Kalicilik” 1n yogun bir sekilde cevapladiklart anlagilmaktadir. Tablo 10’ a
katilimcilarin tercihleri toplanmis ve bu soruyu isaretleyen katilimcilarin oranlari
degerlendirilmistir. Renkler kullanildiklar1 ortamlarda izleyeninin dikkati c¢ektigi
bilinmektedir. Ayrica renklerin bilingalt: etkileri de géz oniinde bulunduruldugunda
akilda kaliciliga da ciddi anlamda etkisi vardir. Katilimcilarin dikkat gekicilik ve
akilda kalicilik yanit oranlar1 renklerin hedef kitleyle kurulacak etkin iletisimde sahip
oldugu 6nem konusunda farkindalik diizeylerinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Tablo 11. Renklerin Hedef Kitle ile iletisimde Etkileri

‘ Frekans ‘ Yiizde

Rahatlatma ‘ 13 ‘ 5,3
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Heyecan yaratma 8 3,2
Tutum ve Davranis Yaratma (Algi Olusturma) 48 19,5
Motivasyon Saglama 11 4,5
Hepsi 45 18,2
Rahatlama - Heyecan Yaratma 19 7,7
Heyecan Yaratma - Tutum ve Davranig Yaratma 25 10,1
Rahatlama - Tutum ve Davranig Yaratma - Motivasyon 7 2,8
Saglama

Rahatlatma - Heyecan Yaratma - Tutum ve Davranis 17 6,9
Olusturma

Tutum ve Davranis Olusturma - Motivasyon Saglama 7 2,8
Rahatlatma - Heyecan Yaratma - Motivasyon Saglama 11 4,5
Rahatlatma -Motivasyon Saglama 14 5,7
Heyecan Yaratma - Tutum ve Davranig Olusturma - 3 1,2
Motivasyon Saglama

Rahatlatma - Tutum ve Davranis Olusturma 9 3,6
Rahatlatma - Heyecan Yaratma 6 2,4
Toplam 243 98,4
Cevaplamayan Katilime1 4 1,6
Toplam 247 100,0

Tablo 11 incelendiginde arastirmaya katilanlarin;

“Renkler hedef kitle ile iletisimde hangi etkilere sahiptir?” sorusunda asagida
bulunan a) Rahatlama, b) Heyecan Yaratma, ¢) Tutum ve Davranig Olusturma, d)
Motivasyon Saglama seceneklerinden % 19,5’iTutum ve Davranig Olusturma,
%18,2’siRahatlama-Heyecan Yaratma-Tutum ve Davramg Olusturma-Motivasyon
Saglama, %10,1’iHeyecan Yaratma-Tutum ve Davranig Olusturma, %7,7’si
Rahatlama-Heyecan Yaratma, %6,9’uRahatlama-Heyecan Yaratma-Tutum ve
Davranig Olusturma, %5,7’si Rahatlama-Motivasyon Saglama, %35,3’iiRahatlama,
%4,5’i Motivasyon Saglama, %4,5’iRahatlama-Heyecan Yaratma-Motivasyon
Saglama, %3,6’siRahatlama-Tutum ve Davranig Olusturma, %3,2’si Heyecan
Yaratma, %2,8’iRahatlama-Heyecan Yaratma-Tutum ve Davranig Olusturma,
%2,8’iTutum ve Davranig Olusturma-Motivasyon Saglama, %?2,4’i Rahatlama-
Heyecan Yaratma, %1,2’si Heyecan Yaratma-Tutum ve Davranig Olusturma-
Motivasyon Saglama cevabini vermistir. Katilimeilarin %1,6’s1 ise bu soruyu bos
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birakmistir. Tablo 11’ e gore aragtirmaya katilanlar ‘Renkler hedef kitle ile iletisimde
hangi etkilere sahiptir?” sorusuna cevap olarak en fazla Tutum ve Davranig Olusturma,
en az ise Heyecan Yaratma-Tutum ve Davranig Olusturma-Motivasyon Saglama
olarak yanitlamislardir.

Tablo 12. Renklerin Hedef Kitle ile iletisimde Etkileri (Tek Tercih)

Frekans Yiizde
Rahatlatma 141 58
Heyecan yaratma 134 54,3
Tutum ve Davranis Yaratma (Algi Olusturma) 161 66,3
Motivasyon Saglama 98 40,3
Toplam 243
Cevaplamayan Katilimci 4
Toplam 247

Tablo 12 incelendiginde arastirmaya katilanlarin

Birden fazla segenegi secebildikleri soruya verdikleri cevaplar tek tek
incelendiginde en yiiksek oranli tercih Tutum ve Davranig Yaratma (Algi Olusturma)
olarak gézlemlenmesine karsin diger biitiin tercihlerinde ona yakin oranlarda tercih
edildigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Tablo 12’ de katilimcilarin tercihleri toplanmis ve
bu soruyu isaretleyen katilimcilarin oranlart degerlendirilmistir. Renkler tasarim
esnasinda tutum ve davranis olusturma amaciyla yogun sekilde kullanilmaktadir. Bazi
renklerin yasam alanlarinda kullanildiklarin da rahatlatict etki yarattigi bilinmektedir.
Miigteriler de heyecan yaratma duygusu olusturarak rakiplerinin Oniine ge¢mek
isteyen firmalarin bazi renkleri daha siklikla kullandiklarmni gérmekteyiz. Renkler
kimi zaman satin alma eyleminin ger¢eklesmesi i¢in gerekli coskunun, heyecanin
yaratilmasinda kimi zaman tiiketim eylemi esnasinda verilmesi beklenen tepkinin
olusturulmasinda kimi zaman ise marka ile hedef kitle arasinda kurulmak istenen bag
konusunda rol oynayan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sonug¢ ve Oneriler

Tasarimin hayatimizin her alaninda oldugu bilinmektedir. Bu nedenle,
giiniimiizde bir¢ok ogretim alaninda tasarim dersleri konulmustur. Bu arastirma
kapsaminda grafik tasarimla ilgili en az bir ders bulunan alanlarin renk bilgisi ve
rengin iletisimdeki rolii hakkindaki farkindaliklari ortaya ¢ikarilmistir. Arastirmaya
katilanlarin ortalama olarak %34,8’i’nin renklerin olusum hikayeleri hakkinda,
%’21,25’inin rengin Ozellikleri hakkinda, %47.35’inin ise renklerin ¢agrisimlari
konularinda eksik ya da hatali bilgilere sahip olabilecekleri ortaya konulmustur. Renk,
tasarim Ogeleri icerisinde verilmek istenen mesajin yerine ulagmasina en fazla katki
saglayan unsurdur. Katilimcilarin ¢ogunun tasarimda dikkat ¢eken ilk unsur olarak
rengi sectikleri ve tasarimda renk tercihi yapilirken hedef kitlenin renk tercihlerinin
g6z Oniinde tutulmasindan yana olduklari gozlemlenmistir. Verilen sicak ve soguk
renklerin renk 6zellikleri konusunda genelde dogru cevaplar vermelerine karsin yanlis
cevap verenlerin de oldugu tespit edilmistir. Verilen renklerin ¢agrisimlart ile ilgili
sorularda ¢ogu dogru cevaba giderken, birden fazla ¢agrisim yapan siyah, mor gibi
renklerde farkli c¢agrisgimlari isaretleyenlerin sayisinin  da yiiksek oldugu
goriilmektedir. iletisimde kullanilan dilin tamamlanip, génderilen mesajin etkinligini
arttiran bir faktér olarak renkler; hedef kitlenin karar alma siireglerinin
yonlendirilmesinde 6nemli bir role sahiptir. Rengin iletisim hedeflerine katkisi
olduguna dair 6nermeye biiyiik oranda kesinlikle katilryorum ve katiliyorum cevaplari
verilmistir. Uriin/markanin renginin hedef kitleyle kurulan iletisimde {istlendigi roller
ilgili sorulan soruya katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu dikkat ¢ekme ve akilda kalicilik
cevaplarini vermiglerdir. Renklerin hedef kitle ile iletisimde etkileri ile ilgili soruya ise
tutum ve davramis yaratma (algt olusturma) segeneginin en yiiksek oranda
isaretlendigini gérmemize ragmen diger segenekleri segenlerin de az olmadigimi
sOylemek gerekmektedir. Tiim bu sonuglardan yola ¢ikarak, rengin ¢agrisimlarini
dogru algilayan, rengin Oneminin farkinda olan ve iletisimde {istlendigi rollerin
farkinda oldugu gozlemlenen katilimcilarin, tasarim derslerinden once veya tasarim
dersi siirecinlllde renk bilgisi egitimi almalar1 ¢ok biiyiikk dneme sahip oldugu
diigiiniilmektedir. Bu aragtirma, Antalya, Konya, Sinop illerinde 6grenim goren farkli
disiplinlerdeki, tasarim dersi almig olan yiiksekdgrenim 6grencileri ile sinirlidir.
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