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ULKE MARKALARI: TURIZM LOGOLARININ
TIPOGRAFIK AGIDAN iNCELENMESI*!

Birsen CEKEN ? Merve ERSAN?

(04

Tipki sirketler ve kuruluslar gibi iilkeler de imaj olusturmak, kiiresel pazarda one
¢ikabilmek ve Onemli turistik yerler olarak bilinmek igin marka olusturma teknikleri
kullanmaktadir. Giiglii bir iilke markasi yalnizca turistlerin degil, fabrikalarin, sirketlerin
ve potansiyel yatirimcilarin da tercihlerinde etkili olmaktadir. Ulkenin gérsel kimliginin
en dnemli pargasi olan 6zgiin ve akilda kalict bir turizm logosu, saglam bir iilke markas1
olugturmanin basamaklarindan biridir. Destinasyon logolari olarak da bilinen bu logolar
farkli ve benzersiz bir iilke kimligini desteklemeyi amaclar. Ulkelerin turizm logolari
gorsel iletisim ve grafik tasarim agisindan incelendiginde, tipografik agidan oldukga
cesitli yaklagimlar goze ¢arpmaktadir. Bu arastirmada diinya c¢apindan 115 {ilkenin
resmi turizm web sitelerinden alinan logolarinda kullanilan tipografi serif, sans serif, el
yazist ve ¢ok yonlii olmak iizere 4 farkl kategoriye ayrilarak incelenmistir. Ulke kimligi
ve lilke markasi1 géz 6niinde bulundurularak turizm logolarinda kullanilan tipografinin
gorsel kimlige ve iilke markasina etkisi arastirilmistir. Ayrica, ¢ok yonliiliigii ve her
alana uygulanabilirligi yiiksek olan sans serif fontlarin {ilke logolarinda en ¢ok
kullanilan yazi karakterleri oldugu, dogal, enerjik ve 6zgiin bir kimligi desteklemek i¢in
kullanilan el yazis1 tipografinin ise onu takip ettigi goriilmiistiir. Calismada iilkelerin
turizm logolarini tipografik acidan tek tek ¢oziimlemek yerine incelenen kategoriler
dahilinde birbirlerinden farkli tipografik yaklasimlarla olusturulan turizm logolardan
ornekler verilerek tartigilmustir.
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COUNTRY BRANDS: A TYPOGRAPHIC ANALYSIS
OF TOURISM LOGOS

ABSTRACT

Just like companies and organizations, countries also use branding techniques to
create images, to stand out in the global marketplace and to be known as major tourist
destinations. A strong country brand is influential not only for tourists but also for
factories, companies and potential investors. As the most important part of the country's
visual identity, a unique and memorable tourism logo is one of the steps in creating a
strong country brand. Also known as destination logos, these logos aim to support a
distinctive and unique country identity. When the tourism logos of countries are
examined in terms of visual communication and graphic design, quite different
approaches are observed in terms of typography. In this research, typography used in
the logos taken from the official tourism web sites of 115 countries of the world are
examined by dividing into 4 different categories such as serif, sans serif, handwriting
and versatile. Considering the country identity and the country brand, the influence of
typography on visual identity and country brand is investigated in tourism logos. It is
also seen that sans serif fonts, which have a versatility and high applicability in all
fields, are the most used fonts in country logos, while they are followed by handwritten
typography which is used to support a natural, energetic and authentic identity. In the
study, instead of analyzing the tourism logos of the countries one by one in terms of
typography, different typographic approaches are given and discussed within the
categories examined.

Keywords: Visual identity, destination logos, national brand, typography
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1. Destinasyon Markasi

Markalagma, iirlin ve hizmetleri digerlerinden ayirmak igin yiizyillardir
kullanilmaktadir (Keller, 2003). Amerikan Pazarlama Birligine gére marka, mal ve
hizmetleri tanimlamak ve bunlar1 rekabette farklilagtirmak amaciyla kullanilan bir
isim, terim, isaret, sembol veya bunlarin bir kombinasyonudur (Keller, 2003: 3). Bu
tanima gore bir marka yaratmanin anahtari, isim, logo, sembol, ambalaj tasarimi gibi
iriinii tanimlayan ve baskalarindan ayiran niteliklerdir. Markalar1 tanimlayan ve
ayiran ¢esitli bilesenler marka unsurlari olarak adlandirilir. Keller'e (2003) gore en
giiclii marka unsurlari; marka isimleri, logolar, sloganlar, jingle'lar, maskot karakterler
ve ambalaj tasarimlaridir.

Giliniimiizde turizm, otomobil, ¢elik, elektronik ve tarimin Gtesine gegerek
hizla diinyanin en biiyiik endiistrisi konumuna gelmistir. Ulkeler, giderek artan bir
sekilde, turizmin ekonomik dnemini ve onun bolgesel gelisme agisindan istlendigi
rolii daha fazla dikkate almaya baslamistir. Bunun sonucu olarak, kentlerin, bolgelerin
ve lilkelerin etkin bir sekilde tanitimi konusu 6nem kazanmaya baslamistir (Karapinar,
2013). Boylelikle her iilke kendine 6zgii turizm markalastirmasiyla kiiresel pazarda
yer almaya c¢aligmaktadir. Giliglii bir {ilke markasi yalmizca turistlerin degil,
fabrikalarin, sirketlerin ve potansiyel yatirimcilarin da tercihlerinde etkili olmaktadir.

Kelime anlamu “varis noktasi, gidilecek yer” olan destinasyon kavrami turizm
sektoriinde goriilmeye deger unsurlarin bulundugu belirli bir bolgeyi ifade etmektedir.
Genis bir tanimla turizm destinasyonu, iilke biitiiniinden kii¢lik ve iilke i¢indeki pek
¢ok kentten biiyiik, insan beyninde belirli bir imaja sahip markalagmis ulusal bir alan
ve 6nemli turistik ¢ekiciliklere, ¢gekim merkezlerine, festivaller, karnavallar gibi gesitli
etkinliklere, bolge i¢inde kurulmus iyi bir ulasim agina, gelisim potansiyeline, dahili
ulagim agiyla baglantili bolgeler arasi ve iilke diizeyinde ulagim olanaklarina ve
turistik tesislerin gelisimi icin yeterli cografi alana sahip bir bolge olarak
tanimlanmaktadir (Karapmar, 2013).

Destinasyonlarin  markalastirilabilecegi  diistincesi  1975'i  yillarda
Amerika’da eyaletlerin markalastiriimasi ile yayilmaya baslamistir. Kiiltiir, siyaset ve
cografya gibi unsurlar ile tanimlanan iilke, sehir ve yoreler giderek bir beyaz esya ya
da araba gibi marka uygulamalarma tabi tutulacak birer {riin olarak goriilmeye
baglamistir. Boylelikle “Marka sehir”, “lilke markasi” ve “destinasyon markasi gibi
kavramlar ortaya ¢ikmis ve giderek yayginlagmistir. Marka ve tasarim yoOneticilerine
gore bu durum diinyanin en biiyiik endiistrilerinden biri olan turizm endiistrisi ve daha
biiyiik ekonomik kalkinma girisimleri i¢in yeni firsatlar yaratmaktadir (Allen, 2007).
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Turistlerin bir cografi bolge hakkindaki duygu, disiince ve algilarmin
toplam1 olan destinasyon markasi, bolge hakkinda olumlu bir imaj yaratmak ve
bolgenin diger bolgelerle olan farkliligini ortaya koymak igin olusturulmaktadir
(Malkogoglu, Anil ve Bilgen, 2010). Tek’e gore (2009), marka degeri olan bir kentin
yabanci turist ve yatirimer ¢ekme potansiyeli de yiliksek olmaktadir. Bu nedenle
iilkeler, sehirler hatta daha kiiciik yoreler de markalasma stratejilerini
benimsemektedir. Ornegin Ispanya, Marbella ve Kanarya Adalari’ni; Fransa, Cote
d’Azur, Paris, Normandiya, Courchevel ve Korsika’yi; 1ta1ya, Toscana ve Sardinya
Adast’n1 bagimsiz bir destinasyon markasi haline getirerek diinya turizm pazarina,
iilke olarak degil de, destinasyonlar seklinde ¢ikmistir (Karapinar, 2013).

Ulke markas1 en genel tammu ile markalasma stratejilerinin bir iilke icin
uygulanmasidir. Bugiin neredeyse her iilke kendine 6zgii turizm markasiyla daha
0zgilin olmanin yollarin1 aramaktadir. Tiirkiye’de ise destinasyon markalagmast adina
ilk c¢aligmalar Antalya igin yapilmistir. Blain ve digerlerine goére (2005),
destinasyonun, kendisini tanimlayan ve diger destinasyonlardan farklilastiran isim,
sembol, logo, isaret ve grafiklerle desteklenmesi, basarili bir destinasyon
markalagmasinin temel adimlarindan biridir.

2. Marka iletisiminde Logo ve Destinasyon Logolar1

Logo bir kurum veya kurulusu, organizasyonu ya da markayr temsil eden
gorsel bir simge, markanin iletisim kurmak i¢in kullandig1 bir ¢esit isaret sistemidir.
Logo, markanin gorsel sembolii olan bir amblem ile markanin isminin ayirt edici
bicimde bir araya gelmesiyle ya da sadece tipografik 6gelerden olusabilir. Logo, bir
markanin Oziinii ve neyi temsil ettigini gorsel olarak simgeler, markanin temel
degerlerini iletir ve markanimn hizlica taninmasini saglar. Bu nedenle logolar,
uluslararasi sinirlart ve dil engellerini asan bir gorsel iletisim bigimidir (Pittard, Ewing
ve Jevons, 2007). Tim bu ozellikleri logoyu marka kimliginin en Onemli
pargalarindan biri yapmaktadir.

Logo, akilda kalict olmali veya marka ismi ile kolayca baglanti
kurabilmelidir (Marti, 2008; Morgan ve digerleri, 2013). Ayn1 zamanda logo, firmanin
benzersizligini de temsil etmeli ve firma ile miisterileri arasinda olumlu etkilesime
katkida bulunmalidir. Bir logonun gorsel olarak etkinligi, renk, sekil ve ebatlar gibi
birden fazla tasarim unsuruna baglidir (Park ve digerleri, 2013).

Ulkeler gorsel olarak oncelikle bayraklari ile temsil edilmektedir. Ancak
yalnizca bayrak turizm sektdriinde iilkenin tamitimi igin yeterli olmamaktadir. Bu
noktada iilkede markalasma ¢alismalar1 kapsaminda yapilan gorsel kimlikler devreye
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girmektedir. Birgok iilke, sehir ya da daha genel bir tanim ile destinasyon, tarihsel,
kiiltiirel ve turistik 6zelliklerine ve g¢ekici yonlerine dikkat edilerek olusturulmus bir
logo benimser. Turistler genellikle destinasyon imajini, gorsel marka bilinirligini ve
pazarlama etkinligini belirlemede Onemli katkida saglayan logosuyla algilarlar
(Morgan ve digerleri, 2013). Destinasyon logolarmin temel amaci, destinasyon
hakkinda farkindalik yaratmak ve olumlu bir imaj olusturmaktir (Hem ve Iversen,
2004). Bu noktada gorsel semboller olarak logolar, markalasma stratejilerini
benimseyen iilke sehir ve bolgelere dnemli bir firsat sunar.

Turizm baglaminda ise destinasyon logolarinin "kimlik, 6zgilinliik ve deger,
6ziin ve objektif" agisindan temsil ettikleri destinasyonlarla eslesmesi gerekmektedir
(Marti, 2008; Morgan ve digerleri., 2013). Ciinkii logolar turistlerin destinasyon
kararlarmi etkilemektedir (Gallarza, Saura ve Garcia, 2002). Ait oldugu bolgenin
kimligi ile ilgili iletisim kuran ve isaret sisteminin bir pargasi olan destinasyon
logolar1 o destinasyonun imzasi olarak da kabul edilebilir.

3. llgili Arastirmalar

Destinasyon markalarint gorsel iletisim ve grafik tasarim agisindan inceleyen
aragtirmalar bulunmaktadir. Lee, Rodriguez ve Sar (2012), turistik logo tasariminin
insanlarim aklindaki iilke imaji ve ilkeyi ziyaret etme istegi iizerindeki etkisini
incelemigtir. Bu amacla 154 iilkenin turizm logosu iki profesyonel grafik tasarimei
tarafindan, "1" in en diisiik ve "5" en yiiksek anlamina geldigi bir 6l¢ek kullanarak her
logoda alt1 Gestalt ilkesine gore derecelendirmistir. Daha sonra bunlarin arasindan
secilen yiiksek, orta ve diisik Gestalt ilkelerine sahip ii¢ farkli {ilke logosu 466
tniversite Ogrencisine sunularak degerlendirilmesi istenmistir. Sonuglar, Gestalt
ilkelerinin yiiksek oranda bulundugu logolarin iilke imajin1 ve ziyaret etme istegini
onemli 6l¢iide etkiledigini gostermistir.

Hem ve Iversen (2004), pazarlama yoneticilerine logolar gelistirmek icin
temel ilkeler sunan normatif bir model gelistirmis ve modeli, ii¢ farkli ¢calisma ile
orneklendirmistir. Modelin pratik kullanimmi  gostermek igin, Fjord Norveg
destinasyon pazarlama kurulu tarafindan yiiriitilen bir logo gelistirme siireci
sunulmustur. Bu vaka calismasi, normatif modelin turizm logolarinin potansiyelini
degerlendirirken pazarlamacilara nasil yardimci olabilecegini gostermistir. Ug
deneysel galismadan elde edilen sonugclar, destinasyon logolarinin bir sekilde temsil
ettikleri destinasyonlarla eslesmesi gerektigini gostermektedir. Ayrica, sonuclar
destinasyon turizminde logo tasariminin ¢ok 6nemli oldugunu gostermistir.
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Zeybek ve Unlii (2016) iilkelerin turizm logolarmin iilke kimligi baglaminda
incelemislerdir. 47 Avrupa Konseyi iiye iilkesinin turizm logosu igerik analizi
yontemiyle logolart igerigi, estetigi, orijinalligi, tarihi, turistik, mimari ve kiiltiirel
ozellikleri agisindan analiz edilmis ve logolarin iilke kimligi olusturma siirecindeki
Onemini vurgulamustir.

Seraphin ve digerleri (2016), destinasyon logolarinda renk kullaniminm
inceledigi aragtirmasinda, gorlintiiyii ileten, dikkat c¢eken ve destinasyonun
taninmasini  hizlandiran ana araglardan biri olan renk seciminin destinasyon
logolarinda ¢ok Onemli oldugunu tartigmaktadir. Sonu¢ olarak, turizm pazarlama
yoneticileri, gii¢lii hedef logolarin gelistirilmesinde bilingli kararlar almak i¢in rengin
etkilerini daha iyi anlayabilmelidir.

Kes ve Kurt (2015), Avrupa, Amerika, Asya gibi kitalarin ve komsu tilkelerin
logolarint igerik, estetik nitelik ve 6zgiinliik agisindan analiz etmis ve ilke kimligi
acisindan logonun 6nemine deginmistir. Bosch, Jong ve Elving (2005) logo, isim,
sembol, renk, tipografi ve slogandan olusan gorsel kimlik ile kurumsal itibar
(gorintrlik, ayirt edici olma, giivenilirlik, seffaflik ve tutarlilik) arasindaki iliskiyi
gosteren kanitlar sunmuglardir.

4. Destinasyon Logolarinda Tipografi

Yaz1 karakterlerinin anatomik yapilari, tarihsel gegmisleri ve bu gegmisin
sagladigl imaj, sahip olduklar1 grafik ses ve ¢agrigtirdiklar1 goriintli dikkate alinarak
yapilacak bir siniflandirmada eski gotik yazi karakteri, roman yazi karakterleri, koseli
serifliler, sans serif yazi karakterleri, el yazist benzeri yazi karakterleri ve ¢ok yonlii
yazi karakterleri olmak tizere alt1 temel kategori ortaya cikar (Selamet, 1997). Bu
aragtirmada yazi karakterleri bigimsel dzelliklerine gore tirnakli, tirnaksiz, el yazist ve
¢ok yonlii olmak iizere 4 temel kategoride incelenmistir. Eski gotik yazi karakterleri
iilke logolarinda kullanilmamasi nedeniyle dahil edilmemis, roman yaz1 karakterleri
ve koseli serifliler de tirnakli yazi karakterleri kategorisi i¢cinde incelenmistir. Cok
yonlil yazi karakterleri ise esasinda belirli bir kategori olmayip diger tiirlerin agik¢a
siirlandirilmis karakteristiklerine sahip olmayan biitiin alisilmadik tasarimlar: igeren
genis kapsamli bir kategoridir (Selamet, 1997).
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Argentina | ? Eboﬁ’amaﬁ

. ALBANIA -QC Q.
Honduras

GO YOUR OWN WAY @

Resim 1. Honduras, Arnavutluk, Arjantin ve Bahama Adalar iilke logolari

Tirnaksiz yazi karekterleri iilke logolarinda en cok tercih edilen yazi
karakterleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Incelenen 115 iilkenin turizm logosundan
58’inde tirnaksiz yazi karakterleri tercih edilmistir. Ulke logolarinda tirnaksiz yazi tipi
kullanimi modernligi, zamansizli§i ve naturelligi temsil etmektedir. Ancak temsil
edilen iilkenin imajinin kendine has bir bigimde yansitilmasi destinasyon logolarinda
aranan bir Ozelliktir. Tirnaksiz yazi karakterleri destinasyon logolarinda birlikte
kullanildigr diger tasarim unsurlari ile zenginlestirilip farklilagtirilmazsa siradanliga
diisme tehlikesi ortaya ¢ikmaktadir. Resim 1’de goriilen turizm logolarinda tirnaksiz
yazi1 karakterleri ve tipografi ile uyumlu semboller bir arada kullanilmistir. Tipografi
ile birlikte kullanilan sekil ve semboller tilkelerdeki dag, deniz ve adalar gibi belirli
karakteristik 6zellikleri temsil etse de bunlarin giinliik hayatta siklikla karsimiza ¢ikan
ve fotograf depo sitelerinde kolaylikla bulunabilecek imajlardan olmalar1 logolar: bu
siradanliga diistirmektedir.

BRASIL

Resim 2. Singapur ve Brezilya Ulke logolar

Resim 2'de birbirlerine benzer bir grafik dilde olusturulmus Brezilya ve
Singapur logolart goriilmektedir. Singapur logosundaki renkli karelerin birlesimi
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iilkenin harita iizerindeki seklini olustururken Brezilya logosundaki lekeler, canlilig1
dansin ve farkl kiiltiirlerin iilkesi olan Brezilya’y1 gorsel olarak temsil etmektedir. Her
iki logoda da renkli lekeler iizerine beyaz renkli kalin tirnaksiz yazi karakteri ile
yazilan iilke isimleri lekeleri gorsel anlamda toparlayarak logolara biitiinlik
kazandirmistir. Singapur ve Brezilya turizm logolart modern ve dinamik bir dil
kullanilarak Ozgiinlestirilmeye calisilsa da iki farkli iilke logosunun birbirine ¢ok
benzemesi bu 6zgiinliige firsat vermemektedir.

AUSTRALIA>,? uTHUANIA TOUIXSLNA'SI;C

Real is beautiful

Resim 3. Avusturalya, Litvanya, Slovenya ve Malezya Ulke Logolar

Avusturalya turizm logosu ilging bir sekilde ¢dziimlenmis bir kanguru
sembolii ve tirnaksiz bir yazi karakterinden olugmaktadir (Resim-3). Kanguru kuyruk,
kalga, govde, govde, boyun, kafa gibi viicut boliimlerini tanimlamak icin iist {iste
binen geometrik lekelerden olusmaktadir. Dengeli bir sekilde yerlestirilmis olan
tipografi, bu logoda iilkenin semboliinii tamamlayict ve destekleyici bir rol
oynamaktadir.

Litvanya logosuna bakildiginda tipografik unsurlara sembolik bir yaklagim
getirildigi goriilmektedir. Ulke ismini olusturan harfler uzunlu kisali olusturularak
yesil renk ile birlikte lilkenin dogasimi vurgulamasi saglanmistir. Logonun dalgali
goriinlimii  agaclar1 temsil etmektedir. Harflerdeki inis c¢ikiglar logoya uzaktan
bakildiginda gorsel bir ritim olusturarak verilmek istenen mesaji iletiyor olsa da
harfler tek tek incelendiginde bir takim kusurlar ortaya ¢ikmaktadir. Ozellikle "H" ve
"N" harflerinin fazla uzatilmis olmasi hantal bir gériiniim olusturmaktadir.

Slovenya iilke markast logo tasarimina birgok iilkeden farkli bir yaklagim
getirmistir. Ulkeyi gorsel dgeler ile temsil etmek yerine yaratici, akilda kalici ve giiglii
bir slogan segilerek logonun da onu destekler nitelikte tasarlanmasi saglanmistir.
Logoda ise “Slovenya’yr hissediyorum” slogani {izerinde “love” (sevgi) kelimesi
kalinlagtirilarak vurgulanmis ve ayni1 anda “sevgiyi hissediyorum” olarak okunmasina
firsat taminmustir. Boylelikle logo higbir gorsel kullanmadan yalnizca slogan ile
farklilagtirmis ve bu slogan da logoda kalin ve ince ¢esitlerinin kullanildig1 tirnaksiz
bir yazi karakteri ile desteklemistir. Diger bir deyisle tasarlanan logo slogana hizmet
etmektedir. Malezya logosunda ise semboliin tipografi ile birlestirilerek birbirlerini
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tamamladig1 goriilmektedir. Ulke ismi igindeki “y” harfi iilkenin sembolii olan
ebegiimeci ¢igegi formu ile biitiinlestirilmistir. Kullamlan fontun kendi iginde
dengesiz unsurlari bulunsa da logo biitiin olarak iyi ¢aligmaktadir.

Mﬁl - AMENC

whcrc it all bcgms

Resim 4. Misir, Peru ve Ermenistan Ulke Logolari

El yazis1 bigimindeki fontlar kullanildigi tasarima &zel bir hava verebilirler.
Davetiye, baslik ve alt basliklarda siklikla kullanilan bu tiir yazi basili sayfaya
cekicilik kontrast ve canlilik katabilirler. Fakat okunmalart zor oldugundan genellikle
uzun metinler yerine daha kisa ciimle ve kelimelerde kullanilirlar. Logolarda da
siklikla karsimiza ¢ikan el yazist yaklasimi hazir yazi karakterleri kullanilarak ya da
dogrudan elde yazilarak olusturulmus olabilir. Destinasyon logolarinda el ile
olusturulmus birgok 6rnek karsimiza ¢ikmaktadir.

Hazir yazi karakterleri yerine el ile olusturulmus logolar destinasyonlarin
gorsel kimliklerine yeni bir bakis agisi getirmistir. Misir turizm logosu el ile kaligrafik
dilde olusturulmus logolardan biridir. Ortaya cikan sonuc yiizlerce eskizin ardindan
elde edilmistir. Eski Misir'da hayati temsil eden ayni zamanda Nil’in anahtar
anlamina gelen “Ankh” semboliine de logoda yer verilmistir. "T' harfinin yerini alan
ankh, Kaligrafinin  kalaniyla biitiinleserek  okunurlugu etkilememistir. Harf
yiizeylerinde kullamilan doku ise logoyu olduk¢a akici, canli ve enerjik
gostermektedir. Ik bakista logonun mavi rengi Misir logosunda toprak tonlari
gormeyi bekleyen izleyiciyi sasirtsa da mavi renk Misir’da kum, piramitler ve
firavunlardan daha fazlasi oldugunu temsil etmektedir. Ayrica mavi, Misir'in Nil
nehrini temsil etmektedir. Logo'nun gerek kaligrafik dili gerekse kullanilan renk ve
sembollerin Misir'm eski ge¢misini modern bir sekilde yorumlamasi, destinasyonun
biiyiisiinii miikemmel bir sekilde yansitmaktadir.
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Peru logosunda ilk bakista “P” harfinin i¢ine oyunlu bir sekilde yerlestirilen
spiral form gbze carpmaktadir. Spiral form, Peru'da Antik sitelerden Inka halkinin
elbisesine kadar her yerde belirgin olan canli, karmasik ve neseli desenlerle dolu
gorsel bir kiiltiirii temsil etmektedir. “p” harfi, logonun kalanimi olusturan akici ve
organik el yazisi ile uyumlu bir sekilde biitiinlesmektedir. Boylelikle, Peru logosunda
yalnizca tipografi ile olduk¢a 6zgiin, akilda kalici, eglenceli, merak uyandiran ve canli
bir destinasyon kimligi olusturulmustur. Ermenistan logosu ise 6zgiin bir kaligrafi ile
olusturulan baska bir &rnektir. Logodaki “I” harfi kaligrafinin kalanina uyumlu bir
sekilde bir ¢igek formuna doniistiiriilmiistiir. Bir¢ok iilke logosunda oldugu gibi renkli
bir yaklasim kullanilarak doga ve giines temsil edilmistir.

Y

Resim 5. Tiirkiye, italya, Hollanda ve Romanya Ulke Logolar

Ulkemiz turizm logosu da tipografisi el ile kaligrafik bicimde olusturulmus
tilke logolarindandir. Tiirkiye’nin sembolii olan laleye, kirmizi, yesil ve mavi renkli
lekelerle stilize edilerek logoda yer verilmistir. Siyah renkte enerjik ve akici bir dille
yazilmig “Tiirkiye” yazisi lizerine yerlestirilen bu sembol, tipografi ile uyumlu bir
formda kullanilmigtir.

Italya turizm logosu herhangi bir slogan ya da sembol kullanilmadan yalmzca
iilke isminin yazilarak tasarlandig1 logolara bir 6rnektir. Yalnizca geligigiizel atilmis
gibi goriinen renkli firga darbelerinden olusan logo, siiphesiz Italya sanatim
cagristirmaktadir. Mavi, kirmizi sar1 ve yesil renklerden olusan logoda biiyiik harfler
kullamilmustir. Ancak renkli firga darbeleri bir iilkenin turizm logosunda yetersiz
kalmaktadir. Ozellikle Italya gibi tarihi ve kiiltiirel agidan oldukca zengin bir mirasa
ve dogal giizelliklere sahip olan bir {ilkenin turizm logosunda sanatin yaninda bu
unsurlar da gosterilebilir.

Hollanda, logosunda laleye yer veren diger bir iilkedir. Ulke isminin yazildig
turuncu renkli tipografinin olduk¢a rahat ve akigkan firga darbeleri ile olusturuldugu
goriilmektedir. Lale formu da kaligrafik dile uyumlu bir sekilde boya damlas1 seklinde
tasarlanmistir. Logoda lale formu kullanimi bakimindan tekrara diisiilse de logonun
kendi i¢inde 6zgiin oldugu sdylenebilir.
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Romanya logosunda kullanilan kaligrafinin yuvarlak hatlar1 logoya samimi
ve eglenceli bir goriiniim vermistir. Harf yiizeylerinde kullanilan agikli koyulu yesil
tonlar1 doga ile 6zdeslesmektedir. Tipografinin {izerine yerlestirilen yaprak formu her
ne kadar doga temsilini desteklese de bigimsel olarak yazi tipinden oldukga farkli
hatlardan olusmas1 gorsel agidan kopukluga neden olmaktadir. Harfleme tek basina
oldukc¢a basarili oldugundan yapragin kaldirilmast daha basarilt bir logo yaratabilir.
Sonu¢ olarak logonun elde olusturulmus olmast logoyu kigisellestirmis ve
Ozglinlestirmistir.

4 /NS T——— . ; wonderful
ldl{“ dll Incredible In(ha mdonesia

Resim 6. Tayvan, Hindistan ve Endonezya Ulke Logolar

Tirnakli yazi karakterleri kullanimi iilke logolarinda azinlikta kalmaktadir.
Resim 6’da birbirlerinden farki yaklagimlarla tirnakli yazi karakterleri kullanilan
turizm logolarindan 6rnekler goriilmektedir. Tayvan kullandigi tipografi ile ayni anda
hem kiiresel hem de "Asyali" havasini yansitmayi basarmaktadir. Turuncu tonlarinin
kullanildigr “stencil” yazi1 karakteri batili goriinmekte ancak “a” harflerinin
bitislerindeki kivrimlar Tayvan'dan beklenen egzotik havayir vermektedir. Hindistan
ise, “Incredible India” kampanyasi ile bu slogan ile olusturulmus bir turizm logosu
kullanmaktadir. Kampanya, yoga ve maneviyat gibi Hint kiiltiirii ve tarihinin farkli
yonlerini sergileyerek Hindistan'1 cazip bir turistik yer olarak yansitmistir. “Inanilmaz
Hindistan” slogani ile, Hindistan’in biiyiilii bir yer oldugu algisinin yaratilmasi
amaclanmustir. Tirnakli bir yazi karakteri ile olusturulan logoda iilke adinin basharfini
olusturan “I” harfi yerine iinlem isareti kullanilmistir. Bu isaret, "Inanilmaz"
kelimesinin arkasindaki kavrami desteklemis ve kampanyanin iletisim kanallarinda
basarili bir etki yaratmistir. Tirnakli yazi karakteri kullanan bagka bir 6rnek olan
Endonezya, Hindistan’a benzer bir yaklagimla “Harika Endonezya” sloganim
logosunda kullanmaktadir. Logoda slogan ile birlikte Endonezya'nin ulusal sembolii
efsanevi bir kus benzeri yaratik olan “Garuda” kullanilmistir. Garuda renkli kivrimli
cizgilerle sembolize edilmis ve yazi karakteri de bu c¢izgilere uyumlu bir dilde
secilmistir.

Cok yonlii yazi1 karakterleri 6zel efektler, elle yapilmis yazi tasarimlar: ve
diger alisilmadik diizenlemeleri icerirler. Resim-7 ve 8’ de bu tiir yaz1 karakterleri ile
olusturulmus logolara &rnekler verilmistir. Belarus, Azerbaycan ve Ozbekistan
logolarmin birbirlerine benzer bir dilde yazi1 karakterleri ve sembollerle olusturuldugu
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dikkat ¢ekmektedir. Her ii¢ logoda da el yazisi hissi olusturmaya caligilan yazi
karakterleri secilmigtir. Ancak segilen yazi karakterlerinin harf formlari bozulmus ve
son derece okunaksiz olmalart amatdr, 6zgiinliikten uzak bir goriintii olusturmaktadir.
Ozellikle Azerbaycan logosunun tipografisinin geri planda kullanilan sembollerle
birlesmesi okunurlugu olduk¢a zor kilmaktadir.

3 > A
Eefartg% Q@ﬁl@* U/zBQcEE‘?;:W

Resim 7. Beyaz Rusya, Azerbaycan ve Ozbekistan Ulke Logolar

Ulke markas1 konusunda calismalar yapan ilk iilkelerden olan Ispanya,
kendine has tipografisi ve resimsel bir dil ile olusturulmus giines semboliinden olusan
turizm logosu ile 6ne ¢ikmaktadir. Logo 1983 yilinda iinlii Katalan ressam Joan Miro
tarafindan tasarlanmis ve Ispanya’nin bugiin hala kullanilan sira dis1 ve giiglii turizm
simgesini yaratmistir. Tipografi ise yine sanat¢inin el yazi ile olusturulmustur. 1984'te
bu logo ile baglatilan {ilke markas1 kampanyasi olduk¢a basarili olmustur.

*@ .o

Resim 8. ispanya, Sirbistan ve Kore Ulke Logolari

Sirbistan logosu ise renkli ve birbirinin {izerine binen Ilekesel harf
formlarindan olugmaktadir. Bu logo da yalnizca tipografinin kullanildigr turizm
logolarindandir. Sirbistan turizm logosu bircok iilkeden farkli bir yaklagim
sergilemistir. Ancak logonun renkli, yuvarlak hatli ve lekesel yapisi ilk bakista iilke
logosundan ¢ok ¢ocuklarla ilgili bir kurumun logosu gibi goériinmesine neden
olmaktadir. “B” harfine kirmizi renk verilip sola yatirilarak kalp formu olusturulmasi
saglanmig ve logonun orta st boliimiine yerlestirilmistir. Harf formlarinda
okunurlugun bozulmus olmasi nedeniyle iilke ismi sag iist boliimde tirnaksiz bir yazi
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karakteriyle tekrar yazilmistir. Kore turizm logosu canli ve enerjik gorsel dili ile
dikkat cekmektedir. Logoda yalnizca tipografi kullanilarak harflere tilkenin kiiltiirii ile
ilgili sembolik oOzellikler yiiklenmistir. "K" harfinin uzatilmis alt bacagi iilkenin
geleneksel kiyafetlerinin kol boliimlerini temsil etmektedir. "O" harfinin spiral formu
ise, gelencksel Kore halk dansi olan “sangmo dolligi'nin” sapka iizerinde donen
seridini yansitmaktadir. Ancak ozellikle “a” ve “e” harfleri kendi bigimlerinden
fazlaca uzaklagmistir. “DIN” fontu ile sade bir sekilde yazilmis "Hayal Et" slogam

logonun geri kalani ile baglantisiz durmaktadir.
SONUC

Bu arastirmada grafik tasarimin temel bilesenlerinden olan tipografi iilke
logolar1 baglaminda ele alinarak, yazi karakterlerinin iilke logosu ve iilke marka
imajma etkisi Orneklerle incelenmistir. Tipografinin temelini olusturan yazi
karakterleri iilke logolarinda olduk¢a Onemli rol oynamaktadir. Gelisigiizel segilen
yazi karakterleri iilke imaji ile ilgili verilmek istenen mesaji sabote edebilir.
Aragtirmada incelen 115 iilkenin resmi turizm logosu arasindan 58’inde tirnaksiz,
33’iinde el yazisi, 19°nda tirnakli ve 5’inde ise diger kategorilere giremeyen ¢ok yonlii
yazi karakterlerinin kullanildigi goriilmiistiir. Tipografi bazi logolarda kullanilan
sembolii destekleyici, bazilarinda yalnizca slogani gorsellestiren, bazi logolarda ise
anahtar eleman olarak rol oynamaktadir. Diger yandan, iilkelerin turizm logolarinda
bayrak renkleri, kiiltiir ve tarihini folklorik &zelliklerini, giysilerini sembolize eden
gorseller siklikla kullanilmaktadir.

Sans Serif ya da diger bir deyisle “tirnaksiz” yazi karakterleri neredeyse her
amag¢ ve tasarim icin kullanilabilecek modern yazi karakterleridir. Ayni zamanda
okunurlugunun yiiksek olmast ve baskida iyi sonu¢ vermesi yogunlukla
kullanilmasinin nedenlerindendir. Arastirmada incelenen 115 iilke logosundan 58’inde
tirnaksiz yazi karakterlerinin kullanilmis olmasi bu &zellikleri dogrular niteliktedir.
Ancak orneklerde de goriildiigli gibi, tirnaksiz yazi karakterleri kullanildig1 yere gore
kolaylikla siradanlagabilme tehlikesi tasimaktadir. Bu nedenle tirnaksiz yazi
karakterlerinin kullanildig1 destinasyon logolarinda tipografinin 6zgiin gorsellerle
desteklenmesi, birlikte kullanildig: lekeler, semboller ve harfler arasinda yapilabilecek
gorsel oyunlarla farklilagtirilmas: gerekmektedir.

Ulke logolarinda klasiklesmis bir yaklasim olan iilke sembolii ve ona uyumlu
hazir bir yaz1 karakteri seciminin yani sira, el ile {iretilen kaligrafik logolar, slogan ve
yalnizca tipografi kullanimi gibi cesur ve farkli yaklasgimlar da bulunmaktadir.
Destinasyon logolarinda en ¢ok kullanilan yazi karakterleri arasinda ikinci sirada e ile
iiretilen kaligrafik logolar gelmektedir. Kaligrafik logolar, bireysel ve benzersiz
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olmalari nedeniyle tilke logolarinda siklikla kullanilmaktadir. Elle ¢izilmis kaligrafik
logolar ait oldugu markanin kisiligi hakkinda ¢ok sey ifade etmektedir. Harf formunun
kalinliklari, siislemeler ya da sadelik, firca darbelerindeki doku, akicilik ve
dinamiklik, tlkenin nasil bir imaj ¢izmek istedigini ima etmektedir. Tirnakli yazi
karakterlerinin iilke logolarinda kullanimi ise olduk¢a azinlikta kalmaktadir.
Arastirmada incelenen 115 iilke logosundan yalnizca 19’unda tirnakli yazi
karakterlerinin secildigi goriilmektedir. Diger ii¢ kategoriye dahil edilemeyecek
ozellikler tagiyan ¢ok yonlii yazi karakterleri genellikle okunurlugu az olmasi
nedeniyle iilke logolarinda tercih edilmemektedir.

Turizm, diinyadaki en karli endiistrilerden biri oldugundan, iilkelerin ulusal
turizm organizasyonlar: tarafindan pazarlama ve markalagsma konularinda oldukcga
¢aba sarf edilmektedir. Bu siirecte, ililke markasinin temel degerleri belirlendikten
sonra, bu degerlerin tutarli bir sekilde iletilebilmesi i¢in logo, renk, tipografi ve
fotograf ve marka isaretine kadar marka kimliginin her bileseni detaylariyla
diistiniilerek tasarlanmaktadir. Gorsel kimligin temel pargalarindan biri olan logo,
temsil ettigi markayr en iyi sekilde ifade etmelidir. Turizm logolar1 kapsaminda
diisiintildiigiinde logo tasariminda daha dikkatli olunmasi gerekmektedir ¢iinkii olasi
hatalar iilke marka kimliginin zedelenmesine neden olabilmektedir.

KAYNAKLAR

Allen, G. (2007). “Place Branding: New Tools for Economic Development.”
Design Management Review, 18(2): 60-68.

Blain, C., Levy, S.E., Ritchie, B. (2005). “Destination Branding: Insights and
Practices From Destination Management Organizations”, Journal of Travel Research,
43(4): 328-338.

Bosch, A.L., Jong, M.D., Elving, W.J. (2005). “How Corporate Visual Identity
Supports Reputation.” Corporate Communications: An International Journal, 10(2):
108-116.

Gallarza, M., Saura, 1., & Garcia, H. (2002). “Destination Image.” Annals of
Tourism Research, 29(1): 56-78.

Hem, L., Iversen, N. (2004). “How To Develop a Destination Brand Logo: A
Quantitative and Qualitative Approach.” Scandinavian Journal of Hospitality and
Tourism, 4(2), 82-102.

www.idildergisi.com 2518



DOI: 10.7816/idil-06-37-08 idil, 2017, Cilt 6, Say1 37, Volume 6, Issue 37

Karapmar, M. (2013). Kuzeydogu Anadolu Turizm Destinasyonu Tanitim
Markalasma — Aragtirmasi.  Ag  Sitesi:  http://www.kudaka.org.tr/ekler/19ee2-
kuzeydoguanadolu_turizm_destinasyonu_tanitim_markalasma_analizi.pdf Erigim:
29.05.2017

Keller, K. L. (2003). Strategic Brand Management. Building, Measuring, and
Managing Brand Equity. 2nd edn. New Jersey: Prentice Hall.

Kes, Y., Kurt, S. (2015). “Kiiresel Diizeyde Kiiltiirel Bir Tanitim ve Marka
Araci Olarak Turizm Logolari.” Sanat ve Tasarum Dergisi, 1(1).

Lee, S., Rodriguez, L., & Sar, S. (2012). “The Influence of Logo Design on
Country Image and Willingness to Visit: A Study of Country Logos for Tourism”
Public Relations Review, 38(4), 584-591.

Malkogoglu, K., Anil, N.K. Bilgen, E. (2010). “Destinasyon Markalagsmas:
Vize’nin  Turizm Destinasyonu Olarak Pazarlanmast ve Markalagmasi”, II.
Uluslararast Trakya Bélgesi Kalkinma Girisimcilik Sempozyumu Bildiriler Kitabt 1
(5.231-245). Kirklareli.

Marti, B. E. (2008). “Cruise Line Logo Recognition” Journal of Travel &
Tourism Marketing, 18:25-31.

Morgan, N., Pritchard, A., & Pride, R. (2013). Destination Brands. Managing
Place Reputation (3rd ed.). London: Butterworth-Heinemann.

Park, C. W., Eisingerich, A. B., Pol, G., & Park, J. W. (2013). “The role of
brand logos in firm performance” Journal of Business Research, 66(2), 180-187.

Pittard, N., Ewing, M., & Jevons, C. (2007). “Aesthetic Theory and Logo
Design: Examining Consumer Response to Proportion Across Cultures” International
Marketing Review, 24(4), 457-473.

Selamet, S. (1996). Tipografi Uzerine. Ag Sitesi:
https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/bitstream/handle/11421/1019/113613.pdf?sequence
=1&isAllowed=y Erigim: 29.05.2017

Selamet, S. (1997). Yazi Karakterlerinin Swiiflandiriimasi. Ag Sitesi:
https://earsiv.anadolu.edu.tr/xmlui/handle/11421/655?locale-attribute=tr Erigim:
29.05.2017

2519 www.idildergisi.com



Ceken, B., Ersan, M. (2017). Ulke Markalari: Turizm Logolarinin Tipografik Agidan incelenmesi. idil, 6 (37), 5.2505-2520.

Séraphin, H., Michele A., Vanessa G., Valérie B.. "A Marketing Research Tool
For Destination Marketing Organizations' Logo Design." Journal of Business
Research 69, no. 11 (2016): 5022-5027.

Tek, M. (2009). “Kamu Yatirimlarinda Turizmin Yeri, Tirkiye Turizm
Stratejisi 2023’de Marka Kentler Projesi: Elestirel Bir Degerlendirme”, Anatolia
Turizm Arastrmalart Dergisi, 20 (2), 169-184.

Zeybek, B., Unlii, D. G. (2016). “A View on Countries’ Tourism Logos,
Slogans, Contents and Figural Characteristics within the Concept of Country
Identity.” Informacijos Mokslai, (76), 26-44.

www.idildergisi.com 2520



