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Kadina y6nelik siddet konusu son zamanlarda artan siddet olaylarinin da etkisiyle, tizerinde
daha fazla durulan bir konu haline gelmistir. Dolayisiyla bu konuyu inceleyen ve irdeleyen
grafik tasarimecilarin sayisi da giintimiizde oldukga fazladir. Buradan hareketle kadina yone-
lik siddeti ya da kadin-erkek esitsizligini konu alan afislerde, tasarimcilarin siddet goriintii-
leri kullanmadan hazirladiklar: ¢caligmalar daha ilgi ¢ekici goriinmektedir. Kadinlara yonelik
siddeti 6nlemek icin hazirlanan bu afiglerin, siddeti azaltmada ya da yok etmede nasil bir
rol oynamasi gerektigi, tizerinde durulmasi gereken bir konudur. Yillardir kadina yonelik
siddeti onlemeye calismak i¢in hazirlanan afigslerde mor gozlii, darp edilmis, yaralanmus,
aciz gortintimlii kadin gorselleri kullanilmistir. Bu afislerin aksine, kadin-erkek esitsizligine
gonderme yapilmasi, kadin ve erkegin esit gosterilmesi hatta gticlti kadin imajlariyla hazirla-
nan tasarimlarin yapilmasi, kadinin mevcut siddet cemberinden kurtulabilmesi bakimindan
daha etkili olabilir. Bu ¢alismada, siddet gortintiilerine bagvurmadan, kadina yo6nelik siddeti
ve kadin-erkek esitsizligini elestiren yeni nesil afisler, aktardiklar: (semiyotik) anlamlar ba-
kimindan incelenmistir.

VIOLENCE AGAINST WOMEN DESCRIPTION
WITH NEW GENERATION POSTERS

ABSTRACT

The issue of violence against women has become a subject of further debate in the recently
due to the increasing incidence of violence. Therefore, the number of graphic designers ex-
amining this topic is also quite high today. From this point on, the works prepared by the de-
signers without using violence images seem more attractive in the posters about violence to-
wards women or gender inequality. How these posters prepared to prevent violence against
women should play a role in reducing or eliminating violence is a matter which must be em-
phasized. Purple, beaten, injured, female images have been used in posters prepared to try
to prevent violence against women for years. Contrary to these posters, refer to between men
and women inequality, and even them design with strong image of women, may be more
effective in that the woman can get rid of the existing circle of violence. In this study, new
generation posters, which criticized violence against women and men and women inequality
without resorting to violence images, were examined in terms of their semiotic meanings.
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Siddet; bireylerin birbirleri tizerinde so6zel, fizik-
sel, psikolojik, cinsel ya da ekonomik olarak baski kur-
masidir. Bununla beraber iktidarlarin halki igin alinmasi
gereken tedbirleri almamasi, topluma baski uygulamasi
ya da toplumun iktidarlara baski uygulamasi da yine
siddet kapsaminda degerlendirilmektedir.

Kadina yonelik siddet ise; cinsiyet ayrimciligiy-
la kendini gosteren, ge¢misten bugiine kullanilan top-
lumsal dille, mitlerle, dogmatiklerle ve ataerkil yapiyla
devami saglanan eylemlerdir. Kadin, otekilestirilmis,
toplum igerisinde ikinci sinf haline getirilerek, ataer-
kil yapinin kendi gikar ve hevasi yiiziinden bastirilmig ve
ezilmigtir. Bu durum, toplumun tiim bireyleri tarafin-
dan normallestirildigi gibi, kadinlar i¢in de igsellestiri-
len, bilerek ya da bilmeyerek katki sagladiklar: bir kisir
dongiiye dontismiistiir. Evde, is hayatinda erkegin gol-
gesinde birakilan kadin, ataerkil kontroliin devami adi-
na zaman zaman siddete maruz kalmis, mevcut sosyal
veya ekonomik konumunu devam ettirme zorunlulugu
ile siddetin yeniden tiretilmesine ve nesilden nesile ak-
tarilmasina goz yummak zorunda kalmistir. Ttim bu so-
runlarin iistesinden gelebilmek ve kadini layik oldugu
yere tasiyabilmek adina bir¢ok sosyal ¢alismaci kendini
bu konuya adamustir. Dolayisiyla kadina yonelik siddeti
onlemek igin calisan sosyal ¢alismacilara ve bu ¢alisma-
lara tasarimlariyla onemli derecede destek veren grafik
tasarimcilara ciddi bir gorev diistiigii agikardar.

1. Kadina Yonelik Siddet

Kadina yonelik siddet calismalari, kadinlarin
en ¢ok yakin partnerleri tarafindan siddete maruz kal-
diklarmni gostermektedir (Akkas ve Uyanik, 2016:37).
Toplumsal degerlere gore aile biitiinliigiiniin devam
ettirilmesi, inang yapisinda bu biitiinliigli korumanin
gerekliligi, aile icinde gerceklesen siddet olaylarinin
gizli tutulmasina ve (Akkas ve Uyanik, 2016:37; Acar,
2013:196) kadinlarin maruz kaldiklar1 siddeti i¢sellestir-
meleriyle daha da derin bir sorun haline gelmektedir.

Kadinlarin yapmak zorunda kaldig1 ve onlarin
sorumlulugu olarak kabul edilen davraniglara yanas-
madiklarinda, bu tutum ataerkil yapiya bir bagkaldiri,
itaatsizlik, asilik, namussuzluk olarak adlandirilarak
siddetle cezalandirilmaktadir. Bu cezalandirmalarin al-
tinda ise; kiiltiir ve dilin etkisi, sosyo-ekonomik faktor-
ler, egitim dtiizeyi, toplumsal cinsiyete dayali isbolimii
ve ataerkil yap1 yatmaktadir. Bu yapilarin kadinm top-
lum igerisinde baski altinda tuttugu, siddetin devamina
ve yeniden iiretilmesine neden oldugu agikca goriil-
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mektedir.
2. Afigler

Afigler, bir haberi, bir olays, siyasal, sosyal, eko-
nomik, sanatsal ve kiiltiirel agidan, topluma duyurmak
amaciyla, farkl ytizeyler tizerinde ve belirli boyutlarda,
koy, kasaba ve sehirlerin, izleyiciler tarafindan rahatlikla
gortilebilecegi yerlerine asilan duyurulardir (Bektas,
1992:34). Afisler sergilendikleri mekana gore; i¢ mekan,
dis mekan, iceriklerine gore de; ticari, kiiltiirel ve sosyal
olmak tizere ii¢ boliimde degerlendirilirler (Agsakalls,
2014:10).

2.1. Sosyal Afisler

Bir diistince ya da amactan yola ¢ikarak hedef
kitlede tutum degistirmek, gelistirmek, davranis yarat-
mak ve bu davranisi stirdiirmek icin tasarlanan afisler-
dir (Coknaz vd., 2013:4). Sosyal afisler, politika, egitim,
saglik, trafik, cevre bilinci gibi konularda halki dogru
yonlendirmek, uyarmak ve bilin¢lendirmek icin tasar-
lanirlar. Reklam tiriinlerinin malzeme veya reklam yap-
ma usiliini elestiren anti-reklamlar, devlet adamlari-
nin veya politikacilarin tutumlarini elegtiren ve bunlara
kars1 durus sergileyen anti-politik afisler de yine sosyal
afigler igerisinde degerlendirilirler (Agsakalli, 2014:20).

3. Semiyoloji

Gostergebilim, toplumsal yasamda ele alinan
gosterge dizgelerini, ve bu gostergelerin nasil igledigini
arastiran bilim dalidir (Vardar, 2001:86; Fiske, 2003:62).
Anlamli bir biitiin olusturan ve temsili olan gostergeleri
dilsel ya da gorsel ayrimi1 yapmadan inceleyen gostergebilim,
aslinda  goriinenin  gergegin  kendisi  olmadigindan
hareketle, gercekte neyin gosterilmek istendigini arastirir.
Gostergebilim arastirma yaparken kendi terimler sistemini
kullanarak, gézlemlerini bilimsel bir dille agiklar (Guiraud,
1994:12; Cigek, 2014:215).

Dilbilimin modern anlamda kurucusu olarak ni-
telendirilen Ferdinand de Saussure tarihte kendisinden
once gelen diistinceyi degistirmis, dilin bir sistem oldu-
gunu ileri stirerek, dilbilim nesnesine 6zgiin bir bakis
acis1 getirmigtir. Bu yaklagimlari, sosyal bilimlerin pek
¢ok alaninda kullanilmigtir (Bircan, 2015:44). Gosterge-
bilim bir anlamlandirma stirecidir ve bu stireg, dilsel ya
da dil dis1 bir 6genin alictya ses veya goriintii olarak ile-
tilmesi ile baglar. Kaynagindan iletilen dilsel ya da dil
dis1 6ge, alicinin zihninde toplumsal bir uzlagimla analiz
edilir ve anlamlandirilir. Ornegin; trafikte igaretlerin ve
de fonksiyonlarin anlamlarinin ne oldugunun bilinme-
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sinin, kazalarin 6nlenebilmesi a¢isindan yasamsal 6nem
tasimasi gibi (Kes, 2005:46). Ancak bu anlamlandirma
stireci kisilerin yagadiklari topluma, bilgi ve deneyim-
lerine gore farkliliklar gosterebilir. Bununla beraber, her
gecen giin daha da gelisen teknoloji, bilgiye hizli ulagim
(Zor ve Yiiksel Kiriscan, 2016:12), tasarim, bagar1 hika-
yeleri vb. gelismeler, yeni toplumsal kodlarin ortaya
cikisini etkileyecek unsurlar olarak ortaya ¢ikmakta ve
gostergebilimin arastirma alanini genisletmektedir.

Gostergebilimsel
yorumlamasiyla olusur ve dilbilimcinin incelemesiyle ortiistir.
Ideal anlamda her ¢evirmen artik bir gdsterge ¢oziimleyici-
si “Homo Semioticus”tur, yani bir anlamlandiran insan-
dir (Rifat, 1992:108; Boynukalin, 2014:43).

¢Oziimleme, gevirmenin

4. Kadina Yonelik Siddeti Yeni Nesil Afiglerle
Anlatmak

4.1. Aurora Deltell tarafindan tasarlanan “Gen-
der Equality Now” afisi

Aurora Deltell tarafindan tasarlanan afiste (Re-
sim 1), siyah zemin tizerinde, kadin ve erkek bagini ifade
eden iki yuvarlak kullanilmigtir. Bu beyaz yuvarlaklarin
bir kadin ve bir erkegin kafalarini ifade etttigini alt ve
tistlerine eklenen papyon ve kurdela gostergelerinden
anlamaktayiz.

Afis, Roma dénemindeki tabletlerde oldugu gibi
gridlenmis boylece goziin afisi sol yukardan sag asagiya
dogru izlemesi saglanmis, dengeli bir kompozisyon
ortaya konmustur. Ayn1 zamanda bu grid yonteminin
kullanilmasi ge¢mise bir gonderme yaparak kadin-erkek
esitsizliginin ¢ok eskiye dayandigina da isaret ediyor
olabilir. Afisin izleyiciye gore sol tarafindaki yuvarlagin
hemen altinda kullanilan pembe renkli papyon erkegi,
sag taraftaki yuvarlagin hemen tizerine gelen pembe
kurdelanin ise kadini temsil ettigi anlasilmaktadir. Esit
biiytiklikte ve aym hizada yerlestirilen kadmn-erkek
gostergeleri, kadin ve erkegin birbirinden farkli olmadi-
gin1 ayn1 zamanda esit oldugu ifade etmektedir.

Resim 1: Aurora Deltell tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini

onlemeye yonelik afisi “Gender Equality Now” (Deltell, 2017).
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Arka planda kullanilan siyah zeminle karan-
liga, gericilige bir gonderme yapildig: icin dengeli ve
esit goriiniimiiniin yan1 sira mevcut esitsizlik de eleg-
tirilmektedir. Bu afiste papyon da kurdela da pembe
renkte kullanilmistir, pembe rengin kadini, uyumu,
neseyi, sevgiyi ¢agristirmasindan yola ¢ikarak, bu ter-
cihin biiyiik ihtimalle pozitif ayrimciliga ve erkek isbirligine
gonderme yapmak iizere tercih edildigini diisiinmek pek
yanlis olmayacaktir. Afisin sol tist kdgsesinde ters bir sekil-
de ve sag alt kosesinde diiz bir sekilde “Gender Equility
Now (Cinsiyet Esitligi Icin Simdi)” yazmaktadir. Sanat-
¢1 kullandigr gostergeleri destekleyen sloganiyla kadina
siddet bir yana dursun, hedef kitlesine simdi ve bundan
sonra kadinlara kars esit ve adil davranmay telkin et-
mektedir.

Afis hedef kitlesine aktarmak istedigi duyguyu
kusursuz bir sekilde aktarabilmesinin yaninda bu akta-
rimu hicbir siddet gostergesine bagvurmadan gergekles-
tirmektedir.

4.2. Hiinel Ozgiir tarafindan tasarlanan “Adem
elmasindan bu yana” afisi

Hiinel Ozgiir’e ait afisin (Resim 2) tam ortasin-
da, iki yanindan esit derecede 1sirilmig kirmizi bir elma
vardir ve altinda; “Equality (Esitlik)” ve “Since the apple
of Eden (Adem elmasindan bu yana)” yazmaktadir. Ze-
min rengi kadinin yasadig: belirsizligi ifade etmesi ba-
kimindan gri olarak tercih edilmistir. Ayn1 zamanda bu
gri zemin, tizerinde bulunan kirmizi elmayla da uyum
icerisindedir. Afis yukaridan asagiya dogru okunmak-
tadir. Afisin ortasinda kullanilan kirmizi elma, Adem ve
Havvanin 1sirmis oldugu duygusunu bizlere mitsel bir
gonderme yaparak aktarmaktadir. Buradan hareketle
kirmizi elmanin, siddet ve sehveti ifade etttigi de soyle-
nebilir. Ayrica afisin gegmisten bu zamana kadar kadina
yonelik siddet ile ilgili tartisilan tiim konularla bir me-
tinlerarasiligindan da s6z edilebilir.

Bu elma ve onu destekleyen sloganiyla afiste,
hep seytani oldugu, erkegin aklini ¢eldigi gibi diistince-
lerle adeta giinah kegisi ilan edilen kadinin, eger ortada
bir sug¢ varsa erkekle ayni derecede bu sugtan sorum-
lu tutulabilecegi ifade edilmeye ¢alisilmistir. Sadece bir
elma kullanarak izleyiciyi ge¢misle bir bag kurmaya
yoneltmis, ayrica afiste goriinmeyen bir kadin ve bir
erkegi de ifade edebilmistir. Kadina uygulanan cinsiyet
ayrimcilig1 ve siddet zaten tiim diinya tarafindan bilin-
mekte oldugu icin bu gostergelerin kullanimina ihtiyag
duyulmamistir. Afise bakildiginda aktarilmak istenen
hersey izleyicinin zihninde gereken cagrisimi tam anla-
miyla yapabilmektedir.
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Resim 2: Hiinel Ozgiir tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini onle-
meye yonelik afig “Adem elmasindan bu yana” (www.posterfortomorrow.

org, [15.04.2017]).

4.3. Carlos Arias tarafindan tasarlanan “Hap-
py” afisi

Carlos Arias tarafindan tasarlanan afiste (Resim
45), kadin ve erkek sembollerini birlestirilerek ve altina
da kiigiik bir kivrik ¢izgi yardimiyla, insan ytiziine ben-
zeyen bir goriintii meydana getirilmistir. Arka plan ren-
gi olarak sar1 tercih edilmis, boylece afisin dikkat ¢eki-
ciligi saglanmistir. Gostergeler afisin hemen hemen tam
ortasina yerlestirilmistir ve anlatimi1 desteklemek igin
herhangi bir slogana ihtiya¢ duyulmamigtir. Afiste, ka-
din-erkek esitligini saglamay1 basardigimizda o zaman
mutlu bir diinyaya kavusabilecegimiz ifade edilmekte-
dir. Afiste herhangi bir siddet gorseli kullanilmamakla
beraber goriildiigii ilk andan itibaren iletmek istedigi
diistinceyi izleyicisine net bir sekilde ulastirmay1 basar-
dig1 goriilmektedir.

Resim 3: Carlos Arias tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini
onlemeye yonelik afis “Happy” (www.posterfortomorrow.org,

[15.04.2017]).
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4.4. Raouia Boularbah tarafindan tasarlanan
“Equality Now” afisi

Raouia Boularbah tarafindan tasarlanan ka-
din-erkek esitligini ifade eden afiste (Resim 4), kadin ve
erkek piktogramlari yan gevrilerek kullanilmis ve ayak
kisimlariyla da esittir isareti ortaya ¢ikarilmistir. “Equa-
lity Now (Hemen simdi)” sloganiyla da gostergeler des-
teklenmis, hemen, simdi ve bundan sonra artik esitlik
icin ¢aba sarf edelim anlami hedef kitleye aktarilmak
istenmistir. Yatay pozisyonda kullanilan piktogramlar-
la esitlik ve denge savunulurken bu yataylhigin verdigi
dinginlik arka planda kullanilan koyu mavi zemin ren-
giyle daha da artirllmigtir. Bu afiste de goriildugi tizere
esitsizlik elestirisi herhangi bir siddet gostergesi kulla-
nilmadan yapilmistir.

Resim 4: Raouia Boularbah tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini
onlemeye yonelik afis “Equality Now” (posterfortomorrow.org,
[15.04.2017]).

4.5. Marie Osscini tarafindan tasarlanan “La
Papesse” afisi

Marie Osscini tarafindan tasarlanan “La Papesse
(Bayan Papa)” afisinde (Resim 5), kullanilan gosterge-
lerle, ge¢misten bu giine dini argiimanlarla desteklenen
cinsiyet egitsizligine gonderme yapilmaktadir. Sanatc
gostergelerini, izleyici goziin yukaridan asagiya dog-
ru bir diizlem tizerinde ve bir hamlede izleyebilecegi
sekilde yerlestirilmistir. Dikkat g¢ekiciligin saglanmasi
icin arka plan rengi olarak sar1 tercih edilmistir. Afisin
orta tist boliimiinde siyah beyaz renklerinde Hristiyan
ruhani liderlerinin baglarina giydikleri uzun sapka, bu-
nun biraz altinda bir kadinin burun delikleri ve kirmizi
dudag bulunmaktadir. Dudagin izleyiciye gore hemen
sag st kenarinda tinlii kadin model ile meghur olan ve
yine kendi adiyla anilan Cindy Crawford beni yerlesti-
rilmistir. Burun ve dudaklarin durus sekli giizel olma-
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sinin yaninda kendine gtivenen bir kadin gortintiisii de
vermektedir. Bu gostergelerin hemen altinda da slogan
olarak “Why not (Neden olmasin?)” ifadesi kullanilmig-
tir. Afiste, her zaman bir “Aziz”in dini lider olabilmesi
yaninda, neden bir “Azize”nin de dini lider olamadig:
elestirilmistir. Ayn1 zamanda bu sloganin hemen altin-
da kullanilan “Gender Equality Now (Cinsiyet Esitligi
Simdi)” metni ile de esit davranmaya baglamak icin
hedef kitleye telkinde bulunulmaktadir. Yazi renginin
beyaz olarak tercih edilmesiyle de bu istegin temiz, ma-
sum dolayistyla da hakli bir istek oldugu duygusu iletil-
mektedir. Diger 6rneklerde goriildiigii gibi bu afiste de
anlam aktarimi herhangi bir siddet 6gesi kullanilmadan
kusursuz bir sekilde yapilabilmistir.

Resim 5: Marie Osscini tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini
onlemeye yonelik afis “La Papesse” (Www.posterfortomorrow.org,

[15.04.2017]).

4.6. Elias Riedmann tarafindan tasarlanan
“Stand Up” afisi

Elias Riedmann’in cinsiyet egitsizligini ortadan
kaldirmak adina tasarladig: afiste (Resim 6) gosterge
olarak erkek piktogram ve onun golgesi gibi gosterilmis
kadmn piktogram kullanilmistir. Erkek figiir, kadimi elinden
tutarak yerden kaldirmaktadir. Kadin goriintiisiiniin, erkegin
gblgesinden olusturulmus olmasi, zaten kadinin erkekle bir
oldugunun ifadesidir. Erkek zaten kendinden olami layik
oldugu yere, yanina ¢ekmektedir. Arka plan rengini
mor kullanmayi tercih eden sanatgi, dengeye, giivene,
esitlige gonderme yaptig: gibi, kullandig1 beyaz erkek
ve siyah kadin piktogramlariyla dengeli ve dikkat ¢eki-
ci bir kompozisyon meydana getirmeyi basarmustir. Iz-
leyiciye aktarilmak istenen duygu net bir sekilde bunu
saglayabildigi icin ayrica bir slogan kullanma ihtiyac
hissedilmemistir. Bu afiste de herhangi bir siddet gortin-
tiisti kullanilmadan anlam aktarimi ¢ok net bir sekilde
yapilabilmistir.
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Resim 6: Elias Riedmann tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini 6nle-

meye yonelik afis “Stand Up” (www.posterfortomorrow.org, [15.04.2017]).

4.7. Roozbeh Jafarzadeh tarafindan tasarlanan
“Female or Male” afisi

Roozbeh Jafarzadeh tarafindan tasarlanan afig-
te (Resim 7), sadece bir yumurta vardir ve “Female or
Male (Kadin veya Erkek)” ve bunun hemen altinda ise,
“Doesn’t Determine The Price (Bir Deger Ifade Etmez)”
slogani kullanilmigtir. Buradan hareketle slogan izleyi-
ciye bir yumurtadan, kadin veya erkek diinyaya gelebi-
lir bu da bir degeri ifade etmez demektedir. Daha net bir
ifadeyle hepimizin bir yumurtadan meydana geldigi,
kadin veya erkek olmanin kendi tercihimizle gergekles-
medigi gibi gondermeler yapilmaktadir. Dolayisiyla cin-
siyet esitsizliginin yanlis bir diisiince oldugu ve herkese
esit davranilmas: gerektigi hedef kitleye yine herhangi
bir siddet gostergesine bagvurmadan aktarilmigtir. Arka
plan rengi olarak tercih edilen gri, fotografla gercekles-
tirilen yeni nesil kadina yonelik siddet afiglerinin en sik
kullandigi arka plan rengi olmustur diyebiliriz.

FEMALE OR MALE

BOESH'T DEVER™MINE THE FRICE

Resim 7: Roozbeh Jafarzadeh tarafindan tasarlanan cinsiyet esitsizligini

onlemeye yonelik afis “Female or Male” (Jafarzadeh, 2012).
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Bu afislerde de goriildiigii tizere, anlam akta-
rimlar1 higbir siddet gortintiisti kullanmilmadan ustaca
yapilmistir. Kadina yonelik siddeti veya esitsizligi 6n-
lemek tizere tasarlanan bu afislerin yan sira, az da olsa
kadinin giiclii gosterildigi, esitlik miicadelesi i¢in onlari
cesaretlendiren afisler de vardir. Bu afisler de yine kadi-
nin erkekle esit olmas1 gerektigini ifade eden, siddetin
oniine gecmeye calisan afislerdir.

4.8. J. Howard Miller tarafindan tasarlanan
“Rosie The Riveter”

“We can do it! (Yapabiliriz!)” posteri, 2. Diinya
Savasi’'nda J. Howard Miller tarafindan Westinghouse
Elektrik Sirketi i¢in hazirlanmis, Amerikan savas pro-
gaganda afisidir (Resim 51). Afis, tasarlandig1 donemde
cok popiiler olmasa da 1980 yillarinda tekrar kesfedi-
lerek savas donemi giiglii Amerikan is¢i kadininin kiil-
tiirel bir simgesi olmustur. Bu afis, “Rosie the Riveter
(Percinci Rosie)” gibi isimlerle bir¢ok farkli tekrar ile
yeniden {tiretilmistir. 1980 yillarindan sonra da feminist
propaganda araci olarak bir¢ok politik alanda kullanil-
mustir (https:/ / ceotudent.com [20.04.2017]).

Afigin tst bolimiinde slogan olarak, siyah bir
konusma balonu igerisinde diiz ve okunmay1 kolaylasti-
racak sekilde “We can do it! (Yapabiliriz!)” yazmaktadir.
Unlemle verilen slogan, yapabiliriz duygusunu adeta
haykirmaktadir. Ayrica siyah tizerine beyaz bir sekilde
uygulanan slogan, pozitif ayrimciliga génderme yaptig:
gibi ayn1 zamanda hedef kitlede bunun temiz, masum
ve hakli bir duygu oldugunu da hissettirmeye calistig1
goriilmektedir.

Afisin dikkat gekiciligi asagidan yukariya dog-
ru degrade bir sekilde koyu saridan acik sariya dogru
uygulanan arka plan rengiyle saglanmigtir. Afisin iceri-
sinde smirlar1 zorlayan miimkiin oldugunca biiytik bir
sekilde kullanilmis kadin figtirti bulunmaktadir. Figiir
giizel fakat makyajsiz bir kadin portresidir. Bu kadin
ciddi, bas: dik, kendinden emin ve giiglii bir ytiz ifade-
sine sahiptir. Baginda kirmiz1 tizerine beyaz puanli bir
bandana vardir ki bu zamanla giiclii kadinin sembolii
olmustur. Kadin {izerine giymis oldugu mavi gomle-
gin sag kolunu sol eliyle siyirarak izleyiciye pazusunu
gostermektedir. Kadraja daha yakin duran kol normalden
biraz daha kalin ve biiyiik goriinmekte boylece giigli
kadin imaji daha da 6n plana ¢ikarilmaktadir. Gerek yiiz
ifadesiyle gerekse tizerine giydigi mavi yakali gomlek-
ten pazusunu gostermesiyle toplumun erkeklerde gormeye
alisik oldugu imaj bir kadin tizerinde gosterilmis boylece
siddet goren kadin afislerinin tam aksine gii¢li bir kadin imajt
sergilenmistir.
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Resim 51: J. Howard Miller tarafindan hazirlanan afis, (ceotudent.com

[20.04.2017]).

4.9. Shepard Fairey tarafindan tasarlanan “Gii¢ ve
Esitlik” Afisi

Shepard Fairey tarafindan tasarlanan, 1970'1i y1l-
larda insan haklar1 direniginin ikonu haline gelen, filo-
zof ve hiimanist yazar Angela Yvonne Davis'in vektorel
tarzda bir portresi kullanilarak meydana getirilmistir.
Bu “Gug ve Esitlik” afisinde (Resim 55) Davis’in port-
resi bagt dik, cesur, magrur, boyun egmeyecegini ifade
eder bir sekilde karsiya bakmaktadir. Afisin tist, sag ve
sol kenarlarinda “Power To The People (Insanlara Giig)”
en alt kisminda ise, “Power&Equility (Gti¢ ve Esitlik)”
yazmaktadir. Sloganlariyla, direnis miicadelesi baglatan
Yvonne Davis’in diger kadinlara ve bu hareketi destek-
leyen erkeklere gii¢ verdigi duygusu aktarilmaktadir.
Ayrica gilicii esitligi saglayabilmek i¢in kullanmanin alti
cizilmektedir.

Afis tamamen vektorel bir tarzda meydana ge-
tirilmis, arka plan krem rengin tizerine kirmizi yaprak
motifleriyle doldurulmustur ve her bir yapragin ige-
risine bir tane gelecek sekilde toplam dort tane baris
sembolii yerlestirilmistir. Figiirtin kulaklarindaki yine
cicek motifi seklindeki alt1 kdseden olusan biiytik kii-
pelerden, izleyiciye gore sol taraftaki kiipenin ortasinda
barig sembolii, sag taraftaki kiipenin ortasinda ise bir
yildiz kullanilmistir. Cok sayida kullanilan baris sembolii
ile barisa gonderme yapilmis, yildiz sembolii ile de Davis’in
yildizlastig1 veya bagl oldugu partiler ifade edilmis olabi-
lir.

Yvonne Davis’in kabarik saglar1 yuvarlak ve ay-
rintisiz bir sekilde kullanilarak zeminden ince bir kon-
tiirle ayrilmustir. Saglarini olusturan bu koyu alanin ige-
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risindeki ytizii, acik krem renkte ve yukaridan giin 15181
yiiziine dogru vuruyor gibi resmedilmis ayrica meyda-
na getirilen bu kontrast goriintii portrenin ifadesini de
giiclendirmistir. Portrenin asagidan gosterilmesi figiirti
yliceltmektedir. Bununla beraber figiiriin ikonik bir se-
kilde hacin ortasina yerlestirilmis olmasiyla birlikte Da-
vis'in ilahlagtirilmasinin 6tesinde, siyahi bir figiir olma-
sindan Otiirti insanligin kutsallagtirilmas: s6z konusu
olmustur denilebilir. Bir kadin tarafindan baslayan dire-
nigin ifade edildigi bu afis, hedef kitleyi yiireklendirmekte,
onlart da bu miicadeleye katilma konusunda gercek hayatta
yasayan gliclii bir kadin figiirii kullanarak ¢cagirmaktadir.

Resim 55: Shepard Fairey’in “Giig ve Esitlik” afisi, (Aiello, 2017).
SONUC VE ONERILER

Yukarida incelenen kadinin giiclii gosterildigi
veya kadin-erkek esitsizliginin elestirildigi bu afisler,
tasarlandiklar: tarihler dikkate alindiginda, II. Diinya
savaginda tasarlanan “Rosie the Riveter” afisi disinda,
tamami son donemde yapilmis ve “Yeni nesil afisler”
diye adlandirabilecegimiz afislerdir. Simdiye kadar
karsilastigimiz tiim kadina yonelik siddet afisleri, siddet
gostergeleri kullanilarak meydana getiriliyor ve bu afis-
lerde kadinlar, zayif, darp edilmis, aciz, caresiz bir halde
izleyiciye sunuluyorlardi. Ancak son dénemlerde yapi-
lan kadm-erkek esitsizligini elestiren afislerin, kadini
aciz gostermek gibi olumsuz gostergeleri kullanmadan
tasarlandiklar1 ve bununla beraber anlam aktarimlarini
da kusursuz yapabildikleri goriilmektedir. Zaten tiim
diinyada sikint1 ve sorunlar dairesinin igerisinde yasam
miicadelesi veren kadinlari, yine siddet gérmiis bir se-
kilde afise etmenin faydadan ¢ok zarari olacag1 aciktir.
Dolayisiyla bu yeni nesil kadina yonelik siddet afisle-
rinin, ge¢migte yapilmig olanlara gore daha tesirli ve
amaca uygun oldugu kolaylikla sylenebilir.
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[zleyicisinin bellegine hizli, etkili ve basarili
bir sekilde niifuz eden bu yeni nesil afig tasarimlarin
gecmis afislere tercih etmek dogru bir yontem olacag:
gibi buna ek olarak kadinin giiclii gosterildigi afislere
de yonelmenin bir ihtiya¢ oldugu agiktir. Kadina yo6-
nelik siddeti azaltmak hatta durdurmak i¢in, kiiltiir ve
dili, sosyo-ekonomik faktorleri, egitim diizeyini ve cin-
siyete dayali is boliimiinii nasil yeniden yapilandirmak
gerekiyorsa, kadina yonelik siddet afislerini de yeniden
gozden gecirmek yerinde olacaktir.

Kadina yonelik siddeti, esitsizligi, magduriye-
ti onlemek tizere iiretilen bu afisler, gelecegin kadni-
nin gercekten giiclii olmasi igin tasarlanacaksa, siddet
gormiis kadin gostergeler kullanmanin aksine kadin-
lar1 umutlandiran, onlara giiglii olduklar1 ve basarabi-
lecekleri duygusunu aktarabilen afisleri tercih etmenin
daha etkili ve daha bagarili bir yol olacagini sdylemek
miimkiindiir. Dolayisiyla Kadin-erkek esitsizliginin
siddet goriintiilerinden uzak bir sekilde afise edilmesi
oldukga 6nemli ve degerlidir.

Kadinlarin layik olduklari yere tasinmasinda ve
onlar igin gii¢lii 6rnek imajlar meydana getirilmesinde
etkin rol oynayacak olan yeni nesil afisleri, tasarim sii-
reci bakimindan meydana getirmek oldukga zor olsa da
bu afislerin, ge¢mis kadina yonelik siddet afiglerine ki-
yasla daha faydali ve daha bagarili olabilecegi de agikca
gortilmektedir.
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