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AMERIKAN KITLE iLETISIM ARACLARININ POP
SANATINDAKI ETKIiSI

Bayram DEDE
Dr.Ogrt Uyesi, Adiyaman Universitesi, bdede(at)adyu.edu.tr

0z

Pop-Art 1950 sonrasinda Amerika’da viicut bulmus ve kendini Amerikan yasamina uyarlamistir.
Ogzellikle II. Diinya savasindan sonra eski aligkanliklarin deformasyonu sanati da etkilemis sanat da bu
yikicthgin yaninda yer almustir. Pop-Art Amerikan sanayisinin hizli gelistigi ve teknoloji sistemlerinin
stirekli ivme kazandig1 bir doneme ayna tutmustur. Bu ayna sanayinin yarattig1 yeni tiretim bigimi,
yeni ihtiyaglar ve yeni insan tipini olusturuyordu. Pop-Art sanatgis1 geleneksel sanatin disinda, toplu-
mun igine karigarak toplumun hayran oldugu televizyon yildizlar1 ve giindelik hayatta kullanilan
Amerikan toplumlarmin kimlikleri haline gelen tiiketim maddeleri ve enddistri tirtinlerini (endiistri
atiklarini) kullanarak sanatin boyutlarini genisletmistir. Siradan, ucuz olan endiistri tirtinlerini san-
atin biiyiilii diinyasma sokarak onlara anlam katmig ve onlarin degerini arttirmigtir. Pop-Art sanat
olarak ortaya ¢ikarken yapilan tirtinler pazarlama olanaklarina sahip bir 6zellik kazanir. Amerika’da
kitle iletisim araglarmnin Pop sanatinda nasil bir etki yarattig1 calismanin amacin olusturmaktadir.
Kitle iletisim araglari Pop-Art sanatinin ana kaynagini olusturmaktadir. Pop-Art sanatgisinin sectigi
tiim konular kitle iletisim araglar1 televizyon, radyo, dergi ve gazetelerdeki imgelerdir. Bu imgeleri
yorumlayarak ve tekrar tireterek onlara estetik 6zellik kazandirdilar. Pop-Art sanat1 kitle iletisim te-

knolojisinden faydalanarak sanatin giincellenmesini ve toplumsallasmasini da saglamigtr.

THE IMPACT OF AMERICAN MASS
COMMUNICATION TOOLS IN POP ART

ABSTRACT

Pop-Art came into being in America after 1950 and adapted itself to American life. Especially after the
World War II, the deformation of old habits also affected art and the art took place beside this destruc-
tion. Pop-Art has kept a turning mirror in which the American industry has developed rapidly and
the technology systems are constantly gaining momentum. This mirror constituted the new mode of
production created by the industry, the new needs and the new human type. The pop-art artist has
expanded dimensions of the art byusing consumer goods and industrial products (industrial wastes),
which have become the identities of television stars and everyday American societies that have been
admired by the society, as well as traditional art. By introducing ordinary, inexpensive industrial prod-
ucts into the magical world of art, they have added meaning and increased their value. While pop art
is emerging as art, the products made have marketing possibilities. It is the purpose of this study how
mass media influences pop art in America. Mass media is the main source of pop art. All the subjects
chosen by the pop-art artist are images in the mass media, television, radio, magazines and newspa-
pers.By interpreting and producing these images, they have given them aesthetic qualities.Pop Art has
also enabled art to be updated and socialized by utilizing mass communication technology.
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II. Diinya Savasi sonrasinda sanatin bagkenti
misyonunu Amerika iistlenmisti. Avrupa’da sanat faa-
liyetlerini ve sanat piyasasini, Amerika’ya kaptirmigt.
1950 sonrasit Amerika’da endiistri ¢ok hizli gelisirken
savastan dolay1r Avrupa’dan gog¢ eden sanatcilarla, bi-
lim adamlariyla daha da gticlenen renklilesen tilkede
her sanat¢1 kendisini rahatca ifade etme olanagina sahip
olmustur. Pop-Art, 6nceki donemleri hatirlamamak icin
hafizlardan kazirken sanatinin sinirlarini da zorlayarak
yeni bir sanat anlayisina da damga vuruyordu. Pop-Art
sanatgis1 toplumun iginde yer alarak toplumun giinde-
lik hayatta her giin tiikettikleri ve Amerikan toplumu-
nun kimligi haline gelen hamburger, konserve, dondur-
ma, pasta ya da televizyon yildizlar1 reklam afiglerinin
yaninda basit endiistri iiriinlerini de sanata yansitmis
ve bu imgelerin daha da deger kazanmasini saglamis-
t1. Pop-Art'in Amerika’da uyandirdig1 soguk dus etkisi
geleneksel sanat anlayisina sahip olan insanlarda biiyiik
bir tepki uyandirmisti. Amerikan yagam tarzinin imge-
lerini eserlerinde yansitan Pop-Art sanatcilar1 bununla
birlikte ¢ok basit nesneleri sanatin diinyasina sokarak
estetiklestirilmesi veya c¢irkinlestirilmesinin yaninda,
tiretilen eserin imgesinden daha fazla deger kazanma-
sin1 saglamistir. Warhol'la baslayan siireg alisildik sanat
kaliplarin1 veya anlayigini ortadan kaldirarak ge¢mise
ait ne varsa hepsini ortadan kaldirmigtir. Pop-Art sa-
nati, endiistri tirtinlerini sanatta kullanarak ve yeni bir
konsepte imza atarak yeni sanatin sinirlarim1 daha da
genisletmisti. Pop-Art sanat eserinin izleyicide bir sok
etkisi yaratmis oldugu goriilmiistiir. Eserlerin deger-
lendirilmesinde kullanilan geleneksel Olgiitler artik ise
yaramaz hale gelmistir. izleyicinin sanat eserini deger-
lendirirken sahip oldugu entelektiiel birikimlerin artik
higbir 6neminin kalmadig1 gériildii. Izleyici tiim analo-
jik ¢ikarimlardan da yoksun kalarak sergilenen eserin
tam bir eksene oturtulamamasinin gerginligini yasamus,
bunun yaninda Pop-Art yapitinin anlasilmasinda bu
misyon seyirciye devredilmisti. Pop-Art'mn anlagilmasi
daha da giiglesmis. Boylece Pop-Art sanatcist Amerikan
sanatinda yeni bir anlayisin 6nciisii olmustur.

Amerikan Pop Sanat1

Pop-Art tiiketim ve kitle iletisim araglarinin kul-
landiklar1 imgelerin sanattaki yansimasidir. Pop-Art

toplumun yasamiyla ve sanayiyle siki bir baglant1 i¢in-
dedir.

“Pop - Art terimi, modern olan, sanayiye ve toplum bi-
limine iliskin O6zellikler gosteren ve Kentsel nitelikler
tasiyan dogaya 0zgii yeni bir anlamin kegfiyle ortaya
c¢ikmis Cagdas gerceklik alaninin tiimiinti kucaklar”
(Restany, 2015: 408)
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Amerikan pop sanati kendi toplumunun dina-
miklerinden faydalanmis yogun endiistrilesmenin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikmustir. Pop sanatinin Ameri-
ka’da ortaya ¢ikmasi tesadiif degildir. “Amerikan popu,
popitiler kiiltiirtin (halk kiiltiirtiniin) imgelerini tarafsiz
olarak ele alir ve tabloyu her tiirlii kisisellikten arin-
dirmaya 6zen gostererek bunlar1 6rnek aldig1 modelle-
rin anonim niteligine daha da yakinlastirmaya c¢aligir”
(Germaner, 1997: 13). Boylece Amerika’da toplumsal
kosullarin bir zorunlulugu olan yeni bir sanat ve sanat
kiiltiirti ortaya ¢ikiyordu. Sanat ve teknoloji boylece
Amerikan sanat anlayigini olusturuyordu.

Pop sanatiyla sanat tekrar topluma yoneliyor-
du. Sanatg1 toplumun kullandig, alisik oldugu imgeleri
dile getiriyordu. Bu ytiizden sanat¢i imgelerin anonim
yapisina uygun bicimde dile getirmenin olanaklarini
aramaya bagladi. Pop sanatcilart olan Andy Warhol,
James Rosengusit, Claes Oldenburg gibi sanatgilar pop
sanatina uygun ve her biri farkli alanda galismalar yap-
mistir. Hepsinde de toplumsal imgeler ve etiket kaza-
nan imgeler, sanat¢i ruhuyla sanatin imgesini biitiinles-
tirmisti. Bu sekilde sanatin igine diistiigii kriz asilmaya
calisilmistir. Kitle iletisim araglari ve sanayi {irtinleri
sanatcilara yeni olanaklar sunarken konu alanini da
genisletmisti. Hepsinin ortak 6zelligi endtistrilesme so-
nucu ortaya ¢ikan imgeler olmalaridir. “Warhol reklam
panolari, Lichtenstein moda desinatérligii, Oldenburg
gazete illtistrasyonlar1 yapmis, Wesellman ¢izgi film,
Rosenquist’de afisciliklr ugrasmistir” (Germaner, 1997:
13). Pop sanatgilar: istedikleri alanlarda ¢aligmalar yap-
muslardir. Boylece her sanat¢i pop sanatinin zenginles-
mesine katkida bulunmus ve yeni anlayislarin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamigtir. Higbir sanat akimi Ame-
rikan yasam tarzini bu denli giiglii bir sekilde yansita-
mamustir. Pop kiiltiirti bir zorunluluktan dogmus ve
gelismistir. Pop kiiltiirtiniin endiistrilesmemis bir tilke-
de dogmasina imkan yoktur. Bu ytizden pop sanatinin
kullanildig1 imgeler tamamen teknik olanaklarin oldu-
gu bir iilkede olusmustur. Sanat uzun yillardan beri ilk
defa toplumun alisik oldugu imgeleri tekrar ele alip sa-
natin potasinda eritiyordu. Pop sanatgisi “Andy Warhol
mekanik olarak tiretilen kitsch ¢agristiran resimleriyle,
makinelesen yasam bicimini, teknolojik gelisimin sira-
dan kiiltiir yasamini acimasizca elestiriyor, boylece es-
tetik yozlagmay: diistindtirmeyi amagliyordu” (Ttirker,
1988: 194). Sanatg¢1 teknolojinin acimasiz kok salan hege-
monyasina bir tepki gosterirken ig geliskilerin getirdigi
isyan1 da dile getiriyordu. Dis gbzlemin kendisinde ya-
rattigl huzursuzlugu yeni bir anlayisla ifade ediyordu.

Pop sanatgilar1 teknolojiden faydalanarak top-
lumun begendigi imgelere ¢alismalarina yer verirken
onlarin aslinda ne kadar basit, anlamsiz, giizellikten
yoksun olduklarini ifade ediyordu. Eserlerinde aslinda
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sert bir elestiri vardi. Asir1 tiiketime bagli olarak ortaya
¢ikan reklamcilik olgusu dalga dalga Amerikan hayati-
n1 tamamen yeniden dizayn ediyordu. Sanat¢1 boylece
hem topluma yonelirken hem de onlarin kutsadiklari
imgelerle alay ediyordu. Pop sanatcilar1 geleneksel sa-
nat anlayislarini bir kenara atarken kendi sanat anlayi-
sinin yayginlagmasina da katkida bulundu. Pop sanatgi-
lar1 kendilerinden 6nceki sanat akimlarini elestirmekle
kalmay1ip bunlarin yerine yeni bigimlerin olugmasina da
onayak oldular. Aslinda bu tepkileri eski sanat aligkan-
liklarina oldugu kadar siyasi bir tepkiyi de kapsar.

“Genel ¢ogunlugun kiiltiirtinii tanimlayan po-
piiler kiiltiir bir anlamda egemen yapiya bir bagkaldir
niteligi de tasir. Diger bir deyisle, cogunluga ait bir yeni
kiltir alan1 olusmustur” (Gonca, Demir, 2009: 43). Pop
sanat1 popiiler kiiltiir Girtinlerinin toplumsal bir pazar
niteligi tasitmasindan faydalanmistir. “Cazip gortinmek
on kosuldur siddet, seks, gozyasi, erk gibi igeriklerle
gercek olmayan ve asla gerceklesmeyecek olani, baska
bir bigimde sunarak inandirma, mesgul etme, kendi gibi
hissetme, yerine koyma gerekliligi, popiiler kiiltiir en-
diistrisinin birinci hedefidir” (Gonca, Demir, 2009: 44).
Sanatgilarda bu imgeleri ¢ok iyi kullanarak “bir pop sa-
natgi ile bagdastirilan da en siradan nesnelerin bile mo-
daya uygun sanat haline alabilecegi bir kez daha goster-
mis bagarili deneyim pazarlamasinin en miithis 6rnegi
olmustur (Kuspit, 2010: 90).

Pop-Art Sanatinda Kullanilan imgeler
% 2N T SO S DR AN

; ’ X;\ & b ald
5 45440 4e ”“Cﬁ

5’& _{;.; vl
Y AP t}"A -;':

; : ; B8 I S
@@@@ﬁ
-ﬂ‘”; ;vf’i.-;': ;
.a": .;"A‘ ‘.;"“ .;": \
< < © @ JY o

Resim 1: Andy Warhol: Marylin Monroe, 1962. Tual {izerine ipek baski
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emaye ve akrilik. 208 x 140 cm. Stockholm, Modern Miize.
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Pop sanatinin giintimiizde en ¢ok bilineni he-
men hemen herkesin asina oldugu imgelerdir. Bu im-
geler, “o yillarin Amerikan halk kiltiirtintin en belirgin
simgeleri olan Campbell marka ¢orba kutular1 ve Mary-
lin Monroe serileri ile taninmistir” (Germaner, 1997: 15).
Bu seriler artik sanat olarak kullanilmaya baslanacaktir.
Bu markalar Amerikan toplumu tarafindan kabul gor-
miis ve kaniksanmisti. “Warhol’'un kendisi de {irtinle-
rini temsil ettigi markalar yani Campbell corbalar1 ve
Coca Cola gibi bir marka olmustur” (Kuspit, 2010: 90).
Tiiketim toplumlarinda markalasmanin énemi ¢ok bii-
yliktiir. Markalasma, reklam sektoriiniin temel amaci-
dir. Warhol’da bu ytizden bir “Birillo ve Campbell kutu-
lar1, Coca Cola siseleri gibi giindelik yasami ve tiiketim
toplumunu yansitan konulara yoneldigi ve bunlar seri
roprodiiksiyonlar halinde gerceklestirdigi izlenmek-
tedir” (Germaner, 1997: 15). Imgelerin kabul gordii-
gli, onemsendigi, goklere ¢ikarildig1 toplumda yaptig:
roprodiiksiyonlarin kabul edilecegini de diigiinerek rek-
lamailikta uygulanan yontemleri kullanir. Bylece War-
hol aligilmis sanat kaliplarini bir bir kirarak yeni bir bigim
ve anlayis getiriyordu. Pop sanatgilart ticari ve teknolojik
iriinlerin yaninda en basit ya da siradan diisiincelerini bile
sanatta kullanarak 6nem kazandirmistir. Andy Warhol sanati
alisildik yoriingesinden saptirmis, ona yeni bir yon be-
lirlemistir. Bu yon artik sanatcinin el becerilerinin 6ne-
mini yitirdigini, sanatta mesajin ortadan kalktig1 veya
glizellik anlayisinin tasfiyesiyle gerceklesen bir anlayis-
tir.

Resim 2: James Rosenqulst F-IIT (detay) 1965. Taul iizerine yagll boya
ve aliiminyum: 305 x 2590 cm. boyutundaki dort panodan biri. New York

o6zel koleksiyon.

“Pop - Art sanatinda en ¢ok kullanilan imgelerden olan
reklam imgeleri ¢ok yogun bi¢cimde Pop — Art’ta kulla-
nilmustir” (Berger, 1995: 153). Ciinkii reklamin toplum
tizerinde ¢ok biiytik etkisi vardir. Reklam imgeleri top-
lumun her bireyine ulagir. O toplumda hemen herkes
reklam imgelerini tanir. Bu da kitle iletisi araglarimi
toplumu ve sanat1 nasil etkilediginin kanitidir. Pop-Art
hem reklam imgelerini kullanirken hem de tiiketim son-
rasinda atik hale gelen metalardan faydalanmistir. Pop
sanatgilar1 arttk malzemeleri sanatin diinyasima soka-
rak sanatlastirdilar (Tiirker, 1988: 194). Bununla birlikte
Pop-Art daima bilimsel verileri kullanan deneysel nite-
likteki 6ncii ve yenilikgi, sanat1 kolay anlasilir formlara
sokarak kullandilar (Ulusoy, 2005: 163).
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Pop-Art sanatgilarindan Claes Oldenburg, James
Rosenquist’in yapitlar: tiim pop sanatgilarin da oldugu
gibi reklamcilikla da ilgilenmiglerdir. Cogu artik halk
tarafindan bilinen imgelerin tekrar tekrar tiretimini sag-
lamistir. James Rosenquist “tablolarinda ¢agdas kent
yasamindan alinmig goriintiilere siyer veren Rosenqu-
ist, cok biiyiik boyutlarda resimler gergeklestirmis ve
endiistri boyalarindan yararlanmistir” (Germaner, 1997:
16-17). Endiistrinin getirdigi teknik olanaklar biiytik bo-
yutlarda resim yapmaya yoneltmistir.

Pop sanatgilar1 biiyiik boyutlarda tablolar yap-
miglardir. Reklamcilik endiistri toplumlarinin olmaz-
sa olmaz bir 6zelligidir. Pop sanatgis1 geleneksel sanat
anlayiglarinin tersine giinliik hayatin i¢ine tamamen
girmistir. Sanat artik ¢ok uzaklarda degildir, hi¢ sanat
egitimi almamus kitlelere de hitap eder, onlar: sasirtir.
Bu sanatgilardan biri de Claes Oldenburg’dur. Claes
Oldenburg Pop-Art'ta ii¢ boyutlu ¢alismalar yaparak,
Amerikan halkinin giinliik yasaminda tiikettigi don-
durma, hamburger, pasta ve bunlarin yaninda enddistri
maddeleri olan hazir maddeler; klozet kapag, ruj, man-
dal, araba silecegi, yaz1 makinesi, elektrik diigmesine
kadar her tiirlii endiistri trtinlerini de konu alan Ol-
denburg, endiistri maddelerinin sertlik ve yumusaklik
ozelliklerini de degistirerek ve onlar1 farkli ortamlarda
sergileyerek seyircinin dikkatini ve ilgisini tizerine ¢ek-
mistir (Germaner, 1997: 17).

Sanat artik topluma 6yle karisir ki toplumun kendisini
ifade eden bir ara¢ konumuna gelir. Pop-Art halk sana-
tiyla teknolojinin getirdigi ve yayginlastirdig1 imgeleri
kullanarak ekletik bir yap1 olusturur. “Pop-Art bir tiir
simiilasyon sanat1 olarak goriiliir. Soylu sanata kar-
st alayl tavrindan dolay1 Pop - Art sanatgis1 toplumla
uyum i¢indedir. Bildik gortintiileri yeniden sunarak iz-
leyicinin kendi begeni yargilariyla ytizlesmesini saglar”
(Ince, 2004: 258).

Pop sanat1 kendinden 6nceki sanatlardan tama-
men farkliydi. Birgok farkliliklar: vardi. Bu farkliliklar-
dan biri de seyircide uyandirdig: etkidir. Claes Olden-
burg dev dondurma kiilah1 ve yatak kadar biiyiik bir
hamburger altinda bir elestiri duygusunun da oldugu
eserlerde normalden daha biiyiik degersiz geregler, or-
negin sigara izmaritleri gibi kullanarak ¢alismalar yap-
mugtir (Lynton, 1991: 304). Claes Oldenburg, hamburger
ve giinliik hayatta en fazla tiiketilen maddeleri sanatina
yansitarak sanatginin konu segiminde bile daha 6nceki
sanat akimlarina bagl olan sanatcilarin hi¢ aklindan bile
gecmeyecek belki de burun kiviracaklar: konulardir.

Tom Wesselman “1960’tan baslayarak ¢iplak ka-
din figiirtinii kesin ¢izgilerle ¢evrelenmis diiz ve canh
renklerle boyanmis i¢ mekanlarda ¢ok nesnel bir yakla-
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simla ele almigsti (Germaner, 1997: 16).

Resim 3: Tom Wesselmann: Biiyiik Amerikan Ciplagi. No. 99.¢ Tual iizeri-

ne yagli boya, 152 x 206 cm. New York Sidney Janis Galerisi, izniyle

Pop sanatgilart artik halkin i¢cindedirler, onlarin
yasam bigimlerini, anlayiglarini, diinyaya bakis agilarini,
aralarindaki iligkileri, begendikleri filmleri, reklamlari,
film y1ldizlarimi giinliik hayatta kullandiklar: mekanlar:
ustalikla eserlerine yansitmiglardir. Bu imgeler sanatin
biiytilii havasina girdiginde daha da 6nem kazanmustir.
Basit nesneler bile sanatin i¢inde paha bicilmez miicev-
herlere doner. Pop sanatgist toplumun diinyasina dala-
rak orada buldugu imgeleri kendi diinyasina tasiyarak
anlamlandirir, yeniden {iiretir. Ona deger kazandirir ya
da ¢ok daha da degerli kilar.

M N

Resim 4: Claes Oldenburg: Dev Dondurma Kiilahi.
Tual kopiik, kauguk ve karton parcalariyla doldurul-
mus liquitex ve latex’le boyanmistir. Uzunlugu 305
cm, ¢ap1 91 cm’dir. New York, 6zel koleksiyon.

Pop-Art sanatinin konulariyla ilgi ¢ekici sanat-
¢is1 olan Claes Oldenburg’da diger pop sanatgilarinda
oldugu gibi siradan, degersiz goriinen bir¢ok endiistri
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iiriintinii tekrar ele alip tiretir. Uretimlerde sanatgt pop
tavrina uygun eserler yapmistir. Sanayi tiretim mad-
deleri sanatin diinyasinda kendine 6zgii bir yer edinir.
Cleas Oldenburg “1956 yilindan sonra vitrinlerin, duvar
yazilarinin ve ¢op yigmnlarimin heykel i¢in 6nemli olabi-
lecegi diisiincesinden hareket ile heykele yoneldi” (Sis-
man, 2011: 172).

Boylece sanatgi artik elindeki her tiirli malzeme
ile sanat yapabilecegi, her tiirlii malzemeden faydala-
nabilecegini “1961’de diizenledigi diikkanda, yiyecek,
taki, giysi ve diger parcalarin algidan kopyalarimi yapa-
rak boyad1 ve bunlari kiraladig bir diikkanda sergiledi”
(Sisman, 2011: 172). Pop sanatgist elindeki tiim olanak-
lar1 kullanarak hem sanatin sinirlarini genigletti hem de
giinlik hayatta kullanilan endiistri malzemelerini ve
yiyecekleri de kullandi. Bunlar “hamburger, dondur-
ma ve pasta gibi popiiler yiyecek maddelerinden klozet
kapagi, elektrik diigmesi, ruj, mandal, araba silecegi,
yazi makinesiydi (Germaner 1997: 17). Bu yiyecekleri ve
nesneleri seyircinin alisik oldugundan farkli gostererek
onu yeniden tiretmistir. Oldenburg bu nesneleri ve yi-
yecekleri konu edinirken onlarin seyircide uyandirdig:
etkiyi goz oniine alarak sunmustur.

“Roy Lichtenstein, 1956 yilinda yabancilagtirdi-
g1 bir dolarlik kagit paranin litografisiyle Pop-Art'in ilk
ornekleri sayilacak ¢alismaya imza atar” (Sisman, 2011:
172). Tim pop sanatcilarinin da bu var olan anlayis
Roy Lichtenstein de devam ettirir. Kullanulan, taninan
aligkanlik haline gelen imgelerin sanattaki yansimasini
gerceklestirmistir. “Cizgi romanlardan segtigi bir kesiti
alarak onu biiytiten Lichtenstein giincel ve popiiler konu,
olay ve kahramanlan biiyiik bir yalinlik i¢inde sunar” (Ger-
maner, 1997: 16)

Roy Lichtenstein bu resimleri kendine 6zgii yo-
rumlarla yeniden olusturur. Cizgi roman kahramanla-
rinin bazen bir kesitini alarak popiiler kiiltiire ait bir
bicimde sunar. “Duchamp ve Warhol ise ucuz, siradan,
popiiler {irtinlere isimlerini verdiler. Bu {iriinlerin ara-
sinda Hollywood aktrisleri bile vardi” (Kuspit, 2010:
94). Pop sanatgilar: bile bir stire sonra bir marka olarak
goriilmeye baslanmis. Cogu zaman sergiledikleri tirtin-
ler ancak pop sanatgist kimligi ile anlam kazanmuis, be-
genilmistir. Pop sanatgis1 kendi toplumunda tanininca,
anlamlandirdigi nesnelerde de bir o kadar 6nem kazan-
mugtir. Pop sanatgisi iginde yasadigi toplumu iyi analiz
ederek onun herkes tarafindan kabul edilmis ve o toplu-
mu yansitan imgeleri, markalar1 tekrar ele alarak bunu
sunmaya ¢alismistir.

“Pop Sanati nesneyi tiim ¢iplakligiyla ortaya se-
rerken, bazen de onu asir1 kertede abartarak ¢irkinlige
varan bir estetik anlayis igerisinde seyircisine sunmak-
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tadir (Gonca, Demir, 2009: 45). Ama surasi da gergektir
ki pop sanat1 bazi imgeleri, basit end{istri maddelerini
sanat diinyasina sokarak ona estetik bir 6zellik katmis-
tir. Aslinda pop sanatgisinin amaci herhangi bir giizel-
lik anlayis1 gelistirmek degildir. Amag pop sanatgisinin
kendine 6zgii bir bi¢im dili ve estetik anlayis olustur-
maya calismasidir. Bir bagka pop sanatgisi olan Tom
Wesselmann’in kullandigr imgeler batili toplumunun
goziinde degerli olan ve ulagsmak istedigi, hayalini kur-
dugu imgelerdir. Pop-Art tirtinleri Amerikan toplumu-
nun yasam felsefesini yansitir. Yemek yemeye, radyo
dinlemeye, sevismeye ya da modern yasamin getirisi
olan benzer konular1 da ele almistir. Bu konular bir nevi
Amerikan toplumunun bir aynasi olmustur (Lynton,
1991: 307).

Resim 5: Roy Lichtenstein: Sanat. 1962. Tual tizerine yagh boya, 90 x 170 cm.
Minneapolis, Locksley Shea Galerisi

Linhtenstein’in yaptig1 bir calisma gayet ilgi ce-
kicidir. Bu ¢calisma ART (Sanat) sozctigiiniin oldugu tig
harften olusan bir resimdi. Dikkat gekici bir 6zellige
sahiptir, iri, g6lgeli harflerle yazilan bu sozciik, sanatin
nasil yeni bir bigim olusturdugunun bir kanitidir. Bu re-
sim diikkan vitrininde sergilenebilecek 6zelliktedir (Ly-
nton, 1991: 308). Pop sanatgist artik istedigini yapmak-
taydi Ozgiir olduklar icin her tiirlii imgeyi yaraticikla
kullanmalarin sagladi. Nihayet sanatci sanattaki gtizel
imgesiyle hesaplagmisti. Linchtenstein ART kavramini
kullanarak bu 6zgiirliigiin de smirsizligina giden yolu
agtyordu. Sanatct pohpohlanma beklentisinden vazgeg-
misti. ART kavrami diger imgeler gibi herkesin kullan-
dig1 bir kavramdir. Onun herkes tarafindan ayni sekilde
algilanabilecek bir anlam1 vardir. Bu ytizden Linchtens-
tein bu kavrami bir tiir resim olarak ele almis ve ifade
etmistir.

SONUC

Diinya 6zellikle I. ve II. Diinya savagindan son-
ra yeni bir déneme giriyordu. Savaglar daha 6nce go-
riilmedik yikimlara neden oldu. Bu yikimlar toplumsal
yasamin temel dayanaklarini yerle bir ederken 6zellikle
Amerika’da savas sonrasi yeni bir ¢ag basliyordu. Ame-
rika bu tarihten itibaren hizli bir sanayilesme stirecine

www.idildergisi.com

Bayram Dede - Amerikan Kitle fletisim Araglarinin Pop Sanatindaki Etkisi



1sppg prepunieues dod uruuedery wisHI[[ IR UL LULRWY - Ipa( weifeq

Widil, 2018, cilt / volume 7, say1 / issue 49

girmis. Bu stire¢ bir¢ok alani etkileyebildigi gibi sanati
da derinden etkilemistir. Sanat artik topluma inmis ve
konularini toplumda bulmustu. Pop-Art 6zellikle kitle
iletisim araglarinin yayginlasmasi, asir1 tiiketim, marka-
lagma ve reklam imgelerini ele alarak onlar1 sanatlarina
yansitma olanag1 bulmustur. Pop sanatgilar1 sanatsal et-
kinliklerinde ¢ok genis bir yelpazede eserler iiretmistir.
Hepsinde konular Amerikan halkinin kimligi haline ge-
len film yildizlarini yansitmasinin yaninda sanayi tirtin-
lerini de sanatta yansitmiglardi. Artik sanatta sanatgi-
nin olagantistii bir yeteneginin olmasinin hicbir 6nemi
yoktur. Ama imgeleri bir kompozisyon haline getirecek,
kurgu olusturacak bir zekaya sahip olmak yeterliydi.
Bu yolla trtinlere estetik 6zellikler katarak onlar1 daha
da 6nemli hale getirdiler. Bazen de basit nesneler yanin-
da giindelik hayatta tiiketilen dondurma, hamburger
gibi yiyecekleri de sanatinda yansitarak ve konularimi
halkin igine girerek kesfettiler. Pop-Art sanatcist sanatt
galerilerin tutsagi olmaktan gikartarak onu daha fazla
izleyiciye ulastirmak amaciyla sokaklara inmis. Boylece
sanat galerisi gelenegi etkinligini azaltmisti. Artik sanat
her yerdeydi. Pop-Art kitle iletisim teknolojisinden fay-
dalanarak sanat ile toplum arasindaki engelleri bir bir
ortadan kaldirarak sanatin topluma acilmasini da sagla-
mist. Boylece sanatgi bin yillar boyunca elde ettigi ayri-
calig1 yitirmeye baslamis, sanatin boyutlar1 genislemis,
halkla sanat bulusmustu.
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