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PQjSTMQD}zRNiZMDE MARKA VE SEMBOLIK
TUKETIMIN CAGDAS SERAMIK SANATINA
YANSIMALARI

Ismet YUKSEL

oz

Kesin bir tanimi yapilamayan postmodernizm kavrami, 1960 sonrasi sosyal, siyasi, ekonomi ve sanat
alanlarini etkisi altina almistir. Tiiketim aligkanliklarinin degismesi ile tiiketim kiiltiirii 6n plana ¢ik-
mis, tiiketim ve {iretim birbirinin 6n kosulu olmustur. Tiiketim aliskanliklarinda gergeklesen radikal
degisiklikler tiiketicilerin, {iriinleri fiziksel ihtiyaglarini karsilamanin yerine psikolojik ve sosyal ihti-
yaclarini karsilamasina yonelik bir zorunluluk olarak gérmelerini saglamistir. Sembolik tiiketim olar-
ak adlandirilan bu tiiketim bigimi bu fikirlerin uzantisi olarak ortaya ¢ikmistir. Sembolik tiiketimin
zorunlu ihtiya¢ kavramini degistirmesiyle, markal: iirtinler sosyal ihtiyaglar olarak algilanmistir. Bu
durum iiretim-tiiketim aliskanliklariin yeniden sorgulanmasina ve elestirilmesine yol agmistir. Bu
elestirel bakis agis1 sanat alanina da dogrudan yansimis ve sanatgilar i¢in bir ilham kaynagi durumu-
na gelmistir. Bu calismada postmodernizmin iiretim ve tiiketim aligkanliklar: incelenerek, sembolik
tiketim ve markalagsma kavramlari tizerinde durulmustur. Marka ve sembolik tiiketimin sanatgilarin
yaratim siireglerine nasil etki ettigi sanatci eser analizleri {izerinden degerlendirilmistir. Ayrica ad1
gecen kavramlarin getirilerinden kaynaklanan elestirilerin kiiltiirel ve toplumsal yansimalarmin,
farkli tislup ve ifade bicimleri ile gagdas seramik sanatindaki yansimalarini ele alinmistir.

THE REFLECTIONS OF BRAND AND SYMBOLIC
CONSUMPTION IN CONTEMPORARY CERAMIC
ART IN POSTMODERNISM

ABSTRACT
The concept of postmodernism, which cannot be defined in a definite definition, has influenced the
social, political, economic and artistic fields with its emergence after 1960. Consumption habits have
changed and consumption culture has come to the fore. The radical changes in consumption habits
have enabled consumers to see products as a necessity to meet their psychological and social needs
instead of meeting their physical needs. This form of consumption, called symbolic consumption, has
emerged as an extension of these ideas. With symbolic consumption changing the concept of compul-
sory need, branded products are perceived as social needs. This situation led to re-questioning and
criticizing the production-consumption habits. This critical perspective has also been directly reflected
in the field of art and has become a source of inspiration for artists. In this study, the production and
consumption habits of postmodernism are examined and the concepts of symbolic consumption and
branding are emphasized. The effects of brand and symbolic consumption on the creation process
of artists were examined through field writing analysis and artist work analysis. In addition, the re-
flections of the concepts of cultural and social reflections, different styles and expressions and their
reflections in contemporary ceramic art were discussed.
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Giris

Insanlik tarihi kadar eski bir ge¢mise sahip olan tii-
ketim olgusu, insan yasaminin, sosyal hayatin ve gereklilik-
lerinin olusmasinda belirleyici bir etken olarak amilmustir.
Postmodern siirecin yarattig1 sosyal, siyasi, ekonomik donii-
siimler ve degisimler yeni paradigmalarin olusmasina neden
olmus ve glintimiiz diinyasini etkisi altina almistir. Tiiketim,
iiretimin 6n kosulu haline gelerek tiiketim kiiltiirii olgusu or-
taya ¢tkmistir. Zaman iginde tiiketim olgusunun degisimi ile
birlikte tiiketime konu olan {irtinler ve tiiketim aligkanlikla-
rinda belirgin degisiklikler meydana gelmistir. Zorunlu ihti-
yaclarin karsilanmasi durumu, yerini psikolojik ve sosyolojik
zorunluluklara, baska bir ifade ile sembolik bir bakis a¢isina
birakmistir. Tiiketim gesitliliklerinde meydana gelen farkli-
lasma, beraberinde sembolik tiiketim olgusunu getirmistir.
Tim bu gelismeler tiiketimin sosyal bir zorunluluk olarak
anilmasina neden olmustur. Ekonomik ve sosyal gelismele-
rin etkisi ile ekonomideki tiretim titketim dengesi toplumsal
yasamda goreceli bir hal alarak zorunlu tiiketim algis1 degis-
mis, zorunlu tiiketim iirtinleri sinifina girmeyen triinler bile
bu kategoride yerlerini almistir. Onlenemez bir hizla farklila-
san uretim-tiiketim kiuiltiirli, sembolik tiiketimin; statii, sos-
yal varlik, sinif gostergesi ve bireyin kendini tanimlamasinda
pozitif bir unsur olarak algilanmasini saglamistir. Bu durum
bireyin kendisinin ve benliginin metalasmasina sebep oldugu
icin ok elestirilmistir. S0z konusu elestirel bakis agis1 sanat
alanina da dogrudan yansimis ve sanatgilar igin ilham kayna-

81 durumuna gelmistir.
1.Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii

Modernizmin kendi i¢inde olusan yenilik¢i ama kar-
mastk siirecine bir tepki olarak dogan postmodernizm bir¢ok
olgunun elestirildigi bir donemdir. Modernizm ile rafa kal-
dirilan geleneksel yapi, iiretim ve tiiketim bicimi yerini yeni
ama bir¢ok acidan tartisilan ve zaman zaman yapayliga dog-
ru uzanan bir siirece birakmistir. Postmodernizmi daha iyi
anlayabilmek i¢in tarihsel siire¢ i¢inde kavram olarak iyi bir
sekilde irdelemek gerekmektedir.

Odabasi'na gore;

Uzerinde ¢ok sayida calismanin yapildigs, say1siz ya-
yinun gergeklestigi postmodernizm, tanim konusunda kesin
ve ortak bir noktas1 olmayan, bazen karmagik ve zor felse-
fi anlamlar ytiiklenmis, bazen de ¢ok basit nitelemeler ile bir
belirsizlige mahkim edilmistir. “Postmodernistlerin say1-
st kadar postmodern tanimi vardir” diyen Featherstone bu
durumu c¢ok giizel bir bicimde agiklamistir. Aslinda ortak
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kabul goren ve tizerinde uzlasilan bir tanima indirgeme ola-
naksizlig1, postmodernizm dogas: geregi kesin anlamlara ve
kategorik bir yaklasima kars: olan en ayirt edici ozelligidir.
Bir tanim yapmaya kalkismanin kendisi bu agidan bir geliski
yaratmaktadir. Dilbilimi agisindan, “post” ve “modern” soz-
ciiklerinden tiiretilmis olan postmodernizm “modern Gtesi”
“modernizm sonrasi” anlamina gelir ve modern sozciigii ile
agiklanan bir donemden sonra yeni bir dénemi ya da durumu
aciklar. (Odabasi, 2004:12)

Ering ise;

Postmodernizme donemsellik perspektifinden ba-
kanlar igin, postmodernizm modernizmden sonra gelen
onun {izerinde olusturulan ve modernizmden ayrilmayan bir
kavram, ulasilan sonuglardan biri, bir doniisiim, bir akim ve
entelektiiel durustur. Bu yorum ve anlayisa gore postmoder-
nizm, modernizm sonrasi, ondan tretilmis 6zel bir durumu
ve yenilenmesini ifade eder seklinde tanimlamaktadir. (Ering,
1994:35)

Yukarida yapilan iki tanim, ayni kavrami donem, dil-
bilim ve kavramsal alt yapisi ile tanimlamaya ¢alismaktadir.

Postmodern teriminin 1930lardan bu yana bilinme-
sine ve 1945" te ilk olarak Mimarlik alaninda kullanilmasi-
na karsin, sanat alanindaki etkileri 1970 yili ortalarinda ve
1980'lerde goriilmektedir. (Postmodernizm, Eczacibasi Sanat
Ansiklopedisi (O-Z), 2008:1278,1279)

Postmodernizmin sosyal ve ekonomik etkileri arasin-
da belki de en genis kitlelere yayilan olgu tiiketim ve tiike-
tim aliskanliklarinin farklilasmasidir. Jean Baudrillard’a gore;
“tliketimi yoneten biiyiilii bir diigiince, glinliik yasam1 yone-
ten mucizevi bir zihniyettir; bu diisiincelerin mutlak-giiciine
inang tizerine kurulu bir sey olarak tanimladigimiz ilkel bir
zihniyettir”. (Baudrillard, 2010:23)

Postmodernizmin, tiiketimi, tiretimin kalbine oturt-
mas1 ve tiitketim kiiltiirinii 6n plana ¢ikarmasi sonucunda,
tiiketim aligkanliklar: radikal bir degisime ugramistir. Satin
alinan {riinlerin islevsel Ozellikleri onemlerini kaybetmis,
onun yerini tagidigl imajlar almistir. Bu durum postmo-
dern tiiketicilerin yeni bir tiiketim kiiltiirtinii olusturmasini
saglamistir. Tiiketimin degisen yeni ¢ehresi ile postmodern
tiiketiciler, sembolleri ve imajlar1 6n plana ¢ikararak, kiiltiir
tarafindan tiiketimin sosyal bir zorunluluk olma halini ka-
bullenmislerdir. Bu degisim ve kabullenis sonucunda tiretim
ve tiiketim kontrol edilemez bir hiz ile yayilmis, bu zamana

kadar olan kiiltlirden farkl bir kiiltiir icat edilmistir. Bu tii-
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ketim toplumunun getirilerine dayanan kiiltiir farkliliklar
sanat alanin1 da dogrudan etkileyerek farkl iiretimlere zemin
hazirlamigtir. Postmodernizmin tiiketim kiiltiirii ile olan siki

iligkisi sanat alaninda;

“Kullanilan fikir, materyal, metot ve siireclerin gesit-
lilik gostermesi ile olusan daha 6zgiirliikcii bir sanat anlayisi,
sanatin hayattan bagimsizliginin sorgulanmasi, sanatin bag-
lam, mekan ve izleyici ile karsilikli iletisim ig¢inde gelisme

gostermesi” (Pooke, 2018:16) olarak kendini gostermistir.

“Sanatg1 ve sanat nesneleri {ireten kisiden ¢ok goster-
gelerin yoneticisi olma durumu, izleyicinin ise estetigin pasif
alicis1 olma durumundan ¢ok, mesajlarin aktif okuyucu olma
durumuna sokmustur”. (Pooke, 2018:16)

2. Marka ve Sembolik Tiiketim Kiiltiirii

Sembolik tiiketim kiiltiiriiniin en glizel ifadelerinden
biri de pazarlama sosyologu Piere Martineau'nun {iriin ya da
marka imajmin tiiketicinin kisiliginin, benliginin bir sembo-
lidiir sozidiir (Odabasi, 2004:94).

Postmodern kiiltiiriin etkisi ile birlikte ortaya ¢ikan
tasarimlar fonksiyonel Ozelliklerine gore tiiketilmesinden
sembolik olarak tiiketilmesine dogru hizli bir kayma bigimin-
de kendini gostermistir. Postmodern siireg, tiiketiciye diisler
diinyasinda kendi olusturdugu ya da kendisine sunulan fan-
tezileri tiiketim yolu ile gerceklestirme imkani sunmaktadir.
Boylelikle postmodernizm; iiretim kiiltiiriinden tiiketim kiil-
tiiriine, tirtin kiiltiiriinden marka ve imaj kiiltiiriine gegisin ve
dontistimiin somut sekline biirtinmektedir.

Sembolik tiiketimde; tiiketicilerin {irtinleri, fiziksel
ihtiyaglarinmi karsilamanin yam sira psikolojik ve sosyal ihti-
yaclarmi karsilamaya yonelik olarak satin alip tiiketmeleri
s0z konusudur. Bu baglamda sembolik tiiketim; {iriinlerin
kismen de olsa sembolik degerlerine gore degerlendirilip,
satin alinmasi ve tiiketilmesidir (Odabasi, 2004:139). Tiiketi-
min sembolik yonii {irlinlerin ve markalarin egemenliginde
stiregelirken, sembolik tiiketimin sosyal agidan incelenmesi,
bu calismada yapilacak eser analizleri agisindan 6nem arz et-
mektedir. Bu sebeple “Sembolik {iriin tiiketiminin sebepleri

neler olabilir?” sorusunun cevabi aranmaktadair.

Odabasina gore; bu durumun nedenleri arasinda;
statii ya da sosyal sinif belirleme, kendini tanimlayip bir role
biiriinme, sosyal varligini olusturma ve koruyabilme, kendi-
sini bagkalarina ve kendine ifade etme ile kimligini yansitma
istekleri vardir (Odabasi, 2004:95).
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Marka ve sembolik tiiketim kiiltiiri tartismalarinin
sonunda gelinen nokta ise; iiretim yontemlerinin degismesi,
iletisim aglarimin farklilasmas: ve bireyselligin 6nemsendigi
yeni bir diizen sekli olarak tanimlanabilir. Markali iiriin ve
sembolik tiiketimin, tiiketiciye smif atlatacagi, yasamlarinin
pozitif anlamda degisecegi, onemli bir sosyal topluluga ait
olacag: gibi vaatlerle bireyin sosyal bir gereklilikle bu duru-

ma yonelisini glindeme getirmektedir.

Jean Baudrillard Tiiketim Toplumu kitabinda bu du-
rumu; Gliniimiizde tim ¢evremizde nesnelerin, hizmetlerin,
maddi mallarin ¢ogaltilmasiyla olusturulmus ve insan tiirii-
niin ekolojisinde bir tiir temel doniisiim olusturan akil almaz
bir tiiketim ve bolluk gercekligi bulunmaktadir. Nesneler ta-
rafindan kusatilmig tiiketim kiiltirii cercevesinde insanlarin
giindelik alisverisi eskiden gerceklestirdikleri alisverise ben-
zememektedir. Yeni bi¢cim, daha ¢ok istatiksel olarak ytikse-
len bir egriye gore iiriin ve iletilerin edinilmesi, algilanmasi
ve glidiimlenmesidir (Baudrillard, 2010:15) seklinde ifade

etmektedir.

3. Cagdas Seramik Sanatinda Postmodernizm, Mar-
ka ve Sembolik Tiiketim

Garth Clark, “Postmodern Seramikler” isimli kitapta,
postmodernizmin seramikle olan iliskisini postmodernizm
ve seramik, sanat diinyasinin cennetinde yapilmis bir evlilik-
tir seklinde tanimlamaktir (Vecchio, 2001:8).

Postmodernizm, modernizmden sonra, fakat onun
tizerine olusturulan bir akimdir. Bu akim, yine tanimi icabi,
modernizmi temel alir ve onu red etse bile, onun ayrismaz
bir eki olarak yapar bu reddi. O halde Postmodernizm, her
seyden Once, bir eklektik anlayis icinde, gogulculugu benim-
seyen “her sey olur” parolasiyla kendini ortaya koyan bir
akimdir. “ya 6yle ya boyle” degil “hem &yle, hem boyle” dii-
stincesi onu ¢ogulcu, ¢ok yonlii bir akim haline getirir. (Ering,
1994:35)

Bu durum seramigin geleneklerinden kurtularak, si-
nirlarini zorlayan, hem tarihsel, hem dekoratif hem de fonk-
siyonel alt yapismi kullanarak kendini 6zgiirce ifade etmesini
saglamistir. S6z konusu siire¢ seramik sanatimin daha 6nce
hi¢ olmadigr kadar canli, deneysel ve kavramsal bir iislup
kazanmasini saglamistir. Postmodernizmin genis bir gergeve-
ye sahip olmasi, modernist iislup dahilinde {iretim yapmak
isteyenleri de kucaklamasima sebep olmustur. Soylem biraz
abartili olarak anlasilsa da seramigin modernizm ile olan ilis-
kisi cercevesinde degerlendirildiginde, postmodernizmin ke-

sin tanimlara ve kategorik yaklagimlara karsi olan tavri, bu
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durumu desteklemektedir.

Hayatimiz maddi bir diinyada yerini almaktadur.
Hatta diisiince sistemimiz bile somut, sembolik veya metafo-
rik bir egilimle “seylerin” kullanimina atifta bulunmaktadar.
Sembolik tiiketim kiiltiirtinde tiiketici, anlami ve sembolizmi
besleyen, mevcut sosyal sahneyi tamamlayan bir tiiketim sii-
reci baslatmis olur. Bu suretle nesne yeniden yapilanir, yeni
bir ortama yerlesir ve yeni anlamlar egliginde tiiketim olgula-
rin1 degistirir. Bireyin sosyal, ¢evresel psikolojisi, zihinsel ve
duygusal olarak kendisiyle egosu arasindaki bag1 kuvvetlen-
dirir. Stirekli artan tiiketim ihtiyaci bu sistemde psikolojik ve

duygusal yer degistirmeler ile kendini gosterir.

19601 yillardan itibaren Amerika'da tiiketim patla-
masinin da etkisiyle, televizyon, ¢izgi roman, siyaset, cinsellik
ve reklamlardan yararlanarak yapilan sanatsal calismalarm
etkin bir rol kazanmaya basladig1 goriilmektedir. Boylelikle
o donemde popiiler olan, 6ne ¢ikan marka, simge, sanatci
ve kavramlar Pop Art akiminin benimsedigi ve kullandig:
degerleri olusturmustur. Amerikan toplumunun giindelik
kullanim esyalarini teskil eden bu 6geler; Coca Cola sisele-
ri, sigara paketleri, konserve kutulari, ¢izgi romanlar, afisler,
reklamlar ve filmlerden olusmaktadir (Antmen, 2013:162).
Yiiksek kiiltiire dair sanat tiriinleri ile kitle kiilt{irintin sun-
dugu tirlinler ve anlamlar1 arasindaki fark devam etmektedir.
Bununla birlikte Campbell ¢orba kutular1 ya da Coca Cola si-
sesi birer sanat {iriinii haline gelmektedir. Geleneksel sanat
gecmisten beslenerek imajlar kullanirken postmodern sanat
ise diinyadan ve tiiketimden imajlar1 6diing alarak kullan-
maktadir. Teknolojik ve ekonomik alanda yaganan gelisimler,
kiiltiir alaninda biiyiik bir doniisiime neden olmakta, sanat
ve kiiltiir iirtinlerinin biiyiik miktarlarda kitlelere ulasabilme-
sini ve bunlardan yararlanabilmesini olanakli hale getirmek-
tedir (Odabas, 2004:118-119).

Marka ve sembolik tiiketim kiiltiiriiniin etkileri so-
nucunda meydana gelen “sanatin ve kiiltiiriin ticarilesmesi”
durumunun elestirilmesi ironik bir sekilde sanat eserlerine
yansimasini saglamistir. Bu durum birgok sanatgi icin ¢ikis

noktasi, elestirel ve ironik bir bakis agis1 yaratmistir.

Turani'ye gore; “postmodern sanatg¢ilar sanatin popii-
list bir anlayisa dayandirilmasini savunmaktadirlar; dolayi-
styla ¢agdas toplumda yasam kitlelesiyorsa, sanat yapitinin
estetik degeri de kitle begenisi belirleyecektir. Postmodern
sanatgiya gore kitlelesen yasamin sanat eserinde yansitilmasi,

ister istemez taklide yer verecektir” (Turani, 2009:194).

Turani'nin bu diisiincesi baglaminda, giiniimiiz sera-
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mik sanati titketim kiiltiirii gercevesinde degerlendirildigin-
de, eserlerinde bu elestirel tavri kullanan bir¢ok sanat¢inin
varligina isaret etmektedir. Markalasmis, postmodern getiri-
lerin 6nderliginde, tiiketim olgusuna yiiklenen yeni anlamla-
r1 igeren Uriinler, sanatgilar tarafindan seramik malzeme ile
kimi zaman birebir kopyalanarak, kimi zamansa sembolik tii-
ketimi ¢agristiracak ayrintilarin kullanimu ile yaratict bir an-
latim dili olusturmuslardir. Sanatgilarin eserlerinde yer alan
semiyotik unsurlar, markalarin sembolik yonii tizerinden iz-

leyiciye eserin icerdigi aktif mesajlar1 iletmistir.

Tiiketim kiiltlirtiniin popiiler nesnelerini, kendine
mal ederek elestirel bir tavirla sergileyen Andy Warhol, tiike-
tim kiiltiiriin etkilerini eserlerinde kullanan énemli sanatgilar
arasinda yerini almistir. Bu tislubuyla kitle kiiltiirii titketimi-
nin dinamiklerini popiiler nesneler iizerinden elestirmekte-
dir.

Biitiinliyle siradan nesnelerin sanat nesnesi olarak
kabul edilmesini nasil agiklamali? Arthur Danto’nun (cag-
das ¢oziimlemeci filozof) ¢oziimlemesi, sasirtict bir olaya,
Andy Warhol gibi sanatgilarin Giinliik tiiketim nesnelerinin
her bakimdan benzeri olan nesneleri her yerde sergilemele-
rini toplumun tiim kesimlerince taninip basar1 kazanmasina
acgiklik getirmek amacini giidiiyor. Burada s6z konusu olan,
sanat yapitini ¢oziimlemeci felsefenin secimlerine uygun ola-
rak tanimlamak degil, terimi ve bu terimin igerdigi seyleri
incelemektir. Danto, bu amagla, Brillo Kutularini Warhol ta-
rafindan onlara tipatip benzer olaraktan iiretilen benzerlerini
sanat yapit: olarak nitelendirilmesinden yola ¢ikiyor. (Lenoir,
2004:149)

Ai Weiwei 1957 yilinda Pekin’de diinyaya gelmistir.
Cagdas sanatin 6nemli isimleri arasinda yer almaktadir. Ak-
tivist tavri ve sira dis1 tislubu ile tiiketim, kapitalizm ve sosyal

konular iizerine ¢alismalar yapmaktadir.

Endiistri devrimi sonucu varilan noktada hemen her
cografyada hizl {iretim ve tiiketime dayal1 bir yasam bicimi
hakimdir. Boyle bir ortamda sanatsal yaratim siireci de bu-
nun bir parcasi olarak yerini almis, ¢ok hizli {iretilip tiiketilir
hale gelmistir. Satin almman hazir objelerle yapilan sanat bu
durumun uzantisidir. Sanatta ustaliga dayali estetigin geg-
miste oldugundan ¢ok daha biiyiik oranda bir arag¢ olarak
kabul edilmesi ile birlikte, ge¢cmiste yaratilan degerler bir pa-
letteki boyalara doniismiiglerdir. Uretimdeki emegin zorluk-
larindan kurtulan sanatgi, yaratimiyla gegmiste oldugu gibi
duygusal bir bag kurmaz. Yok etmek iiretimin getirdigi duy-

gusal yatirimin olmadig: bir diinyada sanatgi i¢in daha kolay
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bir hal almistir. Glintimiiz tiiketim toplumlarindaki iiretim-
den uzaklasmis bireylerin satin aldiklar1 nesneleri kullanma
aliskanliklari ile sanattaki yok edis, baska bir deyisle tiikete-
rek var etme bu baglamda paralellik gostermektedir. (Ozkan,
2017:1822)

Resim 1: Ai Weiwei Coca Cola Logolu Han Hanedanlig1 Vazosu, 1995

Ai Weiwei, Han Hanedanligina ait olan antik bir for-
mu satin alarak, kiiresel tiiketimin en onemli amblemlerin-
den biri olan Coca-Cola logosu ile markalastirmistir. Cin’in
Bati'ya katiliminin hem yikic1 hem de yaratici sonuglar dogur-
mast lizerine mesajlar vermektedir. Bu yansima ve yeniden
yaratim hissi, parganin sembolizminde devam etmektedir.
Coca-Cola bir Amerikan iirtinii olsa da tiim diinyada satil-
maktadir. Sanat¢inin Cin Han Hanedanligmna ait olan vazo
formunun da tiim diinyada benzerleri mevcuttur. Bu neden-
le, vazo ve logo arasinda bir birliktelik s6z konusudur. Bu
birlikteligin tiiketim kiltiirtiniin yirmi birinci yiizyilda olan

yansimasina bir atif olarak degerlendirilmektedir.

Kimiyo Mishima, eserlerinde bu elestirel bakis agisini
kullanan bir sanatgidir. 1932 yilinda Japonya'nin Osaka ken-
tinde dogan sanatgi, 1951 yilinda Ohgimachi Devlet Lisesi'ni
bitirmistir. Sanat kariyerine 1960l yillarin basinda ressam
olarak baglayan sanat¢1 1971 yilindan sonra caligmalarimni se-

ramik alanina tasimistir.

19507 yillarin sonunda baglayip 1960’1 yillara kadar
etkisini siirdiiren Informalizm, Soyut disavurumculuk, Pop
Art gibi akimlar Japon sanatcilar1 da etkilemigtir. Mishima,
bu akimlarin etkileri ile kolaj ve tekrarlayan goriintiileri eser-
lerinde kullanmaya baglayarak farkli bir iislup yaratmigtir
(Mishima, 2019a).

219

A DOI: 10.7816/idil-08-54-13

Resim 2: Kimiyo Mishima, Seramik ve Metal, 64 x 64 x 74 cm, 2012

Mishima, markal1 {iriinlerin asir1 tiiketiminin giinii-
miiz tiiketim toplumu, ¢evreye duyarli olma ve geri dontis-
tiiriilebilir malzeme kullaniminin gevresel ve toplumsal yo-
niniin 6n plana ¢ikarilmas: ile eserlerini olusturmaktadir.
Yapmis oldugu eserler iinlii markalarin, tirtin ambalajlarinin
gerceginden ayirt edilemeyecek kadar gergekgi seramik mo-
dellerinden olusmaktadir (Kimiyo Mishima, 2019b) (Resim
2-3). “Gergekgi” terimi, Fransizca Trompe 1'oeil kavramu ile
tanimlanmaktadir. Cogunlukla resim alaninda kullanilan bu
terim, seramik alaninda da hiper gergekgi tiriinler i¢in kulla-
nilmaktadir (Koplos, 2018:38).

Resim 4: Kimiyo Mishima, 2017, Seramik, 15.2 x 10.8 x 7.5 cm

S6z konusu eser, Mishima'nin elestirel bir bakis aci-
st ile ele aldigi, modern ¢agin asiri titketimini temsil eden
bir eserdir. Adeta bir ¢6p goriintiisiindeki ezilmis, bos tene-
ke bira kutusu izleyiciye kitle kiiltiirii tirtinleri ve yiiklenmis

sosyal anlamlart ile ilgili mesajlar vermektedir. fronik bir mi-
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zah anlayisiyla tiretilen bu eserler, kitle kiiltiirii {irtinlerinin
atik bir malzeme haline gelmesinin nasil gergeklestigine dair
maddi bir siireci sembolize etmektedir (Resim 4).

Li Lihong, Cin’in Jiangxi eyaletinde dogmus, Pekin'de
sanat egitimi almis ve Cin'in porselen iiretiminin en eski mer-
kezi olan Jingdezhen’de seramik alaninda yiiksek lisans egi-
timini tamamlamustir. Eserleri Cin ve diger Asya tilkelerinde
sergilerde ve bienallerde sergilemistir.

Resim 5: Mc Donald’s, Dort Centilmen (Four Gentlemen,) 2007, Porselen,
36.4 x 44.5 x 12.7 cm

Sanat¢inin geleneksel porselen {iiretimine olan ilgisi,
islerinin miikemmel teknik alt yapisinda agik¢a goriilmekte-
dir. Geleneksel {iretim yontemleri ile popiiler kiiltiir 6gelerini
birlestirerek batiya ait {inlii markalarmn logolarmi, Cin kiiltii-
riine ait geleneksel motif ve bezemeler ile harmanlamaktadir.
Coca-Cola siseleri, Disney’in Mickey Mouse’u, Nike logosu,
Apple’in elma logosu gibi simgeleri sembolik tiiketim kiil-
tlriine elestirel bir bakis acis1 ile kullanmakta ve Amerikan
markalarinin ilkeye girisi ile olusturdugu kiiltiirel deformas-
yona gonderme yapmaktadir (Hickman, 2010:93).

Diinyadaki en taninmis marka amblemlerinden biri
ve kiiresellesmis tiiketici kiiltiirtiniin taninmig bir semboli
olan Mc Donald’s"in iinlii “altin kemerli” logosu geleneksel
mavi beyaz Cin motifleri ve porselen teknikleri ile birlikte
tasarlanmistir. Bu farkli temalar, geleneksel ve bicimlerden
olusan tema ve bigimlerin birlesimi ile geleneksel kiiltiiriin
modern yasamla ve gittikge kiiresellesen kiiltiirle etkilesimi
hakkinda bir diyalog baglatmaktadir (Museum, 2018). (Resim
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Resim 7: Apple Logosu Cin, 2007, Porselen, 40 x 38.1 x 44.5 cm

Sanatci reklamdan markalagsmaya, tiiketici kiiltiirii-
nin tim etkilerini igsellestirerek, eserlerine geleneksel bir
uislup ile aktarmaktadir. Eserlerinde modernitenin kendi ge-
lenegini imhas1 da markalasmis iriin logolari tizerinden eles-
tirilmektedir. Cin seramiklerinin teknik ustalif1 ile seramik
malzemenin sinirlarini asan giindelik hayatin icinden ¢ikan
porselen tirtinlerin, Cin toplumundaki degisimlerini ve farkl

kiiltiirlerin etkilesimini gorsel diliyle elestirmektedir.

Giorgio Di Palma, 1981 yilinda italya'min Grottaglie
(Taranto) kentinde dogmustur. Sanatci, arkeoloji egitimi al-
mis ve 2010 yilinda seramik atolyesi agmaya karar vermistir.
Herhangi bir sanat egitimi almamis olmasi1 Giorgio'nun 6z-
giin ve smirlar1 olmayan bir tarz gelistirmesine olanak sag-
lamustir. Islevi dislayarak sekillendirdigi tinlii markalarin
ambalajlarindan olusan serisi estetik ve kavramsal igerige
doyurulmus giindelik nesnelerin gercek boyutlarda bire bir
kopyalaridir (Dipalma, 2019b). (Resim 8)

Resim 8: Giorgio di Palma, Deterjanlar Serisi

Eserleri glintimiiz diinyasinda sembolik tiiketim kiil-
turii ile artik vazgecilmez olarak goriilen, ama bir sonraki giin

belki de gereksiz olmaya mahk{im, giiniimiiz toplumunun si-

Resim 6: Absolut China, 2004, Porselen, 26.7 x 82.6 x 10.2 cm

nirsiz titketim aliskanligina karsi bir durus sergilemektedir.
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Sanatg1 basit, siradan ama vazgegilmez olan tiiketim tiriinleri-
ni seramik malzemenin sinirsiz olanaklari ile sekillendirmek-
tedir. Giniimiiz insaninin, giinlitk hayatin hizi ile gérmezden
geldigi duygular1 onlara tekrardan hatirlatmay1 amaglamak-
tadur.

A DOI: 10.7816/idil-08-54-13

Resim 11: Cekmek: Kulaklar Yaniyor (Suck It Up: Ears Are Burning)

Glindelik nesnelerin bire bir modelleyen sanatg, yii-

zeylerini tiiketici kiiltiirii, toplumsal beklentiler temal illiist-
rasyonlarla bezemektedir. Sanatc izleyiciye giindelik fonksi-

k yonel nesnelerin alisilagelmis kullanimlari {izerinden ironik

Resim 9: Giorgio di Palma, Kiilah Dondurma madig1 diisiincesini tasiyan sanatgi, referans verilen nesnenin

mesajlar vermektedir. Bire bir yeniden tasarlanan iiriinlerin,
sembolik tiiketim gerekliliginde aslinda goriindiigii gibi ol-

seramik temsili {izerinde yer alan resimler ile yeni diyaloglar
kurmaktadir.
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Resim 10: Giorgio di Palma, Sigara ve Kiil Tablas1

Sanatg1 eserlerini soyle aciklamaktadir; Teknige odak-
lanmadan kendi yontemlerimle tiretimimi yaparim. Ancak
hi¢cbir zaman iirettigim nesnelerime gercek bir islev yiikle-
mem. Asirt titketimin ve savurganlhigin hakim oldugu tiike-
tim ¢aginda amacim kullanilmayan, ama satin alinan, bazen
ise yaramaz nesneleri yeniden yaratmak. Zaman gectikce
kaybolan bu tiiketim nesneleri, pismis topraktan yapilan
kopyalar ile 6liimstizlesecekler. Seramik ad1 verilen zaman
makinesi sayesinde, ise yaramaz {iriinleri sonsuza doniistiir-

mekten zevk altyorum (Dipalma, 2019a).

Shalene Valenzuela, Amerika’da dogmus, Kaliforniya
Universitesinde lisans egitimini sanat ve el sanatlar1 bolii-
miinde, yiiksek lisans egitimini ise seramik alaninda tamam-

lamustir.

Resim 13: Shalene Valenzuela, Cok Tiiketilmis Karisim, 13 x 6 x 5 cm,
Seramik, 2008

Resim 12'de yer alan eser, dekorlarda kullanilan go-

riintiiler, sembolik tiiketim kiiltiiriinde ve reklamlarda ideal

olarak sunulan belirli bir donemi temsil eden imajlardan olus-
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maktadir. Parlak sir kapli yiizeylerdeki renkli goriintiiler, ilk
bakista ¢ok cekici olarak goriinse de karmasik celigkili tiike-
tim ve marka gercegini gozler dniine sermektedir. (Ecumene:
Global Interface in American Ceramics, 2012:64) (Resim 12)

4.Sonug

Tiiketim kiiltiiriiniin kontrol edilemez hizla yiikselisi
ile insanlarin benliklerinin metalagsmasi ve bu durumun bi-
reylerin tizerindeki olumsuz etkileri sonucunda ortaya ¢ikan
sembolik tiiketim, yeni ihtiyaglar yaratilmasi ve titketme duy-
gusunun canlandirilmasint meydana getirmistir. Tiiketim al-
gis1 giin gectikce bozularak her seyin zorunlu tiiketim nesnesi
haline doniismesine sebep olmustur. Tiiketim iiriinlerinin et-
rafini saran sosyal gostergeler, tiriinlerin bir gosteris araci, bir

sosyal statii aract olmalarini saglamistir.

Markal: {iriinlerin tercihi, tiiketiciye sinif atlayacagi,
yasaminin pozitif anlamda degisecegi, sosyal bir gruba ait ola-
cag: gibi iletiler sunarak tiiketimi zorunlu hale getirmektedir.
Her an tiiketilip yeniden tiretilen iiriinler sosyal gereklilikler
ve zorunluluklar olarak insanlarin hayatinda vazgegilmez bir
hal almistir. Markanin sembolik tiiketimi, tiiketici benliginin

yapilandirilmasinda adeta sembolik bir kaynak olmustur.

Daha once bahsettigimiz gibi sanat nesnesinin olus-
masina etki eden marka ve sembolik tiiketim kiltiirii ara-
sinda kuvvetli bir etkilesim mevcuttur. Bu durumun ¢agdas
seramik sanati alanindaki yansimalari elestirel ve ironik bir
bakis ac¢isinin dogmasina yol agmuistir. Eserlerinde sembolik
tiiketimin ve markalasmanin sosyal etkilerini kullanan sanat-
cilar, marka ve sembolik tiiketim temalarini, seramik malze-
menin teknik alt yapisi ile sekillendirmektedir. Sanat¢ilarin
iiretim stireclerinde tiiketim nesnelerini birebir modelleyerek
ve {inlti markalarin logolarini eserlerinde kullanarak kimi za-
man ironik kimi zaman da elestirel bir okuma bi¢gimi mey-
dana getirdikleri goriilmektedir. Ortaya ¢ikan eserler verdigi
toplumsal mesajlarla marka ve sembolik tiiketim kiiltiiriiniin

yeniden sorgulanmasina sebep olmustur.
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