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Tarih boyunca uluslar, kendi iginde ve cevrelerindeki diger uluslarla kurduklar iletisimlerde bir takim semboller
kullanmiglardir. Uluslarin eskiden beri kullandiklar1 semboller ile modern kurumlarin giiniimiizde bir¢ok teknik,
toplumsal ve kiiltiirel evrimden sonra kullandiklar1 semboller ayni temel kavramlar iizerine kurulmustur. Giiniimiizde
miizeler igin geleneksel degerlendirme kriterleri gegmiste kalmistir. Sanat diinyasinda, kurumlar i¢in marka degeri
artik temel degerlendirme kriteri olarak goériilmektedir. Bu durum miizecilikte deger kazanmak igin markalagsmay1
gerektirmektedir. Markalagma ise yogun rekabetin hakim oldugu giiniimiiz diinyasinda, markalarin sahip olduklari
gorsel kimligin, ¢agin hizina ayak uydurabilmesi ve miisterilerin beklentilerini dikkate alarak ortak bir degere sahip
olmasi ile miimkiin olabilmektedir. Bu baglamda arastirmada ¢agdas miize ve sanat miizeleri i¢in markalagmanin
onemi, gorsel kimlik kavramindan yola ¢ikarak sorgulanmis ve drneklendirilmistir. Gorsel kimlik yaratma siirecinde
basvurulan unsurlar belirlenmis ve bu baglamda secilen: Istanbul Modern, SFMOMA ve Paul Klee miizelerinin gorsel
kimlikleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel kimlik, miize, miizecilik, sanat

Makale Bilgisi:
Gelis: 7 Aralik 2019 Diizeltme: 28 Ocak 2020 Kabul: 2 Mart 2020
DOI: 10.7816/idil-09-68-03

© 2020 idil. Bu makale Creative Commons Attribution (CC BY-NC-ND) 4.0 lisans1 ile yayimlanmaktadir.


https://www.artsurem.com/
http://www.idildergisi.com/
http://www.ulakbilge.com/
http://www.nesnedergisi.com/
https://www.artsurem.com/
http://www.idildergisi.com/

Akgbz, Bartug. “Miizelerde Gorsel Kimlik Uygulamalari: istanbul Modern, SFSMOMA ve Paul Klee Ornekleri”. idil, 68 (2020 Nisan): s. 617-630. doi: 10.7816/idil-09-68-03

Giris

Tarihi siireg igerisinde degisen sanat anlayis1 ve teknolojinin yayginlasmaya baglamasiyla kurumlar arasinda var
olan rekabet artmigtir. Kurumlarin ve markalarin yogun rekabet igerisinde oldugu giiniimiizde bu rekabete ve
degisime ayak uyduramayan kurumlar basarisiz olma tehdidi altindadir. Bu kurumlar igerisinde kiiltiirel mirasin
saklandigi, korundugu ve ge¢misi giiniimiize tagiyan yerler olan miizelerin de onemi biiyliktiir. Bir kurumun
temsilinde gorsel kimlik ¢ok onemlidir. Gorsel kimligi olmayan bir miize, kalic1 bir miize kimligi tasiyamaz.
Miizelerin artan rekabet ortamina paralel olarak siirekli farklilasan beklenti ve ihtiyaglara uyum saglayip varligini
devam ettirebilmek i¢in hedef kitleye saglikli bir sekilde ulagmalari, bu hedef kitleye ulagsmak i¢in ise rakipleri
arasindan siyrilip dikkatleri tizerine ¢ekmeleri gerekmektedir. Bu iletisim ise ancak miizelerin gorsel kimliginin
glicii ile miimkiin olmaktadir. Gegmisi giinlimiize tagiyan ve ge¢misin yarinlara tasinmasinda 6nemli rol iistlenen,
kiiltiirel mirasin saklanip korundugu, bir toplumu temsil eden somut ya da somut olmayan kiiltiirel miras iizerine
odaklanan yerler olan miizeler i¢in birbirinden farkli tanimlamalar yapilmistir. Miize sdzciigii (eski Yunanca’da
museon), Zeus ile bellek tanrigasi olarak bilinen Mnemosye’nin kizlari ve ilham perileri olarak bilinen dokuz
Miiz’lin yasadigi yer anlamina gelir (Erhat, 2006: 208). “Efsaneye gore Zeus Pieria daglarinda dokuz gece yatmis
ve Mnemosyne de dokuz miiz’i dogurmus”tur (Erhat, 2006: 207). Miize miizlerin mekani anlamina gelir. Dokuz
miiz’den her biri ayr1 bir yaratici ugrast gozetir, ona esin kaynagi olur. Miize kelimesinin giiniimiizdeki anlamina
en yakin hali ise M.O. 4. yiizyilda Iskenderiye Kiitiiphanesi ve Miizesi’dir. Biiyiik iskender, Misir’1 fethettigi sirada
kendi adini tasiyacak ve bu topraklarda Helen kiiltiiriiniin merkezi haline gelecek bir kent kurmayi tasarlar ve bu
kentte Miiz’lere bir kiitiiphane adanmasimi ister. Bu nedenle Iskenderiye Kiitiiphanesi ve Miizesi dokuz Miiz’e
adanmustir (Artun, 2006: 11). Toplumun hizmetinde olan ve onun gelisimi i¢in ¢alisan, insanligin somut ve somut
olmayan kiiltiirel miras1 ile ¢gevresini tanimas1 ve sahiplenmesi amaciyla ilmi yontemlerle aciga ¢ikaran, inceleyen,
degerlendiren, koleksiyonlar olusturan, koruyan, tanitan, siirekli ve gecici olarak sergileyen, egiten, kiiltiirel,
sanatsal zevkini ve diinya goriisiinii gelistirmesinde etkili olan, kamuya acik, kar amac1 giitmeyen daimi kurulustur
(Sanal :1 2019). Turani ise miizeyi sanatsal, kiiltiirel, tarihsel ve bilimsel eserlerin sergilendigi yapi olarak
tanimlanustir (Turani, 2011:102). Miize kavrami1 Avrupa’da koleksiyonculuk ile ortaya ¢ikmistir. insanlarin dogaya
olan ilgisi, yeni yerlerin kesfi, insanin dogasi geregi biriktirme arzusu cesitli alanlarda koleksiyonculugun
olusmasia neden olmustur. Ik 6rneklerine Eski Misir’da rastlanan, Eski Yunan’da da tanrilara sunulan adaklardan
olusan koleksiyonlar, agirlikli olarak dinsel objeler ve savas ganimetlerini igermistir. Bu koleksiyonlarin ortak
yonii, halka acik olmamalaridir (Altun, 2007: 796). Ozellikle 17. yiizyilda koleksiyonculugun cesitlenmesi ve bir
gli¢ gosterisi olarak algilanmasi miizecilik kavraminin olugsmasina ve yapilanmasina neden olan unsurlar arasinda
gorilmiistiir (Aksoy, 2016: 6).

Miize Tarihi

Miize kelimesine kaynaklik eden ve esin perileri Musa’larin tapinagi anlamina gelen “museion” Eski Yunan’da
diistinsel ve felsefi calismalarin yapildig: yeri betimlemektedir (Bakanay, 2014: 20). Antik Yunan’da, baslarda,
miizlere adanmig bahge, tapinak, kutsal kalinti odalar1 gibi birgok yere, hatta kimi festivaller kadar kitaplara da
miize denebiliyor. Hem Platon’un Akademi’sinde hem de Aristoteles’in Lykeion’unda bir mouseion mevcut. Ama
asil miize efsanesini yaratan M.O. 4. yiizyilda kurulan ve en az yedi yiizyil etkin olan Iskenderiye Miizesi’dir.
(Artun, 2014: 13). (Gorsel 1) Ortagag’in saray ve kilise koleksiyonlarini izleyen zamanlarda miizecilik, esrarli,
biiyiilil bir havaya biiriiniir. Bu donemde 6zellikle toplama ve koleksiyonculuk kudret gosterisinin veya kiliselerin
kutsal ikonografisinin ¢ok oOtesinde bir anlamlandirma mecrasi olustururlar. Bu mecra Nadireler kabinesidir.
Koleksiyon kurmak nadire kabineleriyle birlikte hakiki anlamini kazanir (Artun, 2014: 25).

618



Akgbz, Bartug. “Miizelerde Gorsel Kimlik Uygulamalar:: istanbul Modern, SPSMOMA ve Paul Klee Ornekleri”. idil, 68 (2020 Nisan): s. 617-630. doi: 10.7816/idil-09-68-03

=

Resim 1. iskenderiye Kiitiiphanesi ‘museion’

Gilinimiiz miizelerinin atasi sayilabilecek Nadire Kabine’lerinde Cografi Kesifler ile ele gegirilen pek ¢ok doga
harikasinin yani sira insan yapisi ilging nesneler sergilenmistir. Doga ile sanat arasinda bir bag oldugu inanci ile
olusturulan Nadire Kabineleri’nde koleksiyon elemanlari arasinda deniz asir1 iilkelerden getirilmis fosil, mercan,
siiriingen, ayna, degerli taslar; kisacasi izleyende merak uyandiracak, daha 6nce sik kargilagmadigi nesneler
sergilenmistir (Artun, 2005: 10-12). (Gorsel 2) Nadire koleksiyonlarinin bir sinir yoktur. Biitiin zamanlar ve
mekanlar, canli/cansiz, dogal/yapay her sey bu koleksiyonlarin ¢ekim alanindadir. Yeter ki, siradisi olsun, nadide
olsun, acayip ya da garip olsun (Artun, 2014: 25-26).

Miize kavraminin ilk kez bugiinkii anlaminda kullanilmaya baslamasi, Ronesans donemine denk diismektedir.
15. yiizyildan itibaren burjuvazinin dogusu ile sanatin 6zerklesmesi, koleksiyonculugu baska bir boyuta tasimis;
sanat eserleri ve degerli objelerden olusan koleksiyonlar, burjuvazinin kontroliinde galerilerde sergilenmeye
baslamistir. Bu donemde, Floransali Paolo Giovio isimli koleksiyonerin topladigi eser ve objeleri, Museaum
Jovianum isimli villasinda sergilemesi, miize sdzciigiiniin ilk kez giinlimiizdeki anlami ile kullanilmasina da araci
olmustur. Ayn1 dénemde Medici hanedanina mensup Toskana Biiyiikdiikii 1.Cosimo da Uffizi Binasi’ni insa
ettirmistir. 18. yiizyila kadar izinle ziyaret edilebilen Uffizi, 1789°da halka agilarak miize haline getirilmi stir
(Aktaran: Bakanay, 2014: 20). Resmi anlamda ilk miize kabul edilen mekan Ingiltere’deki Ashmolean Miizesi’dir.
Hala agik olan bu miize, 1660°ta Elias Ashmole isimli koleksiyonerin, koleksiyonunu 6grenim gordiigii Oxford
Universitesi’ne bagislamasi ile agilmistir (Alexander, Alexander, 2007: 5).

Kiiltiirel degerlerin korunmasinda ve gelecege tasinmasinda 6nemli rol oynayan miizecilik olgusu tiim diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de de koleksiyonculukla baslamigtir. Tiirk Miizeciliginin ilk izleri, Sel¢uklu Donemi’nde
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(13.yy) eski Konya’nin bulundugu hoyiigii ¢evreleyen ve giinlimiize higbir izi kalmayan sur duvarlarinin etrafina
ellerine gecen gesitli donemlere ait eserlerin nizami bir sekilde dizilmesi ile karsimiza ¢ikar (Sanal :2 2019).
Koruma tarihindeki en 6zgiin ‘kamusal’ miize tasarimlarindan biri Selguklulara aittir. Selguklular bulduklar: biitiin
kabartma ve heykelleri Konya kentinin surlarina ve kapilarina yerlestirerek, her an herkese acik bir heykel
koleksiyonu ve sergisi kurmuslardir (Artun, 2014: 20-21). Tiirkiye’de profesyonel olarak ilk miize olusumu Mecma-
1 Asar-1 Atika (Eski Eserler Koleksiyonu)’dir; giiniimiizdeki Istanbul Arkeoloji miizelerinin temelini olusturur.
Padisah Abdiilmecit’in Yalova gezisi sirasinda gordiigii Bizans yazitlarini Istanbul’a getirtmesi iizerine eserler,
1846 yilinda Osmanli Devlet adami1 Ahmet Fethi Pasa tarafindan o giine kadar saray deposu olarak kullanilan Aya
Irini’de toplatilmist1. Koleksiyon, Sadrazam Ali Pasa doneminde diizenlendi ve 1869 yilinda dénemin maarif nazir
Saffet Pasa tarafindan Miize-i Hiimayun (Imparatorluk Miizesi) olarak adlandirildi. Ayn1 yil, ilk miize miidiirii
olarak Galatasaray Lisesi dgretmenlerinden Dr. Edward Goold gorevlendirildi. Ayrica vilayetlere bir genelge
gonderilerek ¢evrelerindeki biitiin tarihi eserlerin tahrip edilmeden miizeye iletmeleri istendi (Karabiyik, 2007: 14).
Ulkemizde bir sanat miizesi kurulmasi yoniindeki ¢alismalar ise ilk kez 19. yiizy1l sonlarinda baslatilmistir. Giizel
Sanatlar Okulunun (Sanayi-i Nefise Mektebi) kurulusuyla da yakindan ilgisi olan bu girisimin sonunda bir
koleksiyon olusturulmaya baslanmis ancak, miizenin agilis1 ger¢eklestirilememistir. 1883°te  Osman Hamdi Bey
tarafindan agilan Giizel Sanatlar Okulu’nun 6grencilerinin egitimini desteklemek ve bilgi, gorgiilerini artirmak
amaciyla bir resim koleksiyonu ile bu koleksiyonun sergilenecegi bir resim salonu olusturulmasi diislincesi, sanat
koleksiyonlar: i¢in de bir baslangi¢c olmus ve Elvah-1 Naksiye olarak anilan resim koleksiyonu da bu amagla
meydana getirilmistir. Ancak ilk sanat miizesi, Cumhuriyet’in ilanindan sonra, 1937 yilinda Atatiirk’iin emriyle
kurulan Istanbul Resim ve Heykel Miizesi olmustur (Sanal 3, 2019). Miizeler teshiri ve tanzimi yapilan eserler
bakimindan, kiiltiir, sanat ve bilime ait objelerin birlikte sunuldugu mekanlar olabilecegi gibi doga, tarih,
etnografya, arkeoloji gibi tek bir konuyu igeren eserlerin sergilendigi mekanlar da olabilir. Her gegen giin sayilari
artan miizelerimiz, sadece eserlerin sergilendigi ve depolandigi mekan algisindan kurtulmus, cesitli kiiltiirel
faaliyetlerin ger¢eklestirildigi, egitim ve kiiltiir kurumlari haline gelmistir.

Miizelerin Hedefleri ve islevleri

Gunumiizde buyikliiklerine, gergeklestirdikleri aktivitelere, amaglarina, koleksiyonlarina ve o6zellikle de
fonksiyonlarina gore farklilik gosteren onlarca tiir miize bulunmaktadir. Miizeleri farklilik gosterdikleri bu 6zgiin
unsurlarindan yola ¢ikarak siniflandirmak miimkiindiir. Baslica miize tiirleri; miizelerin koleksiyonlarina, bagl
bulunduklari idari birime, hitap ettikleri kitleye, hizmet ettikleri bolgeye ve koleksiyonlarini sergileme yontemlerine
gore tanimlanabilir (Ambrose, Pain, 2006: 6). Diinyanin ¢esitli yerlerinde bulunan miizeler varligimi ve
devamliligini siirdiirebilmek i¢in hedeflerini igerisinde bulunduklar1 {ilkelerin ve bakanliklarin yasa ve
diizenlemelerine uygun sekilde belirlemeli ve gergeklestirmelidir. Yonetilmek istenen kurumun varligini devam
ettirebilmesi i¢in bu kurumun hedefleri olmasi gerekir. Ayni zamanda bu hedeflerin agik, ger¢ekei ve uygulanabilir
olmasi gerekir. Miizelerin ise en 6nemli hedefi koruduklar ve sakladiklar1 kiiltiir mirasin1 topluma daha yiiksek
standartlarda sunmaktir. Bu hedef dogrultusunda gerekli diizenlemeleri uygulamalidirlar. Miizeler ilk olustugu
yillarda baslica islevleri toplamak, korumak, belgelemek ve eserleri belli bir mekanda sergilemekti. Gelisen
teknoloji ile birlikte toplumun bilinglenmesi ve estetik degerlerinin 6nem kazanmasi, halkin eglenirken 6grenmesi,
ziyaret¢i beklentilerinin en iyi sekilde karsilanmasi, miizelere yeni islevler kazandirmis, degisen bu degerler ile
birlikte miizeler artik bir egitim kurumu olma niteligi kazanmistir (Aksoy, 2016:9). Tarihten giiniimiize kadar
incelendiginde miizelerin farkli bir¢ok islevi oldugu goriinmektedir. Bu islevleri siralayacak olursak:
Koleksiyonlarin olusturulmasi, arastirma, bakim ve onarim, sergileme, diger sosyal ve egitim faaliyetleri ile
dinlenme olarak siralayabiliriz. Miizelerin islevleri genel olarak géz 6niinde bulunduruldugunda ise, toplama,
belgeleme, koruma (bakim, onarim), sergileme ve egitim islevleri 6n plana ¢ikmaktadir (Aktaran: Ekelik, 2010:
22).

Gorsel Kimlik

Marka kimligi ile yakin iliski iginde olan hatta zaman zaman karistirilan bir kavram olan goérsel kimlik, temel
olarak markayla ilgili goriilen unsurlar1 kapsamaktadir. Diger bir deyisle, gorsel kimlik, bir araya geldiklerinde
markay1 tanitan ve yansitan bir sistem olusturan grafiksel ve sozel unsurlarin toplamindan olusmaktadir (Clifton,
2004: 113).
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Genel agidan bakilacak olursa, bireyler kiiltiirel ve sosyal farkliliklari olsa bile bir yasam igerisinde bir arada
yasam silirdiirmelerinin etkisi ile kendilerini bir biitiin olarak gormekte ve yine kendilerini bir kimlik ile ifade etme
arzusu tagimaktadirlar (Karabulut, 2016:11). Her insanin kendini diger insanlardan ayiran, bulundugu yere, gormiis
oldugu egitime ve sahip oldugu kiiltiire bagh olarak bir karakteri ve bu karakterin ¢evresinde diger insanlar
tarafindan anlagilan bir imaj1 vardir (Biiyiikbaykal 2004: 61). Bu dogal refleks sadece insanlara has degildir,
kurumlar1 ve insanlart birbirlerine bu agidan benzetebiliriz. Kurumlarin, firmalarin, ve hatta iilkelerin bile birer
kimligi vardir. Kurumlar varliklariin gelismesini istedikleri kadar taninmalarini da o 6lgiide isterler ve bu kurumlar
genellikle birbirlerinden kimlikleri ile ayrilirlar diyebiliriz. Bu noktada dnemli olan kurumun, hedef kitlesi {izerinde
etkili olabilmek adina, kurumsal 6zelliklerini, kurumun yiiriittiigii faaliyetleri agik¢a ve beklentiler dogrultusunda
yansitabilmesi ve olusturulan bu kimligi uzun siire istikrarli ve basarili bir sekilde tasiyabilmesidir (Biiyiikbaykal,
2004: 61). Ciinkii kamuoyu ile dogrudan iletisim gerceklestiren arag da siiphesiz o kurumun goérsel kimligidir.

Tarih boyunca uluslar, kendi halklariyla ve ¢evrelerindeki diger uluslarla kurduklari iletisimlerde bir takim
semboller kullanmislardir. Uluslarin eskiden beri kullandiklari semboller ile modern kurumlarin giiniimiizde onca
teknik, toplumsal ve kiiltiirel evrimden sonra kullandiklari semboller ayni temel kavramlar iizerine kurulmustur. Bu
temel kavramlarin en 6nemli ikisi “kurum” ve “kimlik” tir. Kurumlar sosyal cevreleri ile var olabilirler ve
varliklarinin devamini sosyal gevreleri ile kurduklar: iletisim ile siirdiirebilirler. Bir kurum sosyal ¢evresi ile
kurdugu iletisimde bir kimlik sergiler, bu kimlik kurumun kimligidir (Karabulut, 2016:11). Yogun rekabetin hakim
oldugu giliniimiiz diinyasinda markalarin sahip olduklar1 gorsel kimligin, ¢agin hizina ayak uydurabilmesi ve
miisterilerin beklentilerini dikkate alarak ortak bir degere sahip olmasi gerekmektedir. Gorsel kimlik bir logo
yaratmaktan ¢ok daha fazlasim ifade etmektedir. Duygusal yonii kuvvetli, hedef kitle ile marka arasindaki bagi
giliclendiren, marka degerine katkida bulunan gorsel kimlikler markanin basarisi agisindan biiyilk dnem arz
etmektedir (Bakanay, 2014: 89). Marka kimligi modellerinde marka sembolleri, gorsel imge ve metaforlar
kapsaminda ele alinan gorsel kimlik; marka mesajint dogru bi¢cimde aktararak markay1 tiim yonleri ile tiiketiciye
yansitmak amaci tagir. Gorsel kimlik sayesinde markanin islevsel ve duygusal 6zellikleri ¢ekici, ulasilabilir ve fark
yaratan bir gorsel strateji ile hedef kitlelere ulastirilmaktadir. Miizelerde gorsel kimligi olusturan temel unsurlar su
sekilde siralanabilir; Miize ismi, Miize Binasi, Logo, Renk, Yazi karakterleri (Bakanay, 2014: 89).

istanbul Modern

Miize 11 Aralik 2004 tarihinde Istanbul Bogazinin kiyisinda T.C. Denizcilik Isletmelerinin 4 numarali giimriik
antreposunda ziyarete agilmistir. Tiirkiye’nin ¢cagdas ve modern sanat alanina yogunlagan ilk miizesi olma 6zelligine
sahip olan Istanbul Modern, Eczacibasi Holding dnciiliigiinde kurulmustur. istanbul Modern web sitesinde; Istanbul
Modern Sanat Miizesi, Tiirkiye’nin sanatsal yaraticiligini kitlelere ulastirmak ve kiiltiirel kimligini uluslararasi sanat
ortamiyla paylagmak amaciyla disiplinlerarasi etkinliklere ev sahipligi yapan bir miizedir seklinde tanimlanmaktadir
(Sanal 4: 2019). Istanbul Modern, Modern ve ¢agdas sanat alaninda siirekli ve gecici sergileri ile uluslararasi
diizeyde 6nemli eserlere ev sahipligi yapmis, korumus ve sergilemistir. Istanbul Modern’de sergilenen koleksiyon
ve sergiler, istanbul Modern koleksiyonu olarak miizenin iist katinda sergilenmektedir. Sergilenen eserler resim,
heykel, enstelasyon ve video gibi tiirler igermektedir. Modern sanatin ilk 6rneklerini igeren bu koleksiyon miizenin
ist katinda yer alan kiigiik salonda Tirkiye’den ve farkli cografyalardan 6nemli sanatgilarin eserleri ile
olusturulmustur. Istanbul Modern’in kuruldugu dénemden itibaren yenilik¢i bir koleksiyonculuk anlayisina sahip
oldugunu séylemek mimkindiir. Miize, ¢agdas sanat koleksiyonerligine olan ilginin heniiz yeni bagladig1 bir
donemde eser alimlari gergeklestirerek koleksiyonunu genisletmekle kalmamis; cagdas sanata olan ilginin
artmasina da katkida bulunmustur. Miize video ve enstalasyon tiirlerini koleksiyonuna katan ve siirekli sergileyen
ilk miize olmasiyla da bir yenilik gerceklestirmistir (Arkunlar, 2011: 1). istanbul Modern’in siireli sergileri miizenin
alt katinda bulunan sergi salonlarinda sergilenmektedir. Bu katta Siireli Sergiler Salonu, Foto graf Galerisi ve Kisa
Siireli Sergi Alanlar1 yer almakta ve ayni anda bir kag siireli sergi izleyiciyle bulusturulabilmektedir.

istanbul Modern Gorsel Kimlik Unsurlari

Miize ismi dogru belirlendigi zaman miizenin farklilagsmasinda ve taninmasinda dogrudan etkili bir gorsel kimlik
unsurudur. *‘Istanbul Modern’’ ismini diisiindiigiimiiz zaman miizenin tam adi ‘istanbul Modern Sanat Miizesi’dir
ancak miize ‘‘Istanbul Modern’’ adin1 marka olarak 6n plana ¢ikarmistir. istanbul Modern isminin marka olarak 6n
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plana ¢ikarilma sebebi miizenin, Tiirkiye’deki modern sanat odakli ilk miize olmasidir. Isim igerisinde gecen
modern sozcligli miizenin misyonuna gonderme yapmasinin yanisira i¢inde barindirdigi cagdas ve yenilikgi
anlamida miizenin modern sanatla birlikte siirekli gelisen yenilik¢i yoniinii ifade etmektedir (Bakanay, 2014: 274).
Miize isminde gecen Istanbul sézciigii ise hem miizenin konumuna isaret etmektedir hemde Istanbul’un sahip oldugu
tarihi ve fiziki 6zelliklerin miizeye aktarilmasina katki saglamaktadir. Ayrica Istanbul’un tarih boyunca birgok
medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi ve iki kitay1 birlestiren ¢ok dnemli bir noktada bulunmasi hem Asya hem
Avrupa sanatindan besleniyor olmasi Istanbul Modern’in modern sanat1 biitiinlestirme ¢abasina dogrudan katki
saglamaktadir (Bakanay, 2014: 274-275). Genel olarak miize isminin miize markasina katkida bulundugunu
s0ylemek miimkiindiir. Ayrica sdylenis kolaylig1 sebebiyle akilda kalicilig1 yoniinden de basarili bir isim oldugu
sOylenebilir.

Logo

Miizenin hatirlanmasinda ve farklilagmasinda en etkili gorsel kimlik unsuru logo’dur. Hemen hemen her alanda
kullanilan logo miizenin ayirt edilmesine katkida bulunur. istanbul Modern’in logosu Tasarimci Biilent Erkmen
tarafindan tasarlanmistir (Sanal 5: 2017). Olduk¢a modern ve sade bir tasarima sahip olan Istanbul Modern logosu
kirmizi1 kare bir form {izerine modern fontlarla yazilmistir (Gorsel 3).

ISTANBUL

MODERN

Resim 3. istanbul Modern Logo

Logoda kullanilan renklerin zitlig1 miize adinin okunmasini kolaylastirmistir. Logoda kullanilan font tirnaksiz
‘Sans Serif” bir fonttur. Yazi karakterinin sade bir yapida olmasi miizenin modern yapisi ile ortiismektedir. Logo
isminin biiyiik harflerle yazilmis olmasi giice ve zemini tam olarak ortalamis olmasinin da otoriteye gonderme
yaptigini sdyleyebiliriz. Ayrica miizenin modern sanat alaninda oncii bir role sahip oldugunu vurgulamak igin
modern sdzciigii logoda ‘‘bold”” bir karakterle yazilmistir (Bakanay, 2014: 275). istanbul Modern’in bu logosu
biitiin basili evraklarinda, web sitesinde, sosyal medya reklamlarinda, afislerinde ve brosiirlerinde kullanilmaktadir.

Yaz1 Karakteri

Miize markasina katkida bulunan en 6nemli gorsel kimlik unsurlarindan biri de yazi karakteridir. Yazi karakteri
mesajin anlagilabilir bir formda etkili, dogru ve carpici sekilde anlatilmasini amaclar. Yazi karakteri okunabilir
olmali ve izleyicinin ilgisini ¢ekebilmelidir. Ciinkii markanin logosundan, basili biitiin materyallerden, slogandan,
web sitesine kadar pek cok alanda biitliinliigli bozmayacak sekilde kullanilmalidir. Bu sebeple markanin genel
misyon ve karakterine uygun bir yazi karakteri secilmeli veya yaratilmalhidir. Istanbul Modern’in bir¢ok fakli
iletisim aracinda kullanilan yazi karakterleri kismen farklilagsa da herbiri temelde ‘‘Sans Serif’’ adi verilen yazi
karakteri grubundandir. Ornegin brosiir ve kataloglarda Kalinga kullanilirken Web sitesi bagsliklarinda Gotham
Black, metinler i¢in Arial kullanildigin1 goriiyoruz. Tirnaksiz yazi karakteri grubu olan Sans Serif’in tercih edilme
sebebleri arasinda dijital ortamda daha rahat okunabildigi ve okuma kolaylig1 yarattigi, minimalist ve modern bir
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goriiniime sahip oldugu gibi o6zelliklerini sayabiliriz (Bakanay, 2014: 278). Kisaca Sans Serif yazi karakteri
geleneksel bir goriintiiden uzak ve modern bir yapiya sahiptir. Genel olarak estetik kaygilarla tercih edilen bu yazi
karakteri grubu; miizenin gesitli iletisim materyallerinin daha ¢ok goze hitap etmesini saglayarak miize gorsel
kimligine katkida bulunmaktadir.

Renk

Renk ¢ok gii¢lii bir gorsel iletisim unsurudur. Ciinkii tasarima ¢ok yonlii anlam ve dinamizm ekler. Renkler farkli
duygu ve ruh halini yansitabildigi gibi izleyicide duygusal tepkilerde ortaya ¢ikarabilir. Dogru yerde ve dogru bir
sekilde kullanilan renkler tasidiklart duygulart ve yansittiklar etkileri markaya da yansitmaktadirlar. Ayni zamanda
iiriin veya tasarimlarin kategorilerde ayrilmasinada yardimei olur. istanbul Modern’in miize binasinda, logoda,
basili materyallerde ve dijital ortamda tercih edilen renkleri degerlendirecek olursak. Ornegin miize binasinda
sadece iki renk kullanilmis sergi alanlar1 beyaz diger tiim alanlar1 gri. Diinya’da pek ¢ok modern sanat miizesinde
oldugu gibi sergi alanlarin da hakim olan renk beyazdir. Bu durum miizede go6zii yoran bir tasarimdan ziyade eserleri
ortaya ¢ikaran sade ve modern bir goriiniim saglamistir. Ayrica bu durum iizerinde diigiinme ve dikkat gerektiren
birgok modern sanat eserinin daha iyi anlamlandirilmasina da katkida bulunmustur (Bakanay, 2014: 279). istanbul
Modern’in logosu kirmizi zemin iizerine beyaz harflerle yazilmis miize isminden olusmaktadir. Logodaki kirmizi
renk heyecan ve enerji gibi ¢agrisimlarda bulunurken ayn1 zamanda miizenin modern sanat alanindaki dinamizmine
ve cabalarina isaret ettigini anlayabiliriz. Miize adinda kullanilan beyaz rengin ise Modern sanati ve sadeligi
cagristirdigini anlayabiliriz. Miize de zit renklerin kullaniminin da siirekli hareket ve gelisimi yansittigini
sOyleyebiliriz (Bakanay, 2014: 279). Miize ¢esitli basili materyal ve dijital ortam reklamlar1 igin sergi ve konuya
gore degisiklik gosteren renkler kullansa da Istanbul Modern logosu hep sabit kalmaktadir.

San Francisco Museum Of Modern Art (SFMOMA)

1935 yilinda kurulan Modern Sanatlar Miizesi, San Francisco’da ¢agdas sanata adanmis ve icerisinde 29 bin
eserden olusan koleksiyonu ile Bat1 kiyisindaki ilk miize olmasi bakimindan énemlidir. Miize, 2013 yilinda ikonik
bina genisletilmek iizere kapatilmis (Gorsel 4) ve Isvigreli Mimar Mario Botta binasina Oslo dogumlu Snehetta
tarafindan 235 bin metrekare daha miizeye eklenmistir. Miize 14 Mayis 2016 tarihini yeni agilis giinii olarak
aciklamig ve tasarlanmis yeni kimligi ile izleyici kargina ¢ikmigtir (Sanal 6: 2017). 18 Ocak tarihinde Grace McCann
Morley onderliginde, Albert M. Bender tarafindan bagislanan ve igerisinde Frida Kahlo, Diego Rivera gibi
isimlerinde bulundugu kalic1 koleksiyonu olusturan yiizlerce eser ile kurulmustur. Gosterimde etkileyici bir yapiya
sahip olan miizeye, 1941°de 6liimiinden 6nce Bender ilk satin alma sonunu getirmis ve fotograf dahil olmak {izere
1100 den fazla eserin katilimini saglamistir (Sanal 7: 2017).
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Resim 4. SFMOMA insaati
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San Francisco Museum Of Modern Art Gorsel Kimlik Unsurlari

Modern Kelimesi miizeye 1975 yilinda, miizeyi daha iyi yansittig1 diisiiniilerek eklenmistir. Baslangic noktasi
olarak yedi tanimlayici belirleyen miize: Hos, Sasirtici, Aydinlatici, Giincel, Katilimei, Sinirsiz ve Agik olmayi
hedef edinmistir. Bu hedefler Miize miidiirliigiinde Iletisim ve Pazarlama boliimii dahil tiim katilimcilar tarafindan
yeni kimlik olusturmak iizere belirlenmistir (Sanal 8: 2017).

Botta binasinin dis ylizeyinde bulunan ¢izgili, kirmizi tugla 1zgara ile birlikte, Snehetta tarafindan olusturulan
kivrimlr hatlar ile zitlik olusturmaktadir (Gorsel 5). Bu iki farkli kurgunun katiliminin olusturdugu ¢izgi ve form
kontras1 yeni gorsel kimligi olusturan grafik dokuyu da olugturmustur (Sanal 9: 2017).

Logo

Sehre daha agik olan yeni binada oldugu gibi, yeni logo kasten gozenekli (bosluklu) ve birden fazla erisim
noktasi saglar. Ug pargal1 organik yaprya sahip logo isyankarlig1 ve farkindalig1 ile taninan Bay Area’nin konformi st
olmayan 6zgiir diisiince kiiltiiriinii yansitmaktadir. Kisaca logo kurumun programi gibi ¢ok yonlii ve dinamik olarak
tasarlanmistir. Eski logo 1995°e kadar kullanilmistir (Gorsel 6). Bu logo ¢ok sikisik olmakla beraber bugiiniin
samimi ve havadar logolari ile ortiismemektedir (Sanal 10: 2017).

SFMOMA

Resim 6. SFMOMA Eski Logo

Yeni logo bunun aksine sinirlar1 olmadan ve yine kii¢iik harfler ile diizenlenmemistir. Yeni logo ilk bakista eski
logonun aynis1 gibi goriinse de kutu igermeyen, taban ¢izgisi olmayan hareketli bir yapiya sahiptir (Gorsel 7).
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Sinirlanmamis formunda daha ilgi ¢ekici ve gerginlik duygusu olusturmaktadir. Yeni logo yapilanmasi adi okumay1
kolaylastirmakta ve miizeyi olusturan tiim elementleri kapsamaktadir: San Francisco, Modern Sanatlar Miizesi
(Sanal 11: 2017).

MO
F MA

Resim 7. SFMOMA Yeni Logo

Bu baglamda degerlendirildiginde yeni logo daha modern ve daha ferah bir yapidadir. Eski logoda oldugu gibi
cercevesiz ve sinirlandirilmamis formu goéziin daha rahat hareket edebilmesini saglamaktadir.

Yaz1 Karakteri

Kendine 6zgii bir yaz1 karakteri olan logo, font tasarimcist Christoph Koeberling tarafindan tasarlanmistir. Yeni
logoya uygun font tasarlayan Koeberling’in tasarimi biitiin uygulamalarda kullanilmak tizere ¢ok yonlii ve yeterli
olmustur (Gorsel 8). SFMOMA yazisini olusturabilmek i¢cin Koeberling kiigiik harflerin boyunu biiyiik harflerle
ilisikli olarak artirmistir (Sanal 12: 2017).

ABCDEFGHIIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
aabcdefghijklnopqr

stuvwxyz

ABCDEFGHIIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
aabcdefghijklnopqrs
tuvwxyz

Resim 8. SFMOMA Yazi Krakteri

Tarihsel stirecinde SFMOMA kurumsal bir yazi karakterinden ziyade: Futura ve Gotik font kullanmistir. Futura
aynt zamanda tabela ig¢inde kullanilmistir. Futura bireyselligi vurgularken Gotik tarz ise ¢alisma alaninda ve
sergileme (goriintiileme-teshir) icin kullanilds. iki yaz1 karakteri: Futura tabela iizerinde Franklin Gotik (daha sonra
2004 de Benton Gotik) etiketler ve brosiirler gibi kisa dmiirlii malzemelerde kullanilmistir (Sanal 13: 2017).
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Renk

Sicak kirmizi, beyaz ve siyahtan olusan ana renk paleti Mario Botta’nin tuglalarindaki sicak kirmizi tonlar ile
Snehetta’ya ait binanin beyaz cephesinden ilham alinarak olusturulmustur (Gorsel 9). Sicak kirmiz1 aynt zamanda
bolgeye has bir 6zellik olan ve sik¢a olusan siste en ¢ok goriinen renklerden biridir. Bu basit ¢éziimlemede farkl
gergevelenmis logonun etkisini arttirmistir. Ayrica boyutu ve u¢uculugu ile de oldukga iyi goriinmektedir (Sanal

14: 2017).

Resim 9. SFMOMA Binasi Cephesi

Doku

Iki binanin mimari dokusunda olusan doku, ¢izgi ve desenler ilham kaynag1 olmus ve gozii tammlayan horizontal
cizgiler ile kaydirma siitunlar ve mermer zeminler Botta binasimi tanmimlayan grafik dgeler olurken Sneohetta
binasmin kivrimlh ¢izgileri ile de kontrast olusturmustur. Iki binanin bir birine katilim1 sonucu bas1 yatay cizgili
dalgali bir doku ortaya ¢ikt1 ve kontrast form yeni gorsel kimligin ortaya ¢ikmasinda etkili olmus ve grafik desen
olusturmak i¢in kullanilmistir (Gorsel 10). Bu durum SFMOMA dijital ekibi i¢in iiriin ve haberlesmede kullanilmak
iizere yeni kombinasyonlar olusturmaya uygun olarak nitelendirilmistir (Sanal 15: 2017).

Resim 10. SFMOMA Binasi Dis Yiizeyi Ve Grafik Dokusu
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Paul Klee Miizesi

Paul Klee Miizesi sanat¢1 Paul Klee adina Isvigre’de, Bern kentinde insa edilmis. Projesi Renzo Piano tarafindan
hazirlanan miizede sanatginin eserlerinin takriben %40°1 sergilenmekte. Livia Klee-Meyer, Paul Klee’ nin gelini
tarafindan bagislanan eserlere ilaveten gelen eserlerle zenginlesen miize, mimari tasarimi ile de dikkat ¢ekmekte.
2000 yilinda baslanan ve 2005 yilinda tamamlanan miize dalgali araziye dalgali bigimi ile uyum saglamaktadir
(Sanal 16: 2017).

Bern kenti dogusunda ii¢ sira dalga halinde tasarlanan miize (Gorsel 11), bir ressam, 6gretmen, miizisyen, yazar
ve filozof olan Paul Klee’nin anisina 300 kisilik bir konser salonunu barindirmaktadir. Ayrica sanatginin kitaplari
basta olmak iizere ¢ok sayida eserin satildig: bir aligveris yolu, ¢ocuklar i¢in ayrilan alanlar, sergi alanlar ve {i¢ adet
yapay hoyiik de yer almakta. Giiney kisimda bir bilgi ve iletisim alani olarak hizmet vermekte. Ayrica bilgisayarlar,
konferans salonu ve odalari, arastirma ve koleksiyon departmani da yer almaktadir (Sanal 17: 2017).

Resim 11. Paul Klee Miizesi ‘Bern’

Paul Klee Miizesi Gorsel Kimlik Unsurlar:

Sanat¢1 Miizesi, sanat¢inin eserlerini, kisisel egyalarini, koleksiyonunu, atélyesinde, evinde ya da onun anisina
ayrilmis mekanlarda sergileyerek, sanat¢inin yasamina, eserlerine, eserlerinin iiretim siirecine 151k tutan, toplum
yararina hizmet veren, kar amaci giitmeyen ve siirekli yonetilen kurumlardir (Akge, 2011: 4). Gegmisten bugiine
sanatc1 miizeleri li¢ farkli kategoride degerlendirilebilir. Bu kategorilerden biri sanat¢inin kendi icrasi olarak
olusturdugu sanatg1 miizeleri; digeri ev, at6lye gibi sanatginin 6zel alaninin miizelestirilmesi ile kurulan sanatgi
miizeleri; son olarak sanat¢inin ailesi, hamisi vb. yakinlari tarafindan onun anisina kurulan ve sanat¢iya adanan
sanatc1 miizeleridir (Akge, 2011: 4). Paul Klee miizesi de sanat¢1 i¢in agilmig egitim ve sanatin agirlikli yiirtitiildagi
bir miizedir. Mimari yapida ve logoda kullanilan 3°lii dalga hareketi sanat¢inin ressam, miizisyen ve egitimci
olmasina ithafen yapilmistir.

Logo

Gorsel kimlik denildiginde ifade araglar1 olarak sadece logo, antetli kagit, kartvizit gibi basili malzemenin
anlagilmasi sik karsilagilan bir durumdur. Halbuki gorsel olarak algilanan tasarimlar sadece basili malzemeden
ibaret degildir. Mimari tasarim da o kurum igin hedef kitlenin aklinda bir imaj olusturan ¢ok 6nemli ifade
araglarindan birisidir. Gilinlimiizde gorsel kimligin 6nemini ve degerini ylik- selten, mimari tasarimin da siiregle
biitiinlesik olmasidir. Marka bilinirligine gii¢ katmak i¢in piyasada kullanilan standart stillerden farkli bir tasarim
unsuru kullanarak farklilik yaratmak miimkiindiir. Bu farklilasma herhangi bir tasarim unsuru ile ger¢eklesebilecegi
gibi miize binasinin mimari yapist ile de saglanabilir. Dolayisiyla gorsel kimlik olusturma siirecinde mimari
yapilardan faydalanmak markanin farklilagsmasinda etkili rol oynayabilir. Ge¢miste pek cok miize binasi, halkin
¢ekinmeden girmesini engelleyecek kadar gorkemli ve iirkiitiiciiyken; giinimiizde ziyaretgiler goz Oniinde
bulundurularak tasarlanmaktadir. Bugiin miize binasi da miizenin tanitim ve iletisim araglarindan biri haline
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dontigmiistiir. Eskinin gorkemli, kutsal ve trkiitiicii tapinak benzeri yapilarindan uzak olan, halkin merakini
koriikleyen ve bagli bagina birer sanat eseri niteligi tagiyan giiniimiiziin miize binalari, ziyaretcilerinin tiim
beklentilerini karsilayacak sekilde tasarlanmaktadir (Atagok, 1999: 131-132). Giiniimiizde mimari tasarimin
kurumun logosuna yansidigi pek ¢ok 6rnek bulunmaktadir. Bunlardan biri de Paul Klee miizesidir. Paul Klee
miizesinin mimari yapisinin cephesi kurum logosunda kullanilmistir. Burada tasarimda estetik stratejinin
temellerinden olan geometrinin mimari tasarim ile temas ettigi noktada kurum logosunda temel form olarak
kullanildig: goriilmektedir (Gorsel 12).

Zentrum Paul Klee
Bern

Resim 12. Paul Klee Miizesi Mimari Yapisi ve Paul Klee Miizesi Logosu

Tasarimc1 kurumun logosunda stilize edilmis ve soyutlanmis bir bigimde miizenin cephesini kullanmis ve hem
0zgiin hemde gorsel farklilasmay1 miizenin farkli mimari yapisi ile saglamayr amaclamistir. Bu gorsel kimligin
onemini ve degerini yiikselten, mimari tasarim siireciyle biitiinlesik olmasidir.

Sonu¢

Miizelerin gorsel kimliklerinin, miizenin tarihi siirecine, kurulum amacina kimi zaman mimari yapisina veya
temsil ettigi sanatgiya gore tasarlandiklar1 gézlemlenmistir. Bu acidan tasarlanan gorsel kimligin: logo, kullanilan
tipografi, mimari yapi, renk, doku vb. unsurlarin temsil giigleri oldukea yiiksektir diyebiliriz. Miizelerin bilinirlikleri
iizerinde etkili oldugu gorsel kimliklerini giincellediklerinde siire¢ icinde yasanan gelisimlerini/degisimlerini agik¢a
gozlemleyebiliyoruz. Sektorel olarak farkliliklar gosterebilir ancak yaratici sektorlerdeki icerikler ve yaklasimlar
siirekli degistigi icin gorsel kimlikler belirli periyotlarda kiiciik revizyonlar gegirip tazelenebilir ve genglesebilir.
Arastirmada Istanbul Modern gérsel kimliginde zitlik (kirmizi beyaz), SF MOMA’da asimetrik kullanim ve ¢ok
yonliiliigi, Paul Klee miizesinde ise mimari yapisini temsil eden logosu ele alinmistir. Sonug olarak miizeler 6nemli
egitim kurumlari olma, sanati koruma ve gelecek nesillere aktarma vizyonlarinin yanisira grafik tasarimda gorsel
kimligin kullaniminin en yogun oldugu yerlerin basinda gelir. Basili yayinlar ve dijital ortam basta olmak tizere
bir¢cok alanda miizelerin gorsel kimliklerinin kullanildigimi sdyleyebiliriz. Tiirkiye’de ise son 20 yilda gerek 6zel
kurumlar, gerek miizelerde son derece basarili gorsel kimlikler mevcuttur. Kimi ¢ok basarili olmakla birlikte, bazisi
da siradanligini devam ettirmektedir. Bu durumun Tiirkiye’de de diinyadaki ornekleri gibi aymi sekilde yer
edebilmesi i¢in bu tip koklii tarihe sahip miizelerin dnemli tasarimcilar ile caligmasi, diinyadaki énemli ve oncii
miizelerin gorsel kimlik programlarini incelemesi ve yakindan takip etmesi 6nemlidir.
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VISUAL IDENTITY PRACTICE IN MUSEUM: EXAMPLE
OF ISTANBUL MODERN, SFMOMA AND PAUL KLEE

Bartug Akgoz'

ABSTRACT

Throughout history, nations have used symbols in their communication with their own people and with other nations
around them. The symbols used by nations throughout the history and the symbols used by modern institutions today
after all those technical, social and cultural evolution are based on the same basic concepts. Nowadays, we can say that
the museum is seen as the basic evaluation criterion of the brand value of institutions in the art world where the traditional
evaluation criteria is bygone. This situation requires branding in order to gain value in museology. In today's world, which
is dominated by intense competition, branding is only possible with the visual identity of brands keeping up with the pace
of the times and possessing a common value by taking into consideration the expectations of customers. In this context,
the importance of branding for contemporary museums and art museums has been questioned and exemplified based on
the concept of visual identity in our study. The referred components in visual identity creation process have been
determined and visual identities of Istanbul Modern, SFMOMA and Paul Klee museums that were selected in this context
have been examined.

Keywords: visual identity, museum, museology, art
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