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Oz

Basili reklam araglarindan biri olan afis tasarimlari tanitimi yapilmak istenen iiriin ya da bir hizmet i¢in gereken bilgiyi
hedef kitleye ulastiran bir iletisim aracidir. illiistrasyon, Fransizcadan tiiremis bir kelime olup bir fikri cizgilerle
resmedilme anlamma gelmektedir. Giiniimiizde illiistrasyon afis araci ile birlesince hedef kitleye ulastirilmak istenen
mesajlarin daha etkili olmasini saglamistir. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci, illiistrasyonun hedef kitle tizerindeki
etkisi géz Oniinde bulundurularak illiistrasyon igeren basili reklam araglarindan biri olan afis tasarimlarini yaratict
fikir, hedef kitle, problem durumu ve grafik tasarim agisindan ¢éziimlemektir. Calisma nitel bir arastirma olup tarama
modeli uygulanmistir. Genis kapsamli literatiir taramasi yapilmistir. Buradan edinilen bilgiler ve uzmanlarin goriisleri
dogrultusunda bir ¢éziimleme formu hazirlanmistir. Daha sonra illiistrasyon i¢eren 5 adet afis tasarimi ¢éziimlenerek
yorumlanmuistir.
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Giris

Insanlar birbiriyle iletisim kurarak anlasmaktadir ve insanlarin magara duvarlarma resimler gizmeleri
sonucunda gorsel iletisim ortaya ¢ikmistir. Gorsel iletisim, hedef kitleye iletilen mesajlarin gorsel materyaller
kullanilarak ulastirilmasidir. Sézlii iletisime gore akilda kalici oldugu icin fazlasiyla tercih edilen bir iletisim
bi¢imidir. Gorsel iletisim olmadan grafik tasarim disiiniilemez. Grafik tasarimda, gorsel iletisim sayesinde hedef
kitleye verilmek istenen mesaj yaratict ve anlasilir bir dille iletilmelidir. Grafik tasarim ¢ok fazla alandan olusan
gorsel bir iletisimdir. Kullandig1 gorsellerle farkli ve etkileyici bir anlatim sergilemektedir. Grafik tasarimda
onemli bir yere sahip olan illiistrasyon, diisiincelerin ve verilmek istenen mesajlarin hedef kitleye dogru bir
bigimde iletisim kurarak gorsel materyallere doniistiiriilmesidir. Bu gorseller ¢izimlerden olusmakla birlikte
tipografiyle biitiinliik olusturdugunda ¢ok basarili tasarimlar ortaya ¢ikabilmektedir. Illiistrasyonlarn afiste yer
almasiyla etkileyici tasarimlar olusmakta ve izleyicinin dikkatini ¢ekmeyi basarmaktadir. Afisler halki
bilgilendirmek amaciyla duvarlara asilan gorsel igerikli yazi ve ilanlardir. Genellikle reklam tanitimi igin sik¢a
karsilagilan afigler illiistrasyonla birlestiginde gorsellik agisindan son derece carpict bir goriiniim saglamaktadir.
Bir {iriinii tanitmak ya da tiiketiciye hizmet etmek amacli hedef kitleyi iirlinii satin almak i¢in ikna etmeye yonelik
yapilan reklamlarda ortaya ¢ikan tasarimin yaratict olmasi biiyiikk 6nem tagimaktadir. Kullanilan renk, tipografi ve
gorsellerin kompozisyonunun dogru yerlestirilmesi gerekmektedir. Illiistrasyonun kullanilmasiyla ortaya c¢ikan
reklamlar izleyicide gorsel olarak olumlu bir etki birakmaktadir. Bu kapsamda bu calismanin amaci,
illistrasyonun hedef kitle {izerindeki etkisi g6z Oniinde bulundurularak illiistrasyon igeren basili reklam
araglarindan biri olan afis tasarimlarini yaratici fikir, hedef kitle, problem durumu ve grafik tasarim agisindan
¢Oziimlemektir.

Gorsel Iletisim

Insanlar gérme duyusuyla etraftaki olaylara daha kolay tepki verebilmektedir ve ¢evreyi gorerek yasananlari
daha kolay anlamlandirabilmektedir. Bu nedenle gorebilmek hayatin vazgecilmezleri arasindadir. Gorerek iletisim
kurmak her zaman daha etkili olmaktadir. Gorsel iletisim, insanlarin birbiriyle anlasabilmesi igin gerekli olan en
onemli iletisim bicimidir (Ketenci ve Bilgili, 2007). Internet teknolojisinin gelismesi sonucu énem kazanan gorsel
iletisim big¢imi, goriintiilii bilgi aligverisi olarak tanimlanmaktadir. Bagka bir ifadeyle, insanlara iletilen mesajlarin
gorsel materyaller (fotograf, sembol, karikatiir) kullanilarak ulastirilmasidir. Gorsel iletisim, nokta, sekil, ¢izgi,
hareket, renk, 6l¢li vb. kavramlarindan olusmaktadir. Bu kavramlarin kullanilmasinin nedeni mesaji, hedef kitleye
gorsel olarak aktarmaktir (Kiiniicen ve Olguntiirk, 2014). Gorsel iletisim evrenseldir. Insanlar gorsel iletisim
kurarak anlatilan1 daha hizli algilayip anlamlandirabilmektedir. Sozli iletisime gore gorsel iletisim hafizada yer
edinmektedir ve bu nedenle akilda kalict olmaktadir (Citav, 2015). Boylelikle gorsel yolla kurulan iletigim, isitsel
yolla kurulan iletisimden 6nemli dl¢lide fark olusturmaktadir. Bu farkla gorsel iletisim belge amagli kullanilmaya
baslanmistir.

lliistrasyon ve Grafik Tasarim

[lliistrasyonun sdzciik anlami “resimleme”dir. Bir konunun, bir metnin a¢iklanmasi ve yorumlanmas: amaciyla
yapilmaktadir. Ambrose ve Harris’e gore “agiklamak, orneklendirmek ya da siislemek amacgli resimlendirme
calismas1” olarak agiklanmaktadir (Citav, 2015). Illiistrasyon, diisiincelerin ve verilmek istenen mesajlarin hedef
kitleye dogru bir bigimde aktarilarak gorsel materyallere doniistiiriilmesidir. Illiistrasyon, birgok mecrada
kullanilan, ¢arpict bir anlatimla mesajlar veren ifade, yorum ve iletisim aracidir. Bir diisiincenin ya da iletinin
hedef kitleyi etkileyerek basarili sonuglara ulagsmasini saglamaktadir (Gedik ve Tasgioglu, 2018). Becer’e gore
baslik, slogan ya da yazi gibi s6zel unsurlar1 gorsel hale getiren ve yorumlayan biitiin dgelere genel olarak
illiistrasyon adi verilmektedir. Illiistrasyonlar hazirlanirken kullanilan ¢izim ve boya araclarinin yaninda resim,
kolaj ve bilgisayar programlarindan faydalanilmaktadir (Ceken, Cig¢ekli ve Ersan, 2018). Ayrica illiistrasyonlar;
problem ¢dziimii, yorum yapma, eglendirme, egitme ve hikaye anlatmada kullanilmaktadir. Islevsel 6zellikleri
diisiiniildiigiinde bircok alanda nemli bir yere sahiptir (Baldas ve Ipek, 2017) Tiirkiye Illiistratorler Dernegi’nin
agiklamasina gore illiistrasyon; yazi ve diisiincelerin betimlenmesi ve agiklanmasi i¢in ortaya konulan en bilinen
resimleme ¢esididir. Bir iirliniin tanitilmas: icin tasarlanan ve gorsellik agisindan yararlanilan en Onemli
araglardandir. Yaziyla birlikte bir biitiinliikk olusturarak hedef kitlede farkli anlamlara yol agmaktadir ve hedef
kitlenin verilmek istenen mesaji yeniden algilamasini saglamaktadir (Baldas ve Ipek, 2017). Illiistrasyon bir
diisiinceyi ya da belirli bir konuyu ele alan gorsel sekildir, bundan dolay1 ¢ogunlukla plastik sanat Ogeleri
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kullanilarak resimsel anlatim s6z konusu olmaktadir. Resim, kolaj, tipografi ve hareketli tasarimlar gibi 6gelerden
olusabilmektedir. Her ne kadar boyalar, kdgit ve fir¢alar kullanilmakta olsa da, illiistrasyonun tanimini bir
cerceveye sigdirmak dogru degildir. Hikaye anlatilirken teknolojiden faydalanilarak arastirmalar yapilmaktadir ve
illistrasyon teknikleri artabilmektedir (Dursun, 2013).

Grafik tasarimin i¢inde yer alan illiistrasyonun amaci, farkli dil ve kiiltiir sahibi insanlarin, gorsele
baktiklarinda verilmek istenen mesaji kolaylikla alabilmelerini ve bu konu hakkinda bilgi sahibi olmalarim
saglamaktir. Illiistrasyon, giiniimiizde kitaplarda, afislerde, dergi ve gazete sayfalarinda, ambalajlarda siklikla
karsilagilabilecek bir sanattir. Ayrica metro, otoban ve hava alaninda bulunan piktogramlar da iletisimi
kolaylastirmak icin kullanilan birer illiistrasyondan olusmaktadir (Atabey, 2010). lliistrasyonlarin resimlerden
ayrilan en onemli yonii, bilgi sahibi olmay1 saglama veya bir mesaj1 iletme amacinda olmasidir. Resimler ise
ortaya bir eser koymak icin yapildigindan herhangi bir amac1 olmayabilmektedir. Illiistrasyonlardaki 6zgiinliik,
yorum ve fikirler illiistrasyonu daha giiclii bir hale getirerek sanatsal bir dil kullanilmaktadir. Tasvir edilen
illistrasyonlarin tipografisi ve konusuyla biitiinlik saglamasi gerekmektedir (Deliduman ve Cakmak, 2017).
Grafik kelimesi (Yunanca’dan gelen grafikos ya da graphein) yazmak, desen, resim ¢izmek, isaret anlamlarina
gelmektedir (Aslan Odabasi, 2014). Grafik tasarim c¢ok fazla alandan olusan gorsel bir sanattir. Icerisinde
tipografi, bilgi teknolojileri, sanat yonetimi ve diger yaratici alanlar yer almaktadir. Grafik tasarim, fikirlerden
olusan yazi ve gorselleri baski alarak veya baska islemlerden gecirerek gorsellik agisindan etkileyici bir anlatim
saglamaktadir. fletilen mesajin anlasilabilmesi igin igerik yazi ve gérselle biitiinliik olusturarak iletisimi daha
kolay hale getirmektedir (Ambrose ve Harris, 2012). Grafik tasarim, tasarimcinin hayal giiciiyle ortaya c¢ikan
diislincenin ¢izimini yapma, boyama, fotografini ¢ekme vb. eylemleri gorsellestirmesidir (Arikan, 2008). Afis,
ilan, brosiir, kitap gibi tasarim iriinlerinin baski i¢in hazirlanmasi grafik tasarimi diger sanat dallarindan
ayirmaktadir. Gelisen teknolojiyle birlikte grafik tasarim gorsel materyaller sayesinde bir iletisim dili
yaratmaktadir (Aslan Odabasi, 2006). Grafik tasarimin birinci islevi bir mesaji iletmek, bir iiriin ya da hizmeti
tanitmaktir. Teknoloji sayesinde baski i¢in kullanilan malzemeler yerine bilgisayar yardimiyla ortaya ¢ikan gorsel
materyaller grafik tasarimin 6nemli 6geleri haline gelmistir. Tasarimei, hedef kitleye vermek istedigi mesaji
malzemelerle sundugundan dolay1 yeni gelismeleri ve teknolojiyi yakindan takip etmelidir. Ciinkii teknoloji her
yil degismekte ve gelismektedir (Giizel, 2014). Grafik tasarimda en ¢ok kullanilan afisler, hedef kitleye carpici
mesajlar vermektedir. Afiglerde yer alan illiistrasyonlar bazen gercege yakin bazen de hayali olarak
tasarlanmaktadir. Yaratici bir sekilde tasarlandiginda hedef kitle tarafindan ilgi ¢ekmektedir. Ciinkii tasarimeci,
illistrasyonu hayal giiclinii kullanarak tasarladig1 gorsel materyali oldugundan daha farkli bir hale getirmektedir.
Grafik tasarim kapsami igerisinde afig, ambalaj, brosiir, etiket, cocuk kitaplar1t vb. yerlerde illiistrasyon
kullanilmaktadir. Illiistrasyon genellikle ¢ocuklari ilgisini ¢ekerek onlar1 hem egitmekte, hem de eglenmelerine
katk1 saglamaktadir.

Afisin Tanmim ve Afiste illiistrasyon Kullanim

K&keni Fransizca olan ve “affiche” kelimesinin tiiretilmesiyle afis kelimesi ortaya ¢ikmustir. Ingilizce karsilig
“poster”, Almanca karsilig1 ise “plaket” tir (Simsek, 2013).

Kavuran ve Cetinkaya’ya gore bir fikir, bir {iriin ya da bir olayin meydana gelmesi durumunda halki
bilgilendirmek amagli duvarlarda yer alan gorsel icerikli yazi ve ilanlara afis denir. Afis, bir mesaji hedef kitleye
aktarirken sanatsal kaygi duyan bir grafik tasarim unsurudur. Bir iirlin ya da diisiincenin tanitimini yaparak dogru
bir sekilde hedef kitlesine istenilen mesaji1 vermektedir (Oskouei, 2018). Afis, bilgi vermek amacli kullanilmasi
disinda hedef kitleye yeni ve siradisi bir seyler anlatmaktadir. Zaman zaman eglendirmekle birlikte uyarici
mesajlar veren bir iletisim aracidir. Insanlar1 yonlendirerek ikna etme amacli kullanilan, etkileyici ve sosyal
konular i¢eren bir anlatim dili vardir (Soylemez, 2015). Afisler ilk kullanilmaya baslandiginda bir haber araci
olarak kullanilmaktaydi. Teknolojinin gelismesi ve yayin yapan kurumlarin artmasi sonucu reklam vermek igin
afislerden yararlanilmistir. Giiniimiizde kentlere gore farkli nesnelerle, farkli bir anlatim diliyle ve farkl: iiriinlerin
reklami i¢in ¢aligmalar yapilmaktadir (Yayla, 2014). Hedef kitleyi etkilemek ve hedef kitleye verilmek istenen
mesajla daha farkli diisiinceler saglamak afisin ilk hedefi olmalidir. Sade ve anlasilir bir dille uygun gorseli
biitiinlestirerek mesaj1 alictya iletmelidir. Tasarimmin yaratict ve dikkat ¢ekici olmasiyla hedef kitleyi pozitif
olarak etkilemelidir (Ceylan, Bahattin ve Mansuroglu, 2017). Afisler biiyiik veya kiigiik boyutlu olarak
tasarlanmaktadir. Di1s mekén i¢in hedef kitlenin daha kolay gorebilmesi amaciyla biiyiik, i¢ mekan i¢in daha
kiigiik boyutta olmaktadir. D1s mekanda duvar ya da panolarda yer almaktadir ve daha sade ve anlasilir bir dil
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kullanilmaktadir. I¢ mekéanda ise izleyici afisi daha uzun siire inceleyebilmektedir. Bu nedenle afis tasarlanirken
bu noktalara dikkat edilmektedir (Cetin, 2005) Farkli tasarim stilleri ve tekniklerinden faydalanilarak yaratici
afisler tasarlanmaktadir. Giiniimiizde illiistrasyon, fotograf, tipografi gibi teknikler afislerde kullanilmaktadir.
Afis tasarimcilar1 vermek istedikleri mesaji daha anlagilir bir hale getirmek icin simge, gorsel ve tipografik
diizenlemeler yapmaktadir (Oskouei, 2018). Afis tasarimcilari, afis tasariminda duyuru yapmanin disinda sanat
kaygisint da diisinmektedir. Geg¢miste sunum araci olarak kullanilan afiglere artik ilan panolarinda
rastlanmaktadir. Afigte hedef kitleye iletilmek istenen mesaj sessizce ve profesyonel olarak ulastirildigindan giicli
bir iletisim araci olarak goriilmektedir (Deliduman ve Cakmak, 2017). Afis tasariminda illiistrasyon, grafik
tasarim agisindan onemli bir hale gelmistir. Illiistrasyon, ¢izimden olustugundan dolay1 daha ¢arpici ve etkileyici
yoniiyle hedef kitleyi ikna etmektedir. Zamanla illiistrasyon tasarimlar1 degiserek ve geliserek ¢ok fazla tercih
edilmeye baslanmistir. Afiste illiistrasyon kullanilarak farkli yaklasimlar elde edilmistir (Gedik ve Tasgioglu,
2018).

Yontem

Calisma nitel bir arastirma olup tarama modeli uygulanmistir. Genis kapsamli literatiir taramasi yapilmigtir.
Buradan edinilen bilgiler ve uzmanlarin goriigleri dogrultusunda bir ¢éziimleme formu hazirlanmistir. Daha sonra
illistrasyon igeren 5 adet afis tasarimi ¢oziimlenerek arastirmacilar tarafindan yorumlanmistir.

Bulgular ve Yorum

Bu béliimde, ¢aligmada illiistrasyon kullanilarak hazirlanmis basili reklam araglarindan biri olan 5 adet afis
tasarimi ¢oziimleme formunda yer alan kriterler dogrultusunda ¢6ziimlenmis ve elde edilen veriler
yorumlanmigtir.

Resim 1. Ant Tv — Tv Program

Reklam No: 1

Reklamin Konusu: Tv Programi Tanitimi
Reklamveren: Ant Tv

Ajans: FRANK AND FAME

Basim Tarihi: 2019

Slogan: “Your Face Sounds Familiar”
“Yiizliniiz Tanidik Geliyor”

Baslik: -

Alt Baslik: -

Metin: -

Renk: Giil Kurusu, Kirmizi, Kahverengi, Beyaz, Siyah, Sar1
Gorsel: Agiz, Sarkicl, Logo
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Kurum Kimligi: 14 Mart 2015 tarihinde ilk yaymina baslayan televizyon programi, Google iizerine %91
oraninda begenilerek izleyiciler tarafindan biiyiik ilgi gérmistiir. Jiirilerin bulundugu bu televizyon programinda,
cocuklar iinliileri taklit ederek sarki sdylemektedir. Programda ¢ocuklar, taklit ettigi sanatgilarla birebir ayni
giyinip ayni sekilde performans sergilemektedir ve ¢ocuk olduklar1 i¢in program daha sevimli bir hale gelerek
izleyiciyi kendine ¢ekmeyi bagsarmistir.

Problem: Televizyon programlarinin farkli nitelikte igerikler iiretmemesi

Reklamin Amact: Diger televizyon programlarindan farkli bir konsept ortaya koyarak izleyiciyi eglendirmek.

Hedef Kitle: Sarki dinlemeyi seven kisiler

Yaratici Fikir: Agizin igine yerlestirilen Michael Jackson’la, taklit edilerek sarki sGylemenin anlatilmasi.

Degerlendirme

Frank and Fame ajanst tarafindan yapilan tasarimda ag¢ik bir agizin igine yerlestirilmis sarkici gorseli
kullanilarak televizyon programinin tnliileri taklit ederek sarki sdylemek iizerine oldugu anlatilmaktadir. Sarkici
gorselinin Michael Jackson’a ait oldugu giyim tarzi ve hareketlerinden agik¢a goriilmektedir. Agizdaki kiigiik
dilden yararlanarak kafa goriiniimii saglanmasi, tasarimi daha ilgi ¢ekici hale getirmektedir. “Yiiziiniiz Tanidik
Geliyor” slogantyla biitiinlesen gorselde, yliziin olmamast anlatimi etkileyici hale getirerek estetik bir goriiniimle
mesaj (linliilerin taklit edildigi bir program olmasi) hedef kitleye ulasmaktadir. Michael Jackson’in kiyafetinin
kirmizi renkte tasarlanmasi onu 6n plana g¢ikararak sarki yarigmasi olduguna vurgu yapmaktadir. Dilin arkasinda
olusan golge ve sarkicinin golgesi gibi detaylar sahne etkisi yaratmaktadir. “Your Face Sounds Familiar”
sloganinin tipografisi incelendiginde, sar1 renk tercih edilerek yazi, kullanilan gorselde dikkat ¢ekmektedir. Yazi
stilinde ise bir sarki programi oldugundan yumusak gegisli bir font tercih edilerek canli bir etki birakmaktadir.
Oldukea sade ve anlasilir bir dille mesaj izleyiciye basarili bir sekilde iletilmektedir.

To interrupt school

United
)

United Woy Romania

Resim 2. United Way — Cocuklara Yardim Saglayan Site

Reklam No: 2

Reklamin Konusu: Cocuklara Yardim Saglayan Proje Tanitimi

Reklamveren: United Way

Ajans: RUSU+BORTUN

Basim Tarihi: 2018

Slogan: -

Bagslik: “To Interrupt School Is To Interrupt A Career.”

“Okula Ara Vermek Kariyere Ara Vermektir”

Alt Baglik: -

Metin: “In Romania, two-thirds of underprivileged children interrupt school. Donate 2 euro/month to support
their education without interruption.”

“Romanya’da, ayricalikli ¢ocuklarin iigte ikisi okuluna ara vermektedir. Kesintisiz egitimlerini desteklemek
i¢in ayda 2 euro bagis yapimn.”

Renk: Mavi, Kirmizi, Sari, Siyah, Gri

Gorsel: Cocuk, Sepet, Harfler, Defter
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Kurum Kimligi: 1887 yilinda bircok kurucudan olusan United Way, okulundan mahrum kalan c¢ocuk ve
genglerin egitimine ve sagligma katkida bulunmaktadir. Bagis ve yardimlarla gelen destek sayesinde g¢ocuklara
daha iyi bir yagsam saglamaktadir.

Problem: Cocuklarin okullarina ara vererek egitim gérememesi.

Reklamin Amact: Cocuklarin daha iyi bir hayata sahip olmasi i¢cin hedef kitleyi bilin¢lendirerek destek
saglamak.

Hedef Kitle: Maddi durumu iyi ve bagis yapmaya goniillii olan kadin ve erkekler.

Yaratici Fikir: Doctor yazisindaki ¢ harfinin ¢ocugun gotiirdiigii sepetle birlikte geleceginin de elden gitmesi.

Degerlendirme

Tasarim, bir cocuk gorseli ve doctor yazisindan olusmaktadir. Bu gorsellerle Romanya’da ¢ocuklarin ¢aligmasi
gerektigi i¢in okullarina ara vermek zorunda kalmalari anlatilmaktadir. Okula devam edemeyen ¢ocuklara yonelik
calismalar yapan United Way, ¢ocuklarin egitimine onem verilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu nedenle
tasarimci, tasariminda bir ¢ocugun yiik tagimasini ele almaktadir ve yiikle birlikte aslinda okuyup iyi bir gelecek
sahibi olabilecekken hayallerini de gotiirmesi dikkat ¢ekmektedir. Doctor yazisi biiyiik boyutta olup ¢ocugun
sepetine yerlestirilerek agir isler yaptig1 anlatilmak istenmistir. Renkli bir tasarimla basarili bir ¢izim yapilmistir.
Arka planda bir defter sayfasi kopmus efekti verilerek gorsellerle biitiinlesmektedir. Baglikta kullanilan yazi
okunabilir ve diizenli oldugundan izleyiciyi rahatsiz etmemektedir.

®

VERY SMART CAMERA WITH A LEGENDARY LOGIC

HUAWEI Mate20 Series ®
Resim 3. Huawei — Telefon

Resim 3. Huawei — Telefon

Reklam No: 3

Reklamin Konusu: Telefon Kamerasi: Tanitimi
Reklamveren: Huawei

Ajans: GREY

Basim Tarihi: 2019

Slogan: -

Baslik: -

Alt Baglik: -

Metin: “Very Smart Camera With A Legendary Logic”
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“Efsanevi Bir Mantikla Cok Akilli Kamera”

Renk: Siyah, Gri, Kirmizi

Gorsel: Profesor, Biiyiiteg, Pipo

Kurum Kimligi: Huawei, bilgi ve iletisim teknolojilerinden faydalanarak yenilik¢i iirlinleri satisa sunan bir
firmadir. 170.000°den fazla calisaniyla diinyanin yaklasik iigte birine hizmet vermektedir. Gelecekteki bilgi
teknolojisinin ve iletisimin daha iyi olmasi i¢in ¢alismalar yapmaktadir.

Problem: Telefon kameralarinin yeterli diizeyde kaliteli olmamasi.

Reklamin Amaci: Telefonun akilli bir kameraya sahip olmasi nedeniyle hedef kitleyi iirtinii almaya ikna
etmek.

Hedef Kitle: Akilli bir telefona ve kaliteli bir kameraya sahip olmak isteyen herkes.

Yaratici Fikir: Telefon kamerasinin akilli olmasinin bir profesdr kullanilarak anlatilmas.

Degerlendirme

Huawei reklaminda kullanilan profesorle, telefon kamerasi 6zdeslesmektedir. Telefon gorseli olmadan yaratici
bir diisiince ile hedef kitleye mesaj ¢arpict bir sekilde verilmektedir. Profesor, biiyiite¢ ve pipo kullanilarak
telefon kamerasinin akilli oldugu yansitilmaktadir. Tasarimci, basit bir tasarimla tanitimi etkileyici gorsel haline
getirerek piktogram kullanmay:1 tercih etmistir. Bdoylelikle tasarim, anlasilir bir dille izleyicinin dikkatini
cekmektedir. Arka planda agik renkte gri kullanilarak profesér on plana ¢ikarilmaktadir. Tipografisinde serifsiz
bir font tercih edilerek metin kismi ince, marka kismi ise kalin fontla goze ¢arpmaktadir. Oldukg¢a sade bir
tanitimla tasarimci, mesaji izleyiciye bagarili bir sekilde ulastirmaktadir.

Resim 4. Latis — Lagos Trafik Bilgi Sistemi

Resim 4. Latis — Lagos Trafik Bilgi Sistemi

Reklam No: 4

Reklamin Konusu: Trafik Bilgi Sistemi UygulamaTanitim1

Reklamveren: Latis

Ajans: DDB

Basim Tarihi: 2018

Slogan: -

Baglik: “Don’t get hungry in traffic, get Latis.”

“Latis’i edinin, trafikte acitkmayin.”

Alt Baslik: -

Metin: “Find alternative routes to your destination with the new Latis app.”

“Yeni Latis uygulamasiyla hedefinize alternatif rotalar bulun.”

Renk: Sari, Beyaz, Siyah, Kirmizi, Mavi, Yesil

Gorsel: Tavuk, Patates Kizartmasi, Vites

Kurum Kimligi: 21 Haziran 2018 tarihinde kullanima agilan Latis uygulamasi, sensorler araciligiyla rota
bilgileri vererek kullanicilarina kolay bir yolculuk gecirmelerine destek olmaktadir. Giines enerjisinden
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yararlanarak enerji tasarrufu saglamaktadir.

Problem: Yolculuga cikan kisilerin ihtiyaclarini karsilamak icin gidecekleri rota konusunda yeterince bilgi
sahibi olmamasi.

Reklamin Amact: Kullanicilara rota hedefleri bularak kolaylik saglamak.

Hedef Kitle: Yolculuga c¢ikan kadin ve erkekler.

Yaratict Fikir: Tavuk ve patates kizartmasinin bir vites goriiniimiinde tasarlanmasi.

Degerlendirme

Latis reklam tanittiminda kullanilan tavuk ve patates kizartmasi gorseli diizenlenerek bir vites gériiniimii haline
getirilmesi tasarima anlam kazandirmaktadir. “Latis’i edinin, trafikte acikmayin.” basligiyla da gdrsel biitiinliik
olusturmaktadir. Ara¢ kullanicilarina yonelik herkesi kapsayan bu tasarimda sadelik 6n plandadir. Arka planda
siyah, tasarimda sar1 renginin kullanilmas: tasarimi dikkat ¢ekici kilmaktadir. Verilmek istenen mesaj agikga
belirtilerek izleyici tarafindan anlasilir 6zelligi gostermektedir. Tipografisinde kullanilan font ise serifsiz olup
yumusak bir formla estetik gortinmektedir. Okunabilirligi acisindan géze batmamakla birlikte gdrsel ve tipografi
birbirine uyum saglamaktadir.

Resim 5. Arche Warder — Hayvan Koruma Parki

Resim 5. Arche Warder — Hayvan Koruma Parki

Reklam No: 5

Reklamin Konusu: Hayvan Koruma Parki Tanitimi

Reklamveren: Arche Warder

Ajans: Leagas Delaney

Basim Tarihi: 2018

Slogan: -

Baslik: “Don't believe it until you've seen it for yourself.

“Kendin gorene kadar inanma.”

Alt Baglik: -

Metin: “The animal park "Arche Warder" in not thein Germany is the home to care farm animals, many on the
brink of extinction. In order to maintain biodiversity, the park breeds and preserves these species, of which some
happen to have truly peculiar names. Wanna find out more? Visit arche warder. Or better: Come round and see for
yourself.”

“Almanya'nin kuzeyinde yer alan "Arche Warder" hayvan parki, nesli tiilkenmekte olan ¢iftlik hayvanlarmin
bakimina ev sahipligi yapiyor. Park biyogesitliligi korumak i¢in kendine 6zgii isimlere sahip olan bu tiirleri
besliyor ve koruyor. Daha fazlasini 6grenmek ister misin? Arche Warder'r ziyaret et. Ya da daha iyisi: Gel ve
kendin gor.”

Renk: Sari, Yesil, Beyaz, Kahverengi, Siyah, Kirmizi, Mavi

Gorsel: Sigir, Bank, Yesil Alan

Kurum Kimligi: Bir hayvanat bahcesinden daha fazlasi olan Arche Warder, nadir bulunan hayvanlari
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koruyarak onlarin bakimini iistlenmektedir. Ayn1 zamanda bagis yapmak isteyenlerin yardimlariyla hayvanlara
daha iyi bir yasam sunmaktadir.

Problem: Hayvanlarin azalmasi ve yardima ihtiyaglariin olmasi.

Reklamin Amact: Hayvanlarin yagamini siirdiirmesini ve izleyicilerin buna duyarli olmasini saglamak.

Hedef Kitle: Hayvanseverler ve hayvanlara yardimci olmak kadin ve erkekler

Yaratici Fikir: Sigirin kisisellestirilerek degerli goriilmesi ve yesil alan kullanimina dikkat ¢ekilmesi.

Degerlendirme

Ingiltere’deki sigirlarin az olmasi nedeniyle yapilan bu tanitimda sigirlarin yasamin siirdiirmesi igin énem
tasidig1 yansitilmaktadir. Sigirin kafasina ve goziine Ingilizlerin kullandigi materyaller yerlestirilerek sigir
kisisellestirilmektedir ve bu durum onlar1 degerli hale getirmektedir. Bir sehir meydaninda bulunan sigirin
istliindeki cimlerin bicilmis oldugu gosterilerek onlarin yasam alanmin azaldigir anlatilmaktadir. Kullanilan
materyallerle sigirlarin i¢cinde bulundugu durum ele alinarak izleyiciye bu etki gegmektedir. Tasarimdaki renkler
ne kadar fazla olsa da biiyiik alanda kullanildig1 i¢in rahatsiz edici bir goriinim sergilememektedir. Oldukca canli
tasarima sahip olan tanitim, gerceke¢i yaklagimiyla izleyicide olumlu bir etki birakmaktadir. Tipografik olarak
incelendiginde serifsiz ve ince bir yazi karakteri kullanilmistir. Biiyiik boyutlarda kullanildiginda okunabilirlik
acisindan kolaylikla incelenebilmektedir.

Sonuc¢

Gorsel iletisim, grafik tasarim agisindan 6nemli olan bir iletisim bigimidir. Gorsel iletisim olmadan grafik
tasarim diisiiniilemez. Ciinkii grafik tasarim, gorsel materyal kullanarak mesaji hedef kitleye aktarmaktadir.
Bircok mecrada kullanilan, ¢arpici bir anlatimla mesajlar veren ifade, yorum ve iletisim araci olan illiistrasyon;
baslik, slogan ya da yazi gibi sézel unsurlari gorsel hale getiren ve yorumlayan biitiin 6elerden olugmaktadir.
[llistrasyon tasarimi daha etkili hale getirmek amaciyla kullanilmaktadir. Grafik tasarimin gorsellikte yaratici
oldugu ve illiistrasyonla birlikte estetik bir gériiniim sagladig1 goriillmektedir.

Grafik tasarim, reklam tanitimlarinda da yer alan bir kavramdir. Bir {iriinii tanitmak ya da tiiketiciye hizmet
etmek ic¢in yapilan reklamlarin yaratici ve carpici olmasi grafik tasarim sayesinde olmaktadir. Reklamin amaci,
iirlin ya da hizmeti aliciya iletirken dikkat c¢ekici bir sekilde hedef kitlenin ihtiyacini ortaya g¢ikarmak ya da
ihtiyaci oldugunu hatirlatmaktir. Reklam tanitimi yapilan gorsellerdeki illiistrasyonlar incelendiginde bazilarinda
sade, bazilarinda ise daha gercekgei tasarimlar yer almaktadir.

Afis tasariminda illiistrasyon, grafik tasarim acisindan &nemli bir hale gelmistir. Illiistrasyon, ¢izimden
olustugundan dolay1 daha ¢arpici ve etkileyici yoniiyle hedef kitleyi ikna etmektedir. Renklerin dogru bir sekilde
kullanilmasi, tasarimda olumlu bir izlenim saglamaktadir. Kullanilan fontun stili, boyutu ve konumu da hedef
kitleyi rahatsiz etmeden dogru bir sekilde yerlestirilmelidir. Tipografinin okunabilirligi ve tanitimda dogru bir
konumda yer almasi izleyiciler tarafindan kolaylikla incelenmektedir. Bu nedenle incelenen reklam tanitimlarmin
yaratici olmasiyla basarili sonuglara ulasilmistir.
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NIDIL

THE USAGE OF ILLUSTRATION IN POSTER DESIGN
AND THE ANALYSIS OF POSTER DESIGNS INCLUDING
ILLUSTRATION

Birsen CEKEN

Abstract

Poster design is a medium which transmits the required information for the product or service to be promoted to the
audience. Hllustration is a word derived from French and means to figure an idea by drawings. Today illustration has
enabled target messages to be transmitted more effective when it unites with poster medium. In this context, the
purpose of this study is to analyse poster designs, one of the print ads media including illustration in terms of creative
idea, audience, problem status and graphic design regarding the impact of illustration on the audience. The study is a
qualitative research and screening model was applied. A literature review was conducted. An analysis form was
prepared within the framework of the collected data and expert opinion. Finally, 5 poster designs including illustration
were analysed and interpreted..

Keywords: Illustration, graphic design, poster, ads
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