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Sinemanin ardindan televizyonun da insan hayatina dahil olmasiyla birlikte gorsel ve isitsel etkilesimin iist seviyeye
ciktig1 goriilmektedir. Daha ulagilabilir ve etkili goriintiiler sunabilen televizyon gibi gdsterim ortamlari, insanlarin
neredeyse giindelik aligkanliklarinin bir par¢ast olmustur. Radyo reklamlarinim igitsel etkisinin 6tesine gecilerek tiiplii
yansitma alaninda hareketli goriintiilerin de eklenmesi ile genis kitlelere eglenceli ve etkili bir gdsterim ortami ortaya
cikmustir. Bu eglenceli ortamda reklam filmlerinin de izleyiciye daha kolay ulasmasi miimkiin olabilmistir. Reklam
filmlerinin igeriginde kullanilan gorseller arasinda en dikkat ¢ekici unsur olan tipografi, yillar yili yapilan reklamlarda
stkga kullanilmistir. Dénemsel tekniklerin imkanlar1 dahilinde tipografi gorselleri, 6nceleri sabit konumdayken
zamanla hareketli bicimlerde yer almaya baglamistir. Tipografinin ekranda okunma refleksi ile algilanmasinin yaninda
yapisal miidahaleler ile anlamli kinetik yapiya doniistliriildiigli goriilmektedir. Ayni zamanda seslendirilen tipografi,
alg1 silirecinde etkisini artirmaktadir. Hareketlenen ve gorsel alginin derinliklerine hitap eden kinetik tipografi, reklam
filmlerinde 6nemli bir 6ge olarak yer almaktadir. Bu ¢alismada, reklam filmlerinde sik¢a kullanilan tipografinin; ilk
orneklerdeki duragan goriiniimden, ilerleyen zamanla kinetik yapiya doniisiimii iizerinde durulmustur. Eski ve yakin
tarihte Tirkiye’de yaymlanmig reklam filmi 6rnekleri kapsaminda gerceklesen tipografik degisim ve doniisiimler
degerlendirilmistir. Zamanla geligen teknik yaklagimlarin reklam filmlerine olan katkilari irdelenmistir.
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Giris

Fotograf karelerinin arka arkaya goriintiilenmesi ile olugsan hareket algist sayesinde film izlencesi miimkiin
olabilmistir. Giiglii 151klandirma yoluyla goriintii yansitma konusunda da ilerleme saglaninca sinema endiistrisi
ortaya ¢cikmustir. Takip eden siirecte yiizyilin en dnemli buluslarindan biri olan televizyonun, insanligin giincel
eglence ve gorsel iletisim kaynagi olmasi kaginilmaz olmustur. Genis kitlelere hizla ulagsan ve eglencenin yaninda
bilgi aktarimi i¢in de kullanilan televizyonun, hizli bir yayin aracina doniistiigii goriilmektedir. Popiilerligini higbir
zaman kaybetmediginin goriilmesi lizerine reklamcilik alaninda da dncelikli olarak kullanilan bir ortam olmay1
basarmistir.

Video film ¢ekimi ve goriintiileme sistemlerinin gelistirilmesi ile birlikte reklam filmleri basli basina bir sektor
haline gelmistir. Sinema ve televizyon, film gdsterimlerinin disinda, ticari reklam filmlerinin de kendine yer
buldugu yegane ortamlardir. Reklam filmlerinin igerikleri ticari hedeflerin dogrultusunda kitlesel alanda dikkat
¢ekerek istek uyandirmak iizere tasarlanmaktadir. Ge¢misten giiniiniize donemsel tekniklerle hazirlanmis sayisiz
reklam filmi ¢calismalar1 goriilmektedir.

Teknolojik gelismelerin 1518inda video ¢ekimi ve reklam filmi hazirlama teknikleri de doniisiim gegirmektedir.
Bilgisayar ortaminda hazirlanan hareketli goriintiiler, reklam filmlerine dahil edilerek etkili ve gergekei igerikler
olusturulabilmektedir. Kullanilan hareketli grafikler ve sanal goriintiilerin yaninda tipografik gorseller de reklam
filmlerinde sik¢a kullanilmaktadir. Tipografinin reklam filmlerinde neden kullanildigi ve nasil bir etki
olusturdugunun yaninda gercekten ihtiya¢ duyulan bir unsur mudur diisiincesinin de {izerinde durulmasi gerekebilir.
Bu c¢alismada, Tiirkiye’de gecmis donemlerde g¢ekilmis reklam filmlerindeki tipografinin, yeni nesil reklam
filmlerine dogru olan siiregte ugramis oldugu kinetik doniisiim seriivenine, belirlenmis ¢aligmalar tizerinden bir
degerlendirme yapilmistir.

Reklam Filmleri

Fransizca kokenli “réclame” (iddia, protesto, bagirarak ileri siiriilen sey.) kelimesinden Tiirk¢e’ye gecen
“reklam", iletisimin daha ¢ok ticari maksatli bir yapida kurgulanmasi ile ilgilidir. Yapilan faaliyet, mesajin iletilen
kitle iizerinde olumlu etki olusturarak istenen yonde algi ve istek uyandirmasi yoniindedir. Genel anlamda reklamin
amaci, aligverig olgusunu etkilemek iizere ilgili kitlede sahip olma arzusunu ikna ederek satin alma eyleminin
gerceklesmesini saglamaktir. Reklamin ikna etme islevine deginen Arens, reklami genellikle bir bedel karsiliginda,
kimin yaptig1 belli olacak sekilde, ¢esitli medyalarda yer alan ve genellikle iiriinler (mallar, hizmetler ve fikirler)
hakkinda ikna amaci giiden, yapilandirilmis ve etki edilmis, kisisel olmayan iletisime iliskin bilgi olarak
tamimlamaktadir (Arens’ten akt. Elden, 2009: 137).

Reklamcilik faaliyetleri sozel, gorsel, isitsel ve yazili olarak bigimlendirilmis kurgusal yapimlar dogrultusunda
gerceklesmektedir: Basit¢e sozlii duyurular, brosiirler, afisler ve radyo reklamlar: gibi 6rneklendirilebilir. Cesitli
yontemlerle yapilabilen bu ¢aligmalar, duyulara hitap ederek algi yaratmak {izere tasarlanirlar. Reklam, tiiketicileri
veya alicilari bir mal veya markanin varligi hakkinda bilgilendiren ek ve tiiketici veya alicilarin ilgili mali, markayz,
hizmeti veya kurumu tercih etmesini saglamak amaciyla gdze ve/veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi
ve bu mesajlarin ticretli olarak reklam araglari araciligi ile iletilmesidir (Kurtulus ’tan akt. Teker, 2009: 1). Duyusal
ve duygusal etkilesimin alg1 siirecinde arzu yaratimina doniismesi i¢in tasarlanmis reklamlar, hemen her sektore
yonelik uygulanabilmektedir.

Ticari veya sosyal odakli hazirlanan reklamlarin yapisi, ulasilmak istenen hedef kitlenin etkilenebilecegi
kanallara gore degisken sekillerde farklilik gosterebilmektedir. Gorsel anlamda duragan reklam c¢aligmalar: ise
genelde basili unsurlardan olugsmaktadir. Reklam igerikli tasarimlarin gesitli yayin ortamlarinda yer almasi ile ilgili
kitlenin bu reklamlar1 gérmesi ve istenen etkilesimin gerceklesmesi beklenir. Gazete, dergi, televizyon, pano ve
giincel anlamda kullanilan internet yaymciligi, duragan gorsel reklamlarin ilgili kitleye ulasabildigi kanallardan
bazilaridir. Belli 6lgiiler ve ¢esitli igerikler dahilinde hazirlanan reklam ¢aligmalari bu mecralara gore tasarlanir ve
yayimlanir.

Basili reklam iiriinlerinin hedef kitleye ulasimi simirh kalabilmekteyken radyo frekansli yayinlarin smirsiz
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ulasimi ile uzun yillar boyunca radyo, hem iletisimin hem de reklam amagli kullanimin 6nemli bir aracist olmusgtur.
Sozler, sesler ve miiziklerin bir araya gelmesiyle olusturulan bu reklamlarin, dinleyicinin dikkatini reklam igerigine
cekerek algi siirecinde istenen yonde etki olusturulmaya ¢alisgilmistir. Radyonun tarihsel anlamda isitsel duyulara
hitap ederek haber alma ve eglenceli i¢cerikler sunma popiilaritesi géz 6niine alindiginda, televizyonun ve sinemanin
goriintiili ve sesli yapist, ¢ikis yaptigr donemlerde ¢igir agan buluglar olarak degerlendirilebilir.

Televizyonun ortaya g¢ikmasindan 6nce g¢ekilen filmlerin ve hareketli goriintiilerin yayimn alani, sinemalar
olmustur. Isikl1 yansitma sistemi ile film karelerinin arka arkaya goésterimini saglayan cihazlar esliginde faaliyet
gosteren sinema salonlari, gegmisten giiniimiize 6nemini siirdiirmeye devam etmektedir. Bu nedenle popiiler izlence
ortam1 olarak degerlendirilen sinemalarda reklam igerikli goriintiilerin yansitilmasi ile birlikte reklam filmlerinin
de goriilmeye baslamasi ka¢inilmaz olmustur. Sinema salonlarinin az sayida olmasi ve herkesin gidebildigi bir yer
olmamas1 bakimindan buralarda yayinlanan reklamlar1 géren kisi sayis1 da sinirhidir.

Televizyonun yayginlagsmasi ve kolay ulasilabilir olmasi ile birlikte gelisen yayincilik ¢abalari, reklam filmleri
icin de 6nemli hale gelmistir. Herkesin izleyebildigi ve eglenceli igerikler sunabilen televizyonlar, reklamcilar i¢in
firsatlar barindiran bir alan olarak goriilmektedir. Ayrica hemen herkese seslenen programlarin varligi, reklam
ortam1 olarak televizyonun etkinligini arttirmaktadir. Dolayisiyla televizyon, genis kitlelere ulasmak ve spesifik
hedef kitlelerle birebir iletisim i¢ine girebilmek noktasinda, reklam verenler ve reklamecilar tarafindan yogunlukla
tercih edilmektedir (Avsar, Zakir ve Elden, 2004: 56).

Hareketli goriintiilerden olusan ve sesle birlikte izleyicisine eglenceli zaman ge¢irmeyi vaat eden bu gdsterim
ortamlari, insanlar tarafindan ¢abuk benimsenen eglence araglari haline gelerek adeta aliskanliga doniismiistiir.
Insanlar eglenceli vakit gecirmek icin sinemaya gitmeyi veya evlerinde televizyon izlemeyi istemektedirler.
Televizyon, hedef kitlenin dikkatini ¢ekme noktasinda reklam verenlerin sevdigi bir ortamdir. Cok hizlidir ve
evrenseldir. Herkes her giin bir televizyon kanali izlemektedir. Televizyonun, insanlar1 etkileme konusunda
inanilmaz bir giicli oldugu goriilmektedir (Ramacitti, 1998: 84). Bir hesaba gore, ortalama insan dmriiniin bir buguk
yilina yakin siiresi televizyonda reklam izleyerek ge¢mektedir. Bu siire zarfinda insanlarin zihninden neler gectigini
izleyebilmek miimkiin olsaydi, muhtemelen tiim reklamlardan daha karmasik, yaratici ve renkli bir film karsimiza
¢ikardi (Cakar, 2003: 108).

Herhangi bir zamanda ve yerde izlenebilir olmay1 saglayan tasinabilir cihazlarin kullanimi, yeni nesil gdsterim
ortami olarak degerlendirilen internet sayesinde ger¢eklesmektedir. Evde kullanilan agir televizyonlarin yerini ise
karasal yayinlarin yaninda internetten veri aktarimi yaparak gosterim yapan ince yapili genis ekranlar almistir.
Kiiresel bazda yayin yapan televizyon kanallari, izleyiciyi yayin akist ile sinirlamakta ve sunulan igerigin
izlenmesine kosullanmaktadir. internet yaymncilifi ise istenen igerigin istenildigi gibi izlenmesine olanak
saglamaktadir. Taginabilen cihazlar ile bagimsiz izlence ortami ve igerigine erisim miimkiin olabilmektedir. Son
derece popiiler olan ve sikga kullanilan bu izlence ortamlarinin varligi, hedef kitlesine ulagmak isteyen ticari
firmalar tarafindan da 6nemli bir etkilesim kanali olarak goriilmektedir. Bu nedenle izleyicinin ilgisini ¢ekecek
estetik ve gorsel giicii yiiksek igerikli reklam filmleri hazirlanmaktadir.

Reklam filmi yapimi sinema sektdriinden aktarilan bir siiregtir. Film endiistrisinin kisa ve tanitim maksatl
yapimlarindan olusan goriintiilere reklam filmi tanimlamasi yapilabilir. Onciil 6rneklerin sinema filmi tadinda
olmasi ise ¢ikis noktasini yansitmaktadir. Reklam filmleri, sinema filmi ¢ekim siirecindeki teknik alt yapinin
kullanilmasinin yaninda film igerigine harici etkiler ile olusturulmustur. Bir¢ok etkiyi stiidyo ortaminda
gerceklestirmek miimkiin olabilirken kimi etkiler, film karelerinin {izerine miidahale etme yontemi ile yapilmaya
calisilmigtir.

Reklamin yapisint olusturan sesleri, renkleri, bigimleri, grafik gorselleri ve hareketleri; iiriinle veya hizmetle
birlestirerek tiiketiciye sunarak, reklamin amacia ulasmasi hedeflenir. Teknik diizenlemenin ana unsurlarini,
kameralar, ses cihazlari, montaj masalari, canlandirma, sayisal grafik ve gorsel efekt programlari teskil eder. Bunun
yaninda yaraticiligin ve teknik ¢abanin zaman smir1 genellikle ¢ok uzun degildir. Saniyeler igerisinde en etkili
goriintiiler esliginde iletimin ger¢ceklesmesi miimkiin olabilmektedir. Tasarim1 ile hazirlik ve yapim siireci ise uzun
zaman alabilmektedir.

Reklam filminde seslendirmenin tonu ve vurgusu, dinleyeni etkilemesi bakimindan énemli bir unsurdur. ikna
edici ve giiven verici tonlamaya sahip ses kalitesi, reklamin basarisini arttirabilmektedir. Seslendirmenin yaninda
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kullanilan diger seslerin kalitesi de algi durumunu etkilemektedir. Gorsel efektler ve goriintiilerin hareketlerine
uyum gosteren sesler, reklamin etkisini ortaya ¢ikarir. Ekranda goriilen kelimelerin seslendirilmesindeki etki ise
okundugu zamankinden daha fazla olabilmektedir.

Reklam filmlerini olusturan en 6nemli unsur, gorsellerdir. Ses, goriintiiyli tamamlar. Hareket eden, duran, gekil
degistiren veya kullanilan herhangi bir gorsel, reklamin icerigine dikkati ceken dgelerdendir. Bu gorseller arasinda
genelde insanlar, dogal varliklar ve dekoratif objeler gibi ¢esitli nesneler yer alabilmektedir. Teknolojik gelismeler
sayesinde bilgisayar ortaminda hazirlanmis sayisal goriintiiler de siklikla kullanilmaktadir.

Reklam filminin igerigini olusturan gorsellerden biri de yazilardir. Kullanilan yazilar, reklamin etkisini hem
sesli hem de gorsel olarak arttirmaktadir. Yazi (tipografi) unsurlari ilk donemlerde fiziki malzemelerden
olusturulmus ve kamera karsisinda konumlandirilmis bigimlerde goriilmektedir. ilerleyen zamanda bilgisayar
ortaminda tasarlanabilen tipografik 6geler, reklam filmlerinin igeriginde duragan veya hareketli olarak yer almaya
baslamistir. Kisa zamanda en etkili goriintiiler ile istenen reklam igerigini sunmaya c¢alisan reklam filmlerinin gorsel
unsurlarindan olan tipografi, okunan ve iletisim kuran hareketli yapisi ile ilgi ¢ekicilige sahiptir.

Tipografinin Kinetik Evrimi

izlenebilir gdsterim ortamlarmin goriiniir alanlar1 igerisinde bulunan nesnelerin dogrudan veya dolayli bir
sekilde hareket ettirilmesi sonucu olusan goriiniime hareketli goriintii tanimlamasi yapilabilir. Olusturulan bu
hareketli  goriintiilerin ~ kurgusal anlamda planlamasi, fiziki ortamda veya bilgisayar ortaminda
gerceklestirilebilmektedir. Fiziki anlamda gorsellerin hareket ettirilmesi, mekanik diizenekler ve insan miidahalesi
araciligi ile yapilabilmektedir. Bu sekilde hareketlendirilen gorsel unsurlar, izlence ortaminda dikkat ¢eken etkiyi
arttirmaktadir.

Gorintiilerin hareketlendirilme siireci, gelisen teknoloji ile bilgisayarlarin devreye girmesi ile farkli bir konuma
gelmistir. Fiziki alanda yapilan hareketlendirmenin yapayligina karsin bilgisayar ortamindaki hareketlendirmeler,
daha gercekei ve canli bir goriiniime sahip olabilmektedir. Bu sayisal hareketlendirme ¢aligmalari, ilgili yazilimlar
esliginde ozgiirce ve istenen diizeyde uygulanabilmektedir. Hareketlendirilen gorseller arasinda ¢izimler, yazilar,
objeler, efektif dgeler ve grafikler gibi ¢esitli unsurlar yer almaktadir. Cekilen filmin gorsel yapisini destekleyen
bu unsurlar, ¢ekim agamasinda veya sonrasinda siirece dahil edilebilmektedir.

Reklam filmleri izleyici kitleye kisa zamanda eglenceli bir reklam igerigi sunmay1 amaglarken, algilama
siirecindeki etkiyi arttirmak i¢in reklam igeriginde 6zellikle okunmasi istenen yazilar tipografik diizenlemeler
seklinde kullanilir. Gosterim ortaminda okunan yazilarin daha anlasilir olmast gerekliligi s6z konusudur. Bu
okunmanin planlamasi, yazilarin ne zaman ve ne sekilde goriileceginin kurgusuyla film tasarimi siirecinde
gergeklesir.

Reklam igeriginde kullanilan yazi gorselleri ilk donemlerde duragan bi¢cimde konumlandirilirken, zamanla
hareketlenmis; bir siire sonra da anlamsal degisimlere ugrayarak etki yaratma siirecini farkli bir yapiya
dontstirmistiir. Gegmisten bu yana tipografinin ugradigi degisimi Gorsel 1°de daha anlasilir bir sekilde gormek
miimkiindiir. Ilk zamanlarin zar zor yerlestirilen yazisinin yaninda son zamanlarin imkanlari ile renkli ve estetik
sekilde konumlandirilmis, sayisal goriintiiden olusan tipografik diizenlemenin etkisi bulunmaktadir.
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Gorsel 1: Reklam filmlerinde eski ve yeni tipografi kullanimi, Video

Yazinin varlik sebebi olan okunma ve iletisim kurma g¢abasini, sézel anlattmdan metinler ve kelimeler aracigi
ile gorsel yansimaya doniistiiren kurgusal diizenlemeyi tipografinin kapsaminda degerlendirmek miimkiindiir.
Tipografi, yazili bir fikrin gorsel bigimde verilmesi anlamina gelir. Gorsel bigimin se¢imi, yazili bir fikrin
okunabilirligini ve okurun okuduklarina karst duygularint énemli 6l¢iide etkiler. Tipografi, nétr veya tutkulari
canlandiran bir etki iiretebilir (Ambrose & Harris, 2013: 55). Tipografi tek bagina bile her zaman gorsel iletisimin
en Onemli araglarindan biri olmustur. Anlamli bir yaziya gorsel big¢im kazandirarak insan duygulariin
uyandirilmasidir (Hostetler, 2006: 1). Namik K. Sarikavak, Cagdas Tipografinin Temelleri kitabinda tipografi
tanimini, “Harf, sdzciik ve satirlarla ve bosluklama i¢in gereksinen diger dgelerle, belirlenmis bir sayfa iizerinde
yapilan gorsel ve islevsel diizenlemelerdir." seklinde degerlendirmistir (2004: 1).

Philip Meggs ise “Tipografiyi, grafik tasarimin harfleri, rakamlari, yazilarin ve bunlarin 6l¢i, stil, agirlik ve
diizenlemeleriyle ilgili konular1 kapsayan bir alt dali olarak diisiinmek daha dogru olur. Yasadigimiz Elektronik
Cagda tipografi, alfabetik ve rakamsal bilgi aligverisini, baski, video, iletisim, bilgisayar goriintiisii ve elektronik
isaretleri kapsayacak genis bir gerceve igerisinde kullanilir.” seklinde degerlendirmistir (1989: 17). Gorsel 2°de
Tiirkiye’nin devlet bankalarindan biri olan Vakifbank’in reklam filminde, hareketli ve duragan tipografik
diizenlemeler bir arada kullanilmigtir. Aktarilmak istenen sézler, dikkat ¢ekmeleri ve okunmalari igin ekranda
goriintr ve hareketli halde yer verilmis ve seslendirilmistir.
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Gorsel 2: VakifBank Reklam filmi, 2020, Video

Tasarim siirecine dahil olan zaman, hareket algisini ekranlarda goriiniir kilabilmektedir. Belli bir noktadan
digerine herhangi bir siirede yer degistiren yazilar, dikkat ¢ekerek ekrandaki diger gorsellerin arasinda okunma
gereksinimi uyandirarak iletmesi istenen mesaj1 aktarabilmektedir. Tipografi olmadan modern iletisim
diisiniilemez. Dinamik hareket ile zenginlestirilmis yeni tipografi, her zamankinden daha etkili, daha anlaml1 ve
daha ilgi ¢ekici iletisim yapmak i¢in bir firsat saglar (Bachfischer, Robertson, & Zmijewska, 2006: 1813).

Hareket eden gorseller ve tipografiler, televizyon, sinema, bilgisayarl tasinabilir cihazlar ve agik hava ekranlar
gibi bircok ortamda izleyicinin olas1 dikkatini ¢cekmek tlizere kullanilmaktadir. “Sayisal yeni binyilda (milenyum)
yasayan tipografi zanaatinin titizligi ve deneysel yazi karakteri tasarim bigimleri, sayfa diizleminden ekrana

sigradi... Bugiin yazi iletisimin duragan mekansal yapisiyla smirli degil, zaman ve hareket tarafindan kontrol
halindedir” (Krasner, 2008: 185-186).

Hareketlendirilmis tipografinin onciil drnekleri, sinema perdelerinde ve oradan da televizyon ekranlarinda
goriilmektedir. Film {izerine yansitilan yazilarin, kareler arasinda kaydirilmasi ile onlara hareket niteligi
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kazandirilmistir. Kinetik tipografi, hareket halinde oldugu diisiiniilen yazidir. Bu nedenle hareketli tipografi ile es
anlamhidir. “Hareketli tipografi” terimi de esas olarak ekran tabanli iletisim i¢in kullanilir. Yazi, ekran boyunca
hareket edecek sekilde ayarlanabilir. Ekran sinirlar1 referans noktasidir. izleyici, tipografiyi bu olgularin her birinde
hareketli tipografi olarak yorumlar (Hillner, 2009: 36).

Zamanla bilgisayar ortaminda ilgili yazilimlarla hareketlendirilen tipografik gorseller, televizyon yayinciliginda
sik¢a kullanilan unsurlar haline gelmistir. Okunan ve bilgi veren bu unsurlar, televizyon yayinlarinin vazgecilmez
gorsel elemani olarak yerini korumaktadir. Gorsel 3’te Bloomberg HT televizyon kanalinin yayin akisi siirecinde
duragan ve hareketli yazilarin bir arada kullanildig1 goriilmektedir. Bu yazilar, bilgi aktarmak {izere okunmasi
yeterli goriilen isleve sahiptirler.

Bloomberg " [ZLEYENLER KAZANIR

SEKER 10,564 %1, 05 BUGDAY 546,25% %1, 71

CIN DE SALGININ BASLANGICINDAN BU  [USOEN —Tuasrur
|1|L"9‘ 8,3154 109,07 8.215,50
%209 “0,2¢| YANA ILK KEZ YENI OLOM YASANMADI %6 14 %237

Gorsel 3: Bloomberg HT yayin akisi kayan yazi goriiniimii, 2020, Video

Hareketli tipografiye, gorsel miidahaleler yoluyla anlam yiklii bir kavrama yonelik verilen etkiye Kinetik
Tipografi denilmektedir. Tiirk Dil Kurumunun genel kullanimdaki sézligline bakildiginda “Kinetik” kelimesinin,
"Hareket ile ilgili, hareket sebebiyle olusan" anlaminda oldugu goriilmektedir (TDK, 2005: 1184). Kavramsal
yonden ise “kinetik” kelimesi, hareketin tesinde etkilesimin ¢agristigi bir anlam1 barindirmaktadir. Tipografi ile
bagdastirildiginda gorsel iletisimin kelime ve hareketler biitiiniinde etkilesime gegmesini saglayan canli bir yapiya
doniistiigl goriliir.

Bilgisayar ortaminda yazilimlarin verdigi etkiler ile hareketlendirilmis Kinetik tipografiler, duygular
betimlemek, durumlar1 tanimlamak ve dikkat ¢ekmek iizere cogu goésterim ortaminda kullanilmaktadir. Reklam
filmlerinde de kullanimlarinin siklagmasi, izleyicinin algisindaki etkinligini gostermektedir. Reklam igeriginde
kullanilan kinetik tipografi hareketleri, gorsel algiya dogrudan goriintii ve ses esliginde hitap ederek hedef kitlenin
zihninde yer edinip tercih edilme ihtimalini arttirmaktadir. Kinetik tipografinin reklam alaninda kullanimina y6nelik

Lee, Jun, Forlizzi, ve Hudson (2006), su degerlendirmeyi yapmuistir:
Kinetik yazi, filmlerde oldugu kadar televizyon ve bilgisayar esasli reklamcilikta da genis anlamda ve basarili bir sekilde
kullanilmaktadir. Dikkat, okuma performansi ve kavrayis izerine yapilan algi psikolojisi arastirmalari gosteriyor ki zaman esasl yazi
sunumu izleyicinin dikkatini yakalama ve yonlendirmede etkili bir sekilde kullanilabilir (s. 70).

Kinetik tipografinin dikkat ¢ekerek alg1 yaratmasini saglayan yapisal canlandirma siireci, tipografi tasariminin
fiziki yapisindaki degisimlerle saglanir. Bu siirecte yapilan diizenlemeler yaziy1 olusturan harflerin ve kelimelerin
barindirdigi anlama dontismesi ile gergeklesir. Yapisal donlisimler anlatim bigimi olusturan tipografik
canlandirmanin yolunu acarak izleyici ile duygusal etkilesime gecen kinetik goriiniime biiriinebilmektedir.
“Karakter canlandirma nasil bir 6ykii sunarsa, bir kinetik tipografi ¢caligmast da kendine 6zgii bir anlatim diliyle
kendi hikayesini sunar ve anlatir. Boylelikle, yeni ifadeleri ve gérme bi¢imlerini zihnimizde yaratmak amacryla,
canlanan harfleri, s6zciikleri, kavram ve anlamlari izletir (Sarikavak, 2016: 243).

Kelimelerin harflerle canlandig1 akis igerisinde hareketli bir silirecin yagatildigi videolar: olusturan kinetik
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tipografi ¢alismalari, film jenerikleri, miizik videolari, televizyon reklamlari, agik hava ekranlar1 ve kurumsal proje
sunumlar1 gibi ¢esitli bircok alanda yogun olarak kullanilmaktadir. Elektronik ortamlarin dogusuyla birlikte,
tipografi artik kinetik bir gergekligin iginde de var olabilmektedir (Woolman, 2000: 7). Kinetik canlandirma,
bilgisayar ortamindaki ilgili yazilimlar (Adobe After Effects, vb.) araciligi ile gergeklestirilmektedir. Sarikavak’a
gore; kinetik tipografi, modern donemin kavramsal tipografisinin bilgisayar ve yeni medyada gelistirilmis bicimidir.
20. yiizyilin ve postmodernizmin iki boyutlu yilizeylerde sanal ii¢ boyutlu tasarimlarin teknoloji sayesinde, ses ve
zaman boyutlarinin da eklenmesiyle kinetic tipografi aslinda en az bes boyutlu tipografi uygulamalaridir. Altinci
boyutun ise duygulanim (duygusal etkilesim) oldugunu sd6ylemek miimkiindiir (2013: 27).

Bilgisayar teknolojilerinin siirece dahil olmasi ile birlikte normal sartlarda yapilamayacak hareketli gorsel
etkilerin gergeklestirilmesi miimkiin olabilmistir. Film geritlerine yansitilarak eklenen tipografinin gelisen teknoloji
ile ¢ekilen filmin {izerine bilgisayar ortaminda dogrudan eklenmesi miimkiin olabilmektedir. Tamamen bilgisayarl
gorilintii tretimi ile yapilan reklam filmlerinde ise daha rahat tipografik diizenlemeler yapilabilmektedir. Duragan
ve basit goriiniimlii tipografik gorsellerin kinetik anlamda canlanan bir yapiya doniisiimii goriilmektedir. Kerry
Bodine ve Mathilde Pignol’a gore; “Zaman igerisinde goriintiisii degisen metin anlamina gelen kinetik tipografi,
metin kismina duygusal igerik eklenmesiyle olusturulan yeni bir ifade bi¢imidir.” (Bodine ve Pignol, 2003: 914).
Gorsel 4’te Tom Waits isimli sanat¢inin bir sarkist olan “What's He Building In There”nin sozlerinin tipografik
anlamda kinetik yapida yeniden tasarlanarak ¢esitli hareketler ile yansitilmasi, kinetik tipografi kullanimina 6rnek
olabilecek bir g¢alismadir. Birbirine bagmtili bir sekilde siralanan tipografiler sekillere biirlinerek anlamsal
baglamda kendisini anlatan s6zel ve gorsel yansima igerisinde bulunmaktadir.

s 5 e Pl

,///

Gorsel 4: “Tom Waits, What-s He Building In There” isimli Kinetik Tipografi ¢calismasi. 2010

Giincel zamanin siirekli geligim gosteren bilgisayar temelli gosterim ortamlari, internetin araciligi ve aktarima
olan katkis1 ile hazirlanan videolarin her an her yerde goriilebilmesini saglamiglardir. Bilgisayar ortaminda
hazirlanan film tasarimlari, goriintiilenebilir olan her ortamda (sinema, televizyon, tablet, telefon, internet vb.)
izleyici ile bulusabilmektedir. Her ortama uyarlanabilir olma esnekligi ile ¢ekilen videolar, hedef Kkitleye kolayca
ulasabilmektedir. Bu yonden genis bir kitleye ulasacak olan film igeriklerinin dikkat ¢ekici ve estetik olmalari,
yapim amacina uygun bir etkilesimin gergeklesmesini saglayacaktir.

Izleyici iizerinde yeni etkiler ve daha ¢ok dikkat gekme ¢abasinda olan reklam filmi tasarimcilari, yillar boyunca
gorsel unsurlar araciligi ile insan algisina yonelik begeni ve arzu uyandirma ¢alismalar1 yiirittiiler. Reklam filmi
igerisindeki her unsurun gorsel algidaki yerini tecriibe eden tasarimcilar ve sanat yonetmenleri, ddnemsel imkanlar
dogrultusunda en etkili reklam filmini ¢ekmeye ¢alismiglardir. Gelisen teknolojinin yardimi ile giiniimiizde bir¢ok
reklam filmi kapsaminda gergek goriintiilerin yaninda sayisal goriintiiler de kullanilmaya baslamistir. Hatta bazi
reklam filmleri tamamen sayisal goriintiilerden olusturulmaktadir.
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Gegmisten giiniimiize televizyon reklamlarinda kullanilan tipografik unsurlarin gelisimi ve gergeklesen gorsel
doniisiim, yapilan bu calismanin esas ¢ikis noktasini olusturmaktadir.

Asagida incelenen Tirkiye’de yaymlanmis reklam filmi 6rneklerinde, bahsedilen doniisiim siirecinin nasil
gerceklestigi tizerinde durulmustur. Bu degerlendirmeler esnasinda donemsel olarak teknik uygulamalarin yani1 sira
tipografik uygulamalarin 6zellikleri de ele alinmistir. Ayrica kullanilan gorsellerin tipografi unsurlari ile olan
iliskileri de g6z oniinde bulundurulmustur.

Ornek Reklam Filmi incelemeleri

Gorsel 5’te televizyon ekranlarinin siyah beyaz donemlerinden 1979 yilinda yayinlanmis Hobi markasina ait el
ve viicut losyon kreminin tek kare goriintiiden olusan reklam filmi ¢alismasi bulunmaktadir. Sabit {iriin fotografi ve
yazilardan olusan gorselin ekranda goriintiilenmesi ekonomik ydnden nispeten ucuz ama etki bakimindan zayif bir
yap1 olusturur. Teknik anlamda goriintiilerin heniiz hareketlenmedigi goriilmektedir.

HOBI

EL ve VUCUT LOSYONU

Catlayan ellerinize

camasirdan, bulasiktan
banyodan sonra...

Eczane ve parfimenrilerde

Gorsel 5: Hobi El ve Viicut Losyonu Reklam Filmi, 1979, Video

Gorsel 6’daki Reklam filmi iceriginde tiras olma siirecinin erkeklere has durumuna vurgu yapildig:
goriilmektedir. Fazla plana ihtiyag duyulmamis olmasi donemsel reklam anlayist ve teknik imkanlarin
dogrultusunda kurgulanan bir yapim oldugunu gostermektedir. Tiirkiye’de reklam filmlerinin teknik icerigi
bakimindan heniiz emekleme doneminde olmasi bakimindan sinirli bir ¢ekimin yapilabilmesi s6z konusudur. Gérsel
igerikte kadin figiirlerin, reklam metinlerini sdylerken bos bir koltuk yaninda olduklar1 goriiliir. Erkek figiiri
olmadan erkeklere yonelik atifli s6zler araciligi ile etki olusturulmaya calisilmistir. Erkeklerle ilgili 6zelliklerin
farkli kadinlar tarafindan seslendirildigi goriilmektedir. Arka planda sabitlenmis “Perma-Sharp’larin istinligi
tartisilmaz” yazist bulunmaktadir. Tipografik anlamda fazla dikkat ¢ekmese de tipografi kullaniminin ilk
orneklerinden sayilabilir. Teknik bakimdan tek plan tizerinde duragan bir diizenleme yapilmistir.
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Gorsel 6: Pharma sharp Tiras Bigagi Reklam Filmi, 1979, Video

Televizyonlarin heniiz renksiz donemlerinde yapilan diger bir reklam filmi ¢alismasi da Mintax marka bulasik
deterjanina aittir (Bkz. Gorsel 7). Bu reklam filminde bulasik yikayan kisinin {iriin ile daha iyi bir yikama
yapildigina ve yikanan tabak ve catallarin parladigina dair bir yonlendirme yapmaktadir. Filmde iiriin kutusunun
yaninda mintax yazisinin hareketlendirildigi goriilmektedir. Parlama efektleri ile siislenen goriiniimde, mintax
kelimesi ekranda farkli konumlara kaydirilmistir. Filmin sonunda riin kutusu ve diger yazilar ile birarada
kullanilmistir. Hareketlendirilmis marka yazisi uzaktan yakinlastirilmig ve iiriin kutusunda konumlandirilmasi ile
gorsel etkisinin artirilmasina calisilmigtir. Tipografinin hareketlenmesi ile gorsel etkinin tlizerinde duruldugu
anlasilmaktadir.

Gorsel 7: Mintax Bulasik Deterjan1 Reklam Filmi, 1979, Video

Televizyonun renkli dénemlerinden diger bir reklam calismast BONIBON marka ¢ikolatali draje igin ¢ekilen
reklam filmidir (Bkz. Gorsel 8). Draje ¢ikolatalarin dikkat ¢geken canli renklerden olusan yuvarlak bi¢imli tanecikli
yapist ile Bonibon draje c¢ikolatasi, ¢ocuklarin sevdigi bir {iriin haline gelmistir. Reklam filminin isleyisinde
hareketli bir yaklasim bulunmaktadir. Bir bolimde BONIBON yazisi, cikolata drajeleri ile olusturulmaktadir.
Drajelerden olusturulan yaziya, “stop-motion” (kare kare hareket goriiniimii) teknigi ile kendiliginden olusuyormus
etkisi verilmeye c¢alisilmistir. Bu etki ile kinetik yaklasimli bir tipografi denemesi yapilmistir. Renkli drajelerden
olusturulan bu yazi ile Giriiniin kendisi ile iiriin ad1 yazilarak estetik ve akilda kalicilik pekistirilmistir. Ayni1 zamanda
irliiniin eglenceli bir oyuna doniistiriilebildigi de gosterilmektedir. Biiyiik kiigciik herkesin sevebilecegi
vurgulanmigtir. Gorsel anlamda duragan sayilabilecek tek planli cekimler sinirlt hareket olanagi sunmustur.
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Gorsel 8: Bonibon Kakaolu Draje reklam filmi, 1980 Vldeo

Gorsel 9°da Esem markasimin “Rockets Bot” isimli ayakkabilar: igin stiidyo ortaminda ¢ekilmis reklam filmi
caligmasinin goriintiilleri bulunmaktadir. Gorsel yaklasim bakimindan ayakkabilari kullanan insanlarin stirekli
hareket halinde olduklar1 goriilmektedir. Stiidyo ortaminda zemine eklenmis olan “Rockets Bot” yazisinin olmasi,
sabit bir tipografinin siirekli goriilmesini saglamaktadir. Sabit yazinin siirekli okunarak akilda kalicili g1 arttirma
cabasi olarak diisiiniilebilir. Ayrica arka planda “ESEM” yazisinin hacimli biiyilik boyutlu ve fiziki olarak yer almasi
alanda tipografik etkiyi yansitmaktadir. Harflerin birer birer goriiniir olmaya baglamas: ile yaziya vurgu yapilmistir.
Ayni zamanda insanlarin “ESEM” yazisi ile i¢ i¢ce bulunarak iizerinden atlama ve oturma goriintiileri ile etkilesim
etkisi verilmeye c¢alisgilmistir. Video ¢ekimi ile fiziki tipografinin kullanilmasimin, filme sonradan eklenen bir
yazinin olmadigi bu reklam filminde donemsel imkanlar dogrultusunda yapilmis reklam filmi ¢aligmasi olarak
dikkat ¢ekmesi s6z konusudur.

Gorsel 9: Esem “Rockets Bot” Ayakkabr Reklam Filmi, 1982, Vldeo

Gorsel 10°de Piyale markasina ait evde tatli yapimi lizerine iiretilen toz iriinlerin tanitimi igin 1985 yilinda
cekilmis reklam filminde, agirlikli olarak iiriin paketleri, {iriiniin ne oldugunu bildirir tipografiler ve paket iiriiniin
hazirlanmig halini yansitan gorseller kullanilmistir. Genelde {iriin goriintiisii ile birlikte goriilen tipografi unsurlari,
bu reklam filminde farkh olarak sadece yazilardan olusan marka ve iiriin adinin belirmesi seklinde goriilmektedir.
Videosu ¢ekilmis tiriin paketleri ve hazirlama siireglerini anlatan goriintiilerin yani1 sira sonuca ulastirilmis tatlilarin
da goriintiileri kesitler halinde ekrana yansitilmistir.

Tipografik unsurlarin sik¢a kullanilmast ve yazinin okunarak akilda kalicilik igin dikkat ¢ekmesi
beklenmektedir. Reklami yapilan iriinler i¢in ayr1 ayri iiriin adinin yazildigi bélimlerin, kademeli sekilde sabit bir
alanda olusturuldugu goriilmektedir. Duragan yapisi okunur olmak i¢in kullanilmistir. Tipografik gorsellerin farkli
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ve canli renklerde kullanilmasi, etki giiclinii arttirmaya ¢alisildigini gostermektedir.

vanilinli  vanilinli
puding

P
portakalh B ‘
l‘ ‘ >,

puding

guﬂac (ﬂ kakaolu

A

vanilinli &
puding = » adi, agiz tach.

Gorsel 10: Piyale “Puding-Siitla¢” Reklam Filmi, 1985, Video

Ziraat bankasi i¢in 1985 yillarinda yapilmis olan reklam filminde, insanlarin memnuniyetlerini ve diinya
6lceginde bir banka oldugunu ifade eden bir igerigin kullanildig: goériilmektedir (Bkz. Gorsel 11). Banka ile ¢alisan
kisilerin memnuniyeti ve diger goriintiilerde de halka hitap eden bir banka oldugunun yansitilmasi, giiven veren bir
yaklasimin oldugunu yansitmaktadir.

Reklam filminin son kisimlarinda diinya goériiniimii iizerine “ziraat bankasi” yazisinin uzaktan one dogru
getirildigi goriilmektedir. Efektif parlamalar ile yapilan bu goriiniim ekranin 6niinde banka logosu ve slogani ile
birlikte yer alarak sonlandirilmistir. Yazi unsurunun heniiz sadece ekran yiizeyinde kaydirma yontemi ile
hareketlendirilmesi, teknik imkanlarin kisitliliginda tipografiye miidahale durumunu gostermektedir.

Gorsel 11: Ziraat Bankas1 Reklam Filmi, 1985, Video

Renkli televizyonlarin yayginlagsmasi ile birlikte renkli reklamlarin daha etkili olma donemine girdigi
sdylenebilir. Bu yonde hazirlanmis, 1985 yili yapimlarindan biri olan Argelik markasina ait sofben reklam filminde
dikkat ¢ekici renklerin kullanildig1 goriilmektedir (Bkz. Gorsel 12). Genel olarak arka planda kirmizi renk kullanimi
ile dikkat ¢eken uyarici etki verilmistir. Markanin kurumsal rengi olmasi ve beyaz renkteki iiriin gorselinin de bu
rengin 6niinde kullanilmasi, istenen etkiyi artirmaya yonelik ¢abalardir. Diger bir etkense reklam igerigindeki
onemli kisimlarin tipografik yonden gorsellestirilmesi ile ekranda maskelenmis sekilde kademeli bir gériiniim le
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olusturulmus olmasidir. Reklam kapsaminda ev ici aile ortami ile sofbenin sagladigi sicak suyun mutlu bir aile
goriiniimiinde bagdastirilmasi saglanmistir.

L\

Gorsel 12: Arcelik Termomatik Sofben Reklam Filmi, 1985, Video

Pril marka sivi bulagik deterjani ig¢in hazirlanmis reklam filminde iriiniin temizleme etkisine vurgu
yapilmaktadir (Bkz. Gérsel 13). Uriin ile alakali olarak mutfakta bulagik yikama ile ilgili goriintiilerin esliginde
iiriin ambalaj1 da goriilmektedir. Gorsel etkiler verilerek ambalaj kutusundan deterjanin damladig: gosterilmektedir.
Limonlu oldugu vurgusu i¢inde damla i¢inde limon gorseli kullanilmigtir. “Limonlu Pril” yazisinin yarim limon
gorseli ile birlikte kirli bulasiklarin {izerinden gegerek bulagiklarin temiz olarak goriindiigli sahnede tipografi de
hareketlendirilmistir. Teknik ilerlemelerin birtakim etkileri miimkiin kildig1, bu reklam filminde de goériilmektedir.
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Gorsel 13: Pril Bulasik Deterjan1 Reklam Filmi, 1986, Video

Beyaz egya triinleri iiretiminde 6nemli bir yeri olan Beko markasinin reklam filminde, bilgisayar ortaminda
hazirlanmig goriintiilerin de eklenmesi ile yenilik¢i bir goriiniim olusturulmustur (Bkz. Gorsel 14). Filmin agilisinda
Beko kelimesinin de bulundugu, ortalanarak diizenlenmis bir climlenin yavasca ve ekran yiizeyinde agili bir durusla
konumlandig1 goriilmektedir. Tipografik yapiin hareketlenmis bicimde nitelenebilecek yapisi ile etkili bir giris
yapan reklam filmi, mutfaktan gergek goriintiiler ile devam etmektedir. Firin reklami olmasi bakimindan yemek
yapim siireci gosterilmektedir.

Filmin sonlarma dogru ii¢ boyutlu harflerden olusan tipografik ciimlenin hareketli bir sekilde bir araya gelmesi
ile Beko markasina vurgu yapilarak mutfaktan iiriin goriintiisii dahilinde reklam sona erdirilmistir. Bilgisayar
ortaminda boyutlandirilmis tipografinin hareket kazanarak anlamli bir etki vermesi, bir¢ok reklam ¢alismasinda
benzeri goriintiilerin kullanilmasina onciiliikk etmistir.
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Gorsel 14: Beko Firin Reklam Filmi, 1990, Video

1990’11 yillarda faaliyet gdsteren imar Bankasi i¢in hazirlanan reklam filmi, icerik ve kullanilan yéntemler
bakimindan alaninda 6ncii sayilabilecek bir yapim olmustur (Bkz. Gorsel 15). Kullanilan gorsel igeriklerin etkisi
yoniinden daha once g¢ekilmis reklam filmleri arasinda farkli bir konumda oldugu sdylenebilir. Ayni yillarda
gelismekte olan sanal gergeklik uygulamalari televizyon yayinciliginda da kullanilmaya baslanmis ve Tiirkiye’deki
ilk 6rneklerinden birinin, imar Bankasi’nin reklaminda uygulandig1 goriilmektedir. Sanal gergeklik uygulamalarinin
teknik olarak bilgisayar ortaminda gergeklesmesinin yaninda sayisal goriintiilerin ve ger¢ek goriintiilerin de bir
arada kullanilmasi s6z konusudur.

Reklam filminin gorsel akisgi, gercek insan goriintiisiiniin arka planina sayisal olarak olusturulmus sanal
gorlintiilerin  eklenmesi  seklinde yapildigi goriilmektedir. Genel olarak gorseller arasinda 6nde arkada
iliskilendirmesi yapilarak derinlik ve gerceklik algisi olusturulmaya ¢alisilmistir. Film kapsaminda insan figiiriiniin
yani sira ii¢ boyutlu tipografilerin ve bir at figiiriiniin kullanilmas1 s6z konusudur. Atin dogal hareketlerinin yaninda
insan karakteri, reklam igerigini anlatan sozleri dile getirmektedir. Reklam filminde vurgulanmak istenen metin
icerigi, etkili bir gorinim elde etmek i¢in sayisal olarak boyutlandirilmis ve hareketlendirilmis tipografiler
esliginde kullanilmigtir. Reklam filminin gorsel alanini neredeyse tamamen tipografik gorsellerin kaplandigi da
goriilmektedir. Tipografinin kazandig1 ti¢ boyutluluk ve hareketli yapi, kinetik sistemli bir goriiniime doniisme

¢abasina isaret etmektedir.
ll @ B' :’ . .
. * LIRASI

“Cok KazandiramBanka

I3re -
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BANKASI
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Gorsel 15: imar Bankas1 Reklam Filmi, 1998, Video
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Ev egyalar1 satan bir firma olan Evkur Aligveris Merkezleri i¢in hazirlanan araba hediyeli kampanyanin reklam
filmi kapsaminda dikkat ¢ekicilik adina yogun bir ¢aba sarf edildigi goriilmektedir (Bkz. Gorsel 16). 2000°1i yillarin
ortalarinda yayinlanan reklam filmi tamamen bilgisayar ortaminda hazirlanmis goriintiilerden olusmaktadir. {1k giris
sahnesinde kirmizi zemin Oniinde biiyiikk 6lciilerde kullanilan tipografi ile ilgi toplayarak reklamin izlenirligi
arttirilmistir. Kullanilan tipografiler bir miktar boyutlandirilmis gibi gdériinmelerinin yaninda biiytliyiip kiiciilerek
hareketli yapiya doniistiiriilmiistir. Heniliz tam olarak kinetik bir yapida goriinmese de goriintiilleme alaninda
oldukca baskin bir yer kaplamaktadir. Efektif parlamalar ve harfler arasinda degisken hareketler ile gorsel ¢ekicilik
iizerinde durulmustur. Tipografik diizenlemelerin beraberinde ev esyalarina dair goriintiiler ve hediye olan arabanin
gorseli kullanilarak reklam filminin kurgusu tamamlanmistir.

JO Ocak
- san guﬂ

Sanssmm
Demaeyin

Gorsel 16: Evkur araba Hedlye Araba Kampanya Reklam Filmi, 2006, Video

Gorsel 17°de bulunan ekran goriintiilerinde Garanti Bankasi’nin 2012 yilina ait donemsel bayram kredisinin
tanitimi i¢in ihtiya¢ duyulan yazim metninin hareketlendirilerek kinetik yaklagimla hazirlandigi goériilmektedir.
Ciimle igeriginde bulunan her séziin yazi tipinin degiserek ayr1 ayr1 hareket ettirilerek reklam filminin eglenceli ve
etkili olmasina ¢alisilmistir. Halay miizigi esliginde siirekli degisen yazi karakterleri ile hareket eden yazilarin bir
bayram havas: yaratarak sadece tipografiden olusan bu reklam filminde yazilanlarin dis ses esliginde
seslendirilmesiyle uygulanmistir.

Tipografinin iki boyutlu gorsel hareketini destekleyen sesli sozel anlatim ile reklam igerigi dinamik bir yapida
hazirlanmistir. Reklamda mesajin kolayca anlasilabilmesi i¢in sadece yaz1 ve ses kullanilmasi yeterli goriilmiistiir.
Donemsel reklam anlayisinda etkili anlatim yontemi olarak kinetik tipografinin kullanilmasi, reklam igerigindeki
tipografinin ne denli 6nemli oldugunu da gostermektedir.

(raranti d(’ll .. Garantiaen BayTaM Kredisi -ae- Bayram Kredisi +< .0 s

%%1,09 Faizli Yo 1l ,O9 Faixli
174 TL Taksitli I79 TL Taksicli

st 0.000 TL ez

2%1,09 FAIZLI
174 TL TAKSITLI
= Rl St Garanti St Garanti
Bt b arvcsne

st bt e

BATRAN XnEDISt

Gorsel 17: Garanti Bankas1 Bayram Kredisi Reklam Filmi, 2012, Video
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Tirkiye’de faaliyet gdsteren milli iletisim operatdrii olan Tiirk Telekom’un aksam 7’den Sabah 7’ye kadar
bedava konusma kampanyasina dair yapilmis olan reklam filmi, kinetik tipografinin etkili bir sekilde
kullanilmasiyla olusturulmustur (Bkz. Gorsel 18). Sozel anlatimin her asamasini gorsel olarak yansitan iki boyutlu
yazilarin kimi kisimlarin1 degistirerek hareketlendirilmis tipografinin etkileyiciligi bakimindan Snemsenen bir
uygulama niteliginde degerlendirilebilir.

Reklam filmi kapsaminda kampanya icerigine dair bilgiler tipografik diizlemde ve ilgili gdrsellerin bir arada
kullanilmasiyla olusturulmustur. Kinetik tipografinin temelinde kelime anlamlarina dair gérsellerin yer almas,
vurguyu ve hareketi desteklemistir. Akic1 ve estetik yonden dikkat ¢ekici goriintiiler esliginde kinetik tipografinin
etkin kullanimina iyi olabilecek 6rneklerden biri sayilabilir.

, 2 BAH7YE  EVDEN =
Y thesin 7 7 stqlevg)l\ﬂ. konusmak

2RI Er
SEH|RLER (
ARAS| )

Gorsel 18: Tiirk Telekom “Aksam 7°den Sabah 7 Konusma” Reklam Filmi, 2012, Video

Ulker markasinin iiretimini yaptig1 Smartt sekerli gida iiriinleri i¢in yapilmis olan reklam filminde hareketli bir
gorsel yogunluk bulunmaktadir (Bkz. Gorsel 19). Hatta hareketliligin ¢ogu zaman takibi zorlagsmaktadir. Cocuklara
yonelik bir reklam c¢aligmast olmasi bakimindan renkli ve dinamik kurgu 6n plandadir. Reklamin igeriginde
kullanilan miizik ve s6zlerin yaninda gorsel olarak ¢ocuklar, lirin ambalajlari, farkli hareketli gorseller ve tipografik
gorintiiler eslik etmektedir.

Dans eden ¢ocuklarin etrafinda, sarki sdzlerinin tipografik olarak yogun bir bigimde goriiniir olmasinin yani sira
farkli renk ve hacimde bulunmalari, etki anlaminda dikkat ¢ekici bir yaklagim olmustur. Hedef kitlenin ¢ocuklar
olmasi bakimindan hem hareketli hem de okunur bir reklam igerigine sahip olan bu reklam filmindeki tipografilerin
kinetik yonden anlamsal etki olusturdugu goriilebilmektedir. Sarki sdzlerinin, kullanildig1 yere gore sekil, renk ve
anlam farklilig1 olusturmasi yonii ile tipografik hareketin eglenceli olmasi saglanmisgtir.
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Garsel 19: Ulker “Bana Bi Smartt verin” Reklam Filmi, 2018, Video

Tirkiye’de donemsel olarak ¢ekilmis reklam filmlerinde goriilen tipografik uygulamalar, reklamin basarisini
etkiledigi gibi ilgi ¢ekicilik ve vurgu noktasinda da etkili olmustur. Hareketli goriintiilerin esliginde tipografinin de
zamanla degigim gostermesi, reklam filmlerinin isleyisinde gorsel estetigin izleyici lizerindeki olumlu etkisine
odaklanmistir. [lk dénem reklam filmlerinin ¢ogunda tipografi kullanimina 6zen gosterilmistir. Zamanla tipografi
gorsellerinde etkili degisimler gergekleserek hareketli ve kinetik uygulamalarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Tipografi kullanimi1 hemen hemen her reklam filmi i¢eriginde 6nemsenen bir unsur olmustur.

Incelenen reklam filmlerinin genelinde firma veya iiriin ile ilgili bilgilerin tipografik gorseller esliginde
yansitildigi goriilmektedir. Eski yapim reklam filmlerinde daha ¢ok gercek goriintiilere yer verilmesi donemsel
olarak miimkiin olan ¢ekim ve kurgu imkanlari dogrultusunda gergeklesmistir. Zamanla bilgisayar ortaminda
iretilen gorseller, reklam filmi igeriginde kullanima baslanmasiyla daha farkli etkiler ortaya ¢ikmistir. Bilgisayar
yazilimlar1 sayesinde ii¢ boyutlu yazilarin kullanilmasi da miimkiin olabilmistir. Tipografik yazi gorsellerinin
reklam filmi igeriklerinde gergeklesen doniisiimii, diger hareketli goriintiilere nazaran bicimsel olarak farklilik
gostermektedir. Sabit ve duragan yazilarin, kinetik diizende hareketli ve gorsel etkisi yiiksek tipografilere dontistiigii
gorilmektedir.

Sonuc¢

Reklam filmlerini olusturan gorsel biitiinlitk zaman zaman cesitlilik gosterebilmektedir. Kimi reklamda sadece
kisisel diyaloglara yer verilirken kiminde daha hareketli bir i¢erik olusturuldugu goriilmiistiir. Dikkat ¢cekme ve ikna
etme egilimindeki reklam filmlerinde gorsellerin estetik yapisi daha 6n plandadir. Eski donem reklam filmi
yapimlarinda teknik imkanlar dogrultusunda kullanilan gorsellerin, zamanla teknik agidan ¢ag atladig:
goriilmektedir. Ozellikle tipografi unsurlarinin; 6nceleri duragan olarak yer bulmasi ve akabinde mekanik diizlemde
hareket ettirilmesi ile birlikte, gorsel etkisi arttirilmaya galigilmistir. Zamanla sayisal olarak hareket ettirilmis ve
kinetik anlamda bir yapiya doniisen tipografi, reklam igerigini dogrudan etkileyen unsur olarak kullanilmaya devam
etmistir. Tirkiye’de donemsel baglamda sikc¢a bagvurulan kinetik tipografi eksenli reklam filmlerinin hem izlenen
hem de dinlenen bir biitiinliikte hedef kitleyi kendisine ¢cekme anlaminda basarili bir ulagim sagladigi goriilmektedir.
Sézel anlatimin her kelimesini gorsel olarak yansitan yazilarin kimi kisimlarini canlandirarak yapilan
hareketlendirilmis kinetik tipografi, etkileyici uygulamalar arasinda yer almaktadir. Kisisel izlenimde etkili
olmasin1 saglayan unsur ise duygusal yansimada bulunmasidir. Kullanilan kelimelerin anlamlarini yansitmak tizere
canlanan kelimeler, kavramlarin gorlinlir olmasinin yani sira duygusal aktarimi da anlasilir kilmaya
caligmaktadir. Yukarida incelenen reklam orneklerine bakildiginda, gegen yillar bazinda gelisim gosteren reklam
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igeriklerinde dnceleri yazi kullaniminin fazla olmadigi; ilerleyen zamanin gelisimleri sayesinde yazi unsurlarinin
daha sik kullanildigi goriilmistiir. Gelisen teknoloji ve yazilimlarla yazinin kavramsal biitiinliikte hareket
kazanmasimin yaninda kinetik sistemde hazirlanan tipografik reklamlarin son zamanlarda daha fazla yer almaya
bagladig1 dikkat ¢ekmektedir. Teknik imkanlarin, reklam filmi yapim siirecinde goriintii, kurgu ve 6zel efektlerin
baglaminda iist seviyede tasarlanabilir olmasiyla birlikte, hareketli gorsellerin yani sira kinetik tipografiden de
yararlanilmasinin olumlu etkileri goriilmektedir. Duragan tipografinin kinetik bir yapiya doniismesi, verilmek
istenen mesajin daha eglenceli ve etkili bir sekilde aktarilmasini miimkiin kilmaktadir. Gegmisten giiniimiize reklam
filmlerindeki degisim ve doniisiimiin, film icerigindeki gorseller nezdinde de gerceklesmesi kacinilmaz olmustur.
Her alanda oldugu gibi reklam filmlerinde de tipografi, yerini ve dnemini estetik anlamda pekistirmektedir. Reklam
filmleri kapsaminda tipografi kullaniminin bigimsel ve anlam yiiklii hareketli yapiya doniistiiriilmesi, gorsel tasarim
biitiinliigiinde etkisi yiikek yapimlarin ortaya ¢ikmasini saglayacaktir.
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KINETIC TRANSFORMATION OF TYPOGRAPHY IN
ADVERTISING FILMS

ABSTRACT

With the inclusion of television in human life after cinema, it is seen that the visual and auditory interaction has
increased to the top level. Screening environments such as television, which can offer more accessible and effective
images, have almost become part of people's everyday habits. In this entertaining environment, advertisement films
are easier to reach the audience. With the addition of moving images to the audio effect of radio ads, audio display
environments provide a fun and effective advertising environment for large audiences. Typography, which is the most
remarkable element among the images used in the content of commercial films, is frequently seen in advertisements
made for years. Within the possibilities of the periodic techniques, typography visuals started to appear in animated
forms later on, while in a fixed view. It is seen that typography is perceived by reading reflex on the screen, as well as
being transformed into Kinetic structure with structural interventions. At the same time, the voiced typography
increases its effect in the perception process. Kinetic typography, which creates an appearance that appeals to the
depths of the animated and visual perception, is an important element in commercial films. In this study, the
transformation of the typography, which is frequently used in commercial films, from the static appearance to the
kinetic structure in time, is emphasized. Typographic changes and transformations in the content of the commercials
published in the old and recent history were evaluated. The contributions of technical approaches that have been
reached over time have been examined.

Keywords: Advertising film, kinetic typography
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