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oz

Covid-19’dan kaynakli pandemi siirecinde zorunlu olarak evde gecirilen zamanin artmasi insanlifin gevreye verdigi zarar,
atik, geri doniisim ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin sorgulanmasina neden olmus, moda sektorii de tiiketimi tegvik eden,
degisimi ve gegici yeniligi yansitan yapisiyla etkilenmistir. Bu siirecte tiiketicilerin giysi alim sikligi azalmis, ikinci el {irlin
satan platformlar daha fazla ragbet gormis, defile ve fuarlar dijital ortamlarda gerceklesmistir. Sektdorde pandemi Oncesi
atilmaya baglayan organik, geri doniistiiriilebilir materyal kullanimi, geri doniisiim, geri kazanim ve daha az su tiiketimi i¢in
bilingli tiiketiciyi hedefleyen adimlar, sanayi 4.0 olarak tanimlanan dijital teknolojilerin devreye alinmasi ile hiz kazanmustir.
Arastirma kapsaminda Covid-19 siirecinin moda sektdriine ve tasarimina etkileri siirdiiriilebilirlik baglaminda ele alinirken,
gOriiniirliigl artan siirdiiriilebilirlik hamlelerinin pozitif ve negatif etkilerinin neler oldugu tartisilmistir. Yapilan ¢aligmanin,
bu alanda diinyadaki diger giincel caligmalarla birlikte akademik moda yaziniin gelismesine ve siirdiiriilebilir modaya dikkat
cekilerek siirdiiriilebilir kalkinmaya katki saglamasi amaglanmustir.
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Girg

Degisimin ifadesi olarak karsimiza ¢ikan “moda”; tanimini karsilar nitelikte toplumsal, ekonomik,
kiiltirel, cevresel, teknolojik, sosyo-politik faktérlerde meydana gelen degisikliklerden dogrudan veya dolaylh
olarak etkilenmektedir. Bu degiskenlerden biri de 2019 yili sonunda Cin'de ortaya ¢ikan ve 2020 yilinda tiim
diinyay1 etkisi altina alan biyolojik bir faktor, Covid-19 viriisiidiir. Covid-19 viriisiiniin neden oldugu pandemi,
kiiresel bir degisime onciiliik etmis, diinya genelinde birtakim aliskanliklarda degisimlere neden olmustur.
Pandeminin 6nlenmesi amaciyla uygulanan tam kapanma siirecinde, endiistriyel tiretimlerden kaynakli karbon
emisyonlarinda azalma olmasi, Everest Dagi’nin goriiniir hale gelmesi gibi sonuglar, mevcut iiretim-tiiketim
dongiisiiniin ¢evreye verdigi zararin bilylikligini goézler Oniine sermis ve Siirdiriilebilirlik yaklagimlarinin
onemini ortaya koymustur. Bdylece; her ne kadar dile getirilse de etkisinin ne oldugu tam olarak kavranamayan,
sadece hatirisayilir bir bicimde bilim insanlarmin, aktivistlerin ve kismen de duyarli bazi markalarin
giindeminde kalan bir konu olan “siirdiiriilebilirlik” kavraminin 6nemi giinden giine goriiniir bir halde karsimiza
¢ikmaya baglamistir. Sanayilesmenin etkisi basta olmak iizere, hizli niifus artisi, teknolojinin &nlenemez
ilerleyisi, kiiresellesme gibi farkli dinamikler; hayata pozitif yonde katki da bulunurken ayni anda gevre
tizerindeki sarsici etkimizi de arttirmakta; bunun sonucu olarak da cesitli kiiresel sorunlarla yiiz yiize gelmemize
sebep olmaktadir. Ozellikleiiretim — tiiketim dengesinde izlenen yanlis politikalar; hizli tiiketim kiiltiiriinii
olusturmusg olmasi ile ekolojik, etik ve ekonomik yozlasmalara yol agmistir. Bu nedenle kiiresel anlamda yeni bir
kirtlmanin yaganmasi kagimilmazdir. Artik birgok iilke; iklim degisikligi, barig ve adalet, gezegenin korunmasi
gibi siirdiiriilebilirlige vurgu yapan evrensel eylem ¢agrisinda bulunmakta, siirdiiriilebilir kalkinma hedefleri
belirlemekte, “Paris Iklim Degisikligi Anlasmas1” gibi baglayicilig1 bulunan anlagmalarla bir araya gelmektedir.
Tiim bu gelismelerin oldukga yavas ilerledigi bir siiregte, 2019 yilinin sonlarinda ortaya ¢ikan Covid-19 viriisit
ile birlikte konunun ciddiyeti daha da iyi anlagilmigtir. Bu ¢alismada Covid-19 siirecinin moda tasarimina
etkileri siirdiiriilebilirlik baglaminda ele alinirken, yavag yavas goriiniirliigii artan siirdiiriilebilirlik hamlelerinin
pozitif ve negatif etkilerinin neler oldugu arastirilacaktir. Covid-19 siireci, moda olgusu ve siirdiiriilebilirlik
kavrami arasindaki iliskiden dogan tasarim yaklasimlari ele alinirken toplum tutum ve davraniglari analiz
edilmeye ¢a lisilacaktir.

Covid 19 Pandemisi ile Degisen Tiiketici Davramslar:

2019 yil1 sonunda ortaya ¢ikan salgin dniine gecilemez saglik sorunlarina yol agmis, salgina karsi alinan
onlemler ile getirilen tam kapanma siireci ise insanlarin ev-ofis ve egitim kosullarin1 beklenmedik bicimde
degistirmigtir. Uretim-tiiketim dengesindeki ani degisim tiiketim aliskanliklarinda da sorgulamalara,
kesintilere yol agmistir. Salgin sonucu insanligin c¢evreye verdigi zarar, atik, geri donlisim ve
siirdiiriilebilirlik kavramlar1 giindeme gelirken; zorunlu olarak evde gecirilen zamanin artmasi tiikketim ve
aligveris egilimlerinde de degisimlere yol agmistir.

Tam kapanma siireglerinde ev i¢inde gegirilen zamanin artmasi ile tiiketiciler;

- Ev i¢i dekorasyonu, tadilat, ev tekstili, balkon bahgeciligi vb, evde yapilabilecek aktivite ve hobi
faaliyetleri lizerine daha fazla zaman harcamaya baglamistir.

- Covid 19 sonucu hijyen her alanda aranan bir 6zellik olmus, temizleyici 6zellikte anti bakteriyel ve anti
viral iirlinler ragbet gérmeye baslamistir.

- Tiim aile bireylerinin uzaktan ¢alisma ve uzaktan egitime gegmesi nedeniyle ev i¢inde gegirilen zamanin
artmasi, aile iliskilerini gliglendirmek yaninda, birlikte yapilan egitim faaliyetlerini de arttirmigtir.

- Evin is ortamina doniismesi sonucu; cep telefonu, diziistii bilgisayar1, masaiistii bilgisayar, kablosuz ag
baglantis1 gibi dijital teknolojilerin kullanimlar1 artmistir (Kermen, 2021).

- Dijital ortamda egitim, uzaktan yapilabilen goriintiilii toplant1 uygulamalari; Google Meet, Zoom ve
Teams dnem kazanmistir. Dijital ortamdaki bu uygulamalarin ortaya ¢ikist her ne kadar pandeminin insanlara
dayattig1 “evde kal” itici giiciiyle olsa da tahminler bu durumun kalicilig1 tizerine yogunlasmaktadir. Artik is
goriismeleri igin planlanan yiiz yiize programlar, fuar, sempozyum, lansman vb. aktivitelerin dijital
platformlarda da gergeklestirilebildigi kanisina varilmis; pandemi siireci, imkanlarin dogru kullanilmasi ile
diinyaya birakilan karbon ayak izinin azaltilabilecegini gostermistir. Bu durum, Sanayi 4.0 olarak tanimlanan
dijitallesmenin de ivme kazanmasma neden olmustur. Ozellikle yapay zeka, bulut teknolojileri (cloud
computing), insanin hayal giiclinii zorlayan seviyeye gelmistir. Bu yonleriyle Sanayi 4.0’1n, dijital bir ¢cag ve
dijital toplum doniisiimiiyle tarihte Sanayi Cagina gegige benzer bir doniim noktasi yarattig1 sdylenebilir.

-Dijital calisma ortamlarinin elverisli hale getirdigi uzaktan calisma imkani ayrica ofis yatirimlari
gayrimenkul piyasasinda sorgulanabilir bicimde diisiik seviyelere gelmistir (Duydu, 2021).
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Moda Nedir? Nasil Sekillenir?

Degisime duyulan ihtiyactan temellenen moda, kisaca gegici bir yeniligi tanimlamaktadir. Her ne kadar
giyim ile bagdastirilmig olsa da mobilya, otomotiv vb. tiim tasarim unsurlarini i¢ine alan nesne, diisiince,
inanis vb. soyut ve somut olgularin genis kapsamli bir ifadesidir. Tunal1 (2004:108), modanin insan ruhundan
temellenen davranig bigimi oldugunu; gelenekle agiklanabilecek aliskanliklarin bir kisminin insan ruhunun
degisime olan ihtiyact nedeniyle degiseme ugradigini ifade etmektedir. “Kelime kdkenine baktigimizda,
Latince yapmak anlamina gelen facito kelimesine dayanan moda (fashion) terimi, zaman i¢inde, uyumluluk
ve toplumsal iligkiler, baskaldir1 ve eksantriklik, toplumsal beklenti ve statii, bagtan ¢ikarma ve aldatma gibi
bir dizi deger ve kavrami ifade eder hale gelmistir” (Fogg, 2014:8). Toplumsal alanin her noktasina ulasan
moda; kimlik, modernite, teknoloji, politika, kiiresellesme, sanat ve ¢evreyi igeren bir etki alanina sahip tir.
Modanin olugsmasinda moda dongiisii ve moda siirecini anlamak, kesintisiz ilerleyen bu degisimi kavramada
onemlidir. Moda dongiisii, farkli zamanlardaki iki egemen moda dnermesi arasinda gegen siire yani, birinin
ortaya ¢ikisindan, bir diger moda 6nermesinin ortaya ¢ikisina kadar gecen zaman olarak adlandirilmaktadir.
“Moda siireci ise sistemin i¢ine dahil ettigi, kisiler, 6rgiitler ve kurumlar arasindaki etkilerin, etkilesimlerin,
aligveriglerin ve 6ziimsemelerin toplamindan olusmaktadir” (Ertiirk, 2011:14). Mod a dongiisiinde, moda olan
bir iirliniin demode olmasi slirecinde yeni bir iirlin piyasaya siiriiliip yayginlasirken ekonomik bir hareketlilik
de gergeklesmekte ve moda tiiketime yoOnlendiren yapisi ile tiiketici davraniglarinda 6nemli bir rol
oynamaktadir (Halageli Metlioglu veYakin, 2021:1889). Gelisen teknolojilerin beraberinde getirdigi hiz ve
alternatif iiriin eldesi hali hazirda tiikketmeye ve tiiketime tesvik etme arzusu iizerine kurulu modanin, zaten
kisa olan moda dongiilerinin giderek daha da azalan zaman dilimlerine bo6liinmesine neden olurken sektériin
“hizlt moda” kavrami ile tanigmasina neden olmustur. 1980°li yillarda moda tedarik¢ilerinin kullandigt bir
terim olan hizl1 moda, tasarimlarin mevcut trendleri yakalayacak bi¢gimde defilelerden vitrinlere gegtigi bir
sistemdir. Terim yalmzca defileden tiiketiciye erisimin hizli olmas1 degil, iriiniin ¢Ope gidis siiresinin
kisaligini da belirtmektedir (Halageli Metlioglu ve Yakin; 2021:1889). Covid 19 siireci sonucu ise ¢evre
duyarliliginin artmas: ve siirdiiriilebilirlik olgusunun iiretim, tiiketim dongiisiindeki hassasiyetleri ortaya
¢ikarmasi ile modanin temelinde yatan degisime duyulan ihtiyacin yarattig1 hizli tiiketim sorgulanir hale
gelmistir. Bu duruma karsilik olarak, 21. yiizy1l modasi, artik siirdiiriilebilirlikle beraber anilmay1 ve sofistike
pazarlama stratejilerine duyulan gereksinimin bilinciyle giysi iiretme becerisini gostermeyi amaclamaktadir
(Fogg, 2014:14).

Covid 19 Pandemisinin Modada Siirdiiriilebilir Yaklasimlar Uzerine Etkileri

Siirdiirilebilirlik kavrami ilk olarak, 1972 yilinda “Club of Rome” tarafindan ciddi 6nem tasiyan
bulgularin yer aldig1 “Biiyiimenin sinirlar1 2” adli rapor ile giindeme getirilmistir. Ozetle rapor sonucu, diinya
gibi temelde kapali bir sistemde niifusun, gida iiretiminin, sanayilesmenin, dogal kaynaklarin somiiriilmesinin
ve ¢evre kirliliginin er ya da ge¢ ¢6kmeden fiistel biiylimeyi siirdiirmesinin imkansiz oldugunu ortaya
koymaktadir. Rapor, bu felaketi dnlemek i¢in, ekonominin gelisigiizel bliyiimesini engellemek ve kiiresel
dengeyi saglamak i¢in kolektif bir taahhiidiin gerekli olacagi sonucuna vurgu yapmistir (Colombo, 2021: 7-
11°den aktaran Halageli Metlioglu ve Yakin, 2001: 7). Surdiirtlebilirlik baslica ¢evre, ekonomi ve sosyal
yonleri olan bir kavram olarak tanimlanmaktadir. Sirdiiriilebilirlik bugiin i¢in kalkinmay:1 etkileyen hem
kiiresel hem de yerel olarak ekolojik, ekonomik ve politik boyutlari olan bir kavramdir (Joy vd.,
2012:274’den aktaran Can ve Ayvaz, 2017:112). Moda endiistrisi ise siirekli olarak degisim ve tiiketime
yonlendiren yapisinin neden oldugu ekolojik zarar ile siirdiiriilebilirlik kavramina karsit pozisyondadir. Pure
Earth raporu gibi uluslararast arastirma sirketlerinin yayinladigi raporlardan c¢ikan sonuglara gore; moda
endustrisi diinyay1 kirleten petrol ve paketleme sektoriinden sonra tiglincli endiistridir (Pureearth Annual
Reports,2021). Her yil hazir giyim endiistrisi 2 milyon ton atik ve 2.1 milyon ton karbon dioksit ve 70 milyon
ton su harcamaktadir (Mangir, 2016:150). Modanin ekolojik zararlarina baktigimizda hammadde, enerji ve
su tiikketimi, ihtiyag fazlasi tiiketim ile kullan-at fikrinin benimsenmesi sonucu eski giysilerin ¢dp alanlarinda
giderek artan oranlarda yer kaplamasi gibi sorunlar sayilabilir. Bunlarla birlikte, tekstil makinalarimin
yarattig1 giliriiltii kirliligi, hayvansal bazli lif elde edilmesinde yasanan hayvan istismari da ekolojik anlamda
dengelerin giderek sarsildigina isaret etmektedir.

Moda, yalmiz ekolojik dengelere zarar vermekle kalmamis, siirdiiriilebilirligin sosyal boyutunda da
olumsuz yansimalar yaratmistir. Sanayilesmeyle birlikte insani degerlerin yozlastig1 bir gergektir. Moda
sektorii diinyada insan giiciiniin, degerinin ¢ok altinda karsilik buldugu sektorlerden biri haline gelmistir.
Daha ¢ok Asya’daki (Cin, Banglades, Vietnam ve Hindistan) fabrikalara iiretim yaptiriliyor olmasi
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markalarin iiretim maliyetlerini diisiirmek i¢in ucuz is giiciine bagvurduklarinin bir gostergesidir. Hem hizli
hem de likks moda markalarinin, dig kaynak kullanimi yoluyla daha hizli ve daha yiiksek kar elde etmeyi
basardiklar1 goriiliirken; bu kazang her ay 40 dolarin altinda kazanan, kaygi verici kosullar altinda ve ¢ogu
12 yasinda galismaya baslayan is¢iler i¢in ayni olmamistir (Castro, 2021). Hizli tiiketim anlayisiyla birlikte
moda sektorii; caligma sartlarinin agirlagsmasi, sagliksiz kosullarda iiretim yapilmasi nedeniyle hem meslek
hastaliklarinin hem de is kazalarinin arttigi bir sektdr halini almistir. Bu duruma en sarsici Ornek,
Bangladeg’te 24 Nisan 2013°te meydana gelen 1100 ¢alisanin 61diigii ve ¢ok daha fazlasinin yaralandigi Rana
Plaza faciasidir (Morgan, 2015). Bu olay hazir giyim sektoriinde bazi zorunluluklar1 ve degigimleri giindeme
getirirken; tiiketici kanalinda siirdiiriilebilirlik ekseninde “sosyal/etik ve insan haklar1” iizerine bilincin
olusmasini saglamistir.

Rana Plaza faciasim takip eden donemde, Banglades hazir giyim sektoriinde is giivenligi ve c¢alisma
kosullarini diizeltmek amaciyla gesitli inisiyatifler gelistirilmistir. Bunlardan ilki “The Accord on Fire
and Building Safety in Bangladesh” yani Yangin ve Bina Giivenligi Anlagmasidir. Bu anlagma
Banglades’ten alim yapan global markalar ve perakendeciler ile sendikalar arasinda yasal baglayiciliga
sahiptir. The Accord, IndustriALL ve UNI Global Union tarafindan Clean Clothes Campaign (Temiz
giysi Kampanyast ile isbirligi halinde gelistirilmis olup; anlagmaya gore bina giivenligi, caligma kosullar1
ve yangin standartlar1 diizenli olarak denetlenmektedir (IHKIB, 2021).

Aktivist Orsola de Castro ve Carry Somers’in kurucular1 oldugu Fashion Ravolution’da Rana Plaza faciasi
ile birlikte akillara gelen “Giysilerimi kim yapt1?” sorusunu tiiketiciye ve sektdre yonelterek; stirdiiriilebilirlik
ve insan haklarinin kesisimini sorgulamistir. Fashion Revolution kurulusunun bu sorusu ile moda
endiistrisinde insan haklar1 ve etigin sorgulandig1 “sektorde seffaflik” kelimesi goriiniirliik kazanmistir. Basta
aktivistlerin ¢abalari ile siirdiiriilebilir moda i¢in moda endiistrisinde koklii bir degisimin gerekliligi ortaya
¢ikmis, Covid 19 pandemisi ise bu farkindaligin genis kitlelere ulasmasinda rol oynamistir. Bu nedenle moda
endistrisinde; siirdiiriilebilirligi giindemine alan, seffaflig1 sirket politikasina dahil ederek ayni1 paydada
bulusan hazir giyim ve liiks markalarin sayist giin gegtikce artmaktadir. Yavag bir ilerleme kaydeden bu
degisimin mevcut kosullarda ne kadar etkili olacagi ve uygulanabilirligi ile ilgili kaygilar olsa da yeni
politikalarin giindemde oldugu anlagmalar bulunmaktadir. Son yillarda, endiistrinin insani ve ¢evresel etkileri
nedeniyle, Covid-19 oncesi siirdiiriilebilirligin, moda endiistrisinin tartigmasiz en énemli konusu olmaya
basladigini gdsteren isaretler mevcuttur. Paris iklim Degisikligi Anlasmas1 (2015), 2015 Birlesmis Milletler
Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDG'ler) ve Birlesik Krallik Modern Kélelik Yasasi'nin (2015) hemen
ardindan, 2018'de Polonya'da COP24'te sunulan Moda Endiistrisi Iklim Eylemi Sézlesmesi, siirdiiriilebilirlik
ile ilgili yapilan ¢alismalarin olduguna dair 6rneklerdir. Ayrica, Birlesmis Milletler Sirdiiriilebilir Moda
ittifak1 (2019) ile birlikte bir sosyal medya hashtag'i olan #UNfashion ile birlikte ve Emmanuel Macron
tarafindan G7 diinya liderlerine sunulan Moda Pakt1 yaymlanmistir (Brydges vd., 2020: 299). Bunun yaninda,
kiiresel ekonomi ve paylasim ekonomisi gibi sosyoekonomik ve makro trendler geleneksel seri tiiketim
paradigmalariyla miicadele ederken siirdiiriilebilirligi sonradan akla gelen bir diisiince degil bir tasarim
elemani olarak goren yeni ve yenilik¢i i modellerini 6ne siirmektedir (Todeschini vd., 2017: 760). Yine
Cradle to Cradle platformunun sundugu ham materyallerden, doniistiiriilebilir {iriinlere kadar tamamen
siirdiiriilebilir olma standardina uygun oldugunu goésteren, yeni sertifika sistemleri, markalarin siirdiiriilebilir
olduklarin tiiketiciye gosterebildigi belgelerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Siirdiiriilebilir moda, hem g¢evresel hem de sosyo-ekonomik yonleri dikkate alarak miimkiin olan en
stirdiiriilebilir sekilde iiretilen, pazarlanan ve kullanilan giyim, ayakkab1 ve aksesuarlar kapsamaktadir.
Uygulamada bu, tasarim, hammadde tiretimi, imalat, nakliye, depolama, pazarlama ve nihai satisa,
driniin ve bilesenlerinin kullanimi, yeniden kullanimi, onarimi, yeniden yapimi ve geri
doniistiiriilmesine kadar iirliniin yasam dongiisliniin tiim asamalarini iyilestirmek i¢in stirekli caligmay1
ifade eder (Brydges vd.,2020: 299).

Covid 19 krizinin ortaya ¢ikmasi ile hizli tiiketimin en goriiniir alanlarindan biri olan moda sektoriinde ilk
olarak sok yasanmigtir. Uriinlerin elde kalmasi, bircok markanin iflas etmesi, isten cikarilma gibi
olumsuzluklarla beraber siirdiiriilebilirlik ile ilgili yapilan yatirimlarda finansal sorunlarin ortaya ¢ikma
ihtimali moda sektoriinii derinden sarsmistir. Covid 19°un tiiketici davraniglari iizerindeki etkisi ise; 6zellikle

strdiiriilebilirlik konusunda farkindaligi arttirmasidir. Stirdiriilebilirlik ile ilgili belki de uzun bir zamana
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yayilmasi beklenen tiiketici davraniglarindaki bu degisimin gergeklesmesi hizlanmistir. 2020 yilinda
McKinsey Sirketi tarafindan 2000’den fazla Alman ve Ingiliz tiiketici genelinde “Covid 19 krizi sirasinda
tiikketici duyarliligi”’n1 arastiran bir anket diizenlenmistir. Anket sonuglarina gore; tiiketicilerin ticte ikisi,
iklim degisikligi iizerindeki etkileri sinirlamanin giderek Onemli hale geldigini belirtmistir. Ankete
katilanlarin %881 kirliligin azaltilmas1 gerekliligini savunurken, bu diisiincenin pratikte de tiiketici
davraniglarina yansidigi kaydedilmistir.

Covid 19 krizinin hem sektor bazli hem de tiiketici yonelimleri tizerindeki etkilerinin pozitif veya negatif
oldugu ile ilgili kesin bir sonug ¢ikarmanin erken olmasi ile birlikte Hollandali trend tahmincisi Li Edelkoort,
pandeminin sadece giinliikk yasamin hizini1 degil, ayni1 zamanda tiiketim pratiklerinin hizin1 da degistirecegini
ongorerek; krizi “tiiketim karantinasi” olarak adlandirmistir (Atalan, 2021:112 ).

Covid 19 pandemisinin moda sektoriinde yarattigi sokun ardindan yasanan gelismeler 3 ana baslik altinda
toplanabilir;

- Tiiketicilerin stirdiiriilebilirlik konusunda daha fazla farkindaliga sahip olmasi

- Koleksiyon hazirlama siireci, koleksiyon sayisi ve moda haftalarinin sorgulanmasi

- Dijital uygulamalarin {iretim ve pazarlamada rol oynamasi

Covid 19" un giysi kullanimi ve bakimi ile ilgili davramiglart nasil etkiledigini, tiiketici ve sektor tabanli
degisimleri su sekilde ifade edebiliriz.

Covid 19 pandemi silirecinde; evin is ortamina ddniigmesi, disarda yapilabilecek aktivitelerin
sinirlandirilmasi biiyiik 6lgiide tiiketici tercihlerini etkilemistir. Evde gegirilen zamanin artmasi; tiikketicileri,
titkketimleri hakkinda yeniden diisinmeye itmistir. Alim sikliginin azalmasi, sektor lizerinde sarsict bir etki
yaratmistir. Stirdiiriilebilirlik kapsaminda daha yavas bir moday1 destekleyen gruplarin goriintirliigi artmas,
etiket okur-yazarliginin artmasi; sunulan {riinlerin, tiiketicilerin yalnizca goriiniim degil materyaller
iizerinden de bir tercih geligtirmelerini saglamistir.

Satilmayan stoklarin artig1 gibi nedenler tasarim siirecinde &zellikle koleksiyon c¢ikarma sikliginda
diizenlemeye gidilmesine neden olmustur. Bir¢ok marka, 6zellikle hizli moda markalarinin uyguladig: kisa
raf Omriine sahip, (az bulunurluk hissi yaratarak tiiketiciyi cezbetmeye yonelik bir strateji) bir sene igerisinde
ortalama 6-8 sezonluk koleksiyon sunma gelenegine son verme karari almigtir. Pandemi siirecinde moda
endistrisinin ¢evreye verdigi zararin elimine edilmesine doniik olarak markalar, bir senede sunulan
koleksiyon sayilarini azaltacagini duyurmus ve uygulamaya ge¢mistir. Bunun yaninda Levis tiiketicileri;
kaliteli iirtin alarak daha az iiriin almaya tesvik edecek bicimde reklam kampanyalar1 diizenlerken, H&M
reklam kampanyasinda tiiketiciyi bilingli tercihler yapmaya yonlendirerek geri doniistiiriilmiis, organik veya
siirdiiriilebilir materyaller kullandig: siirdiiriilebilir koleksiyonlari moda sloganiyla medyaya tanitmistir.

v

}
65% of all our materials are Cycfed,
organic ofisust %ubly so ced.i

Gorsel 1: Siirdiriilebilir bilinci olugturmak i¢in H&M’in hazirladigi marka reklami (URL1)

Diinyanin dort bir yanindaki bagimsiz tasarimci, CEO ve perakende yoneticileri; pandeminin yarattigi
itici gii¢le beraber moda endiistrisini yeniden diizenleyen ve tamamen yeni, daha yavas bir moda sistemine
isaret eden Rewiring Fashion (2020) adi altinda bir manifesto yayinlamistir. Bu manifesto modanin
merkezindeki hayal giiciiniin olumlu kanallarla aktarilmasini, zanaatin giiciinii ve giizelligini vurgulayan bir
icerige sahiptir. Rewiring Fashion’in degindigi konular arasinda moda haftalari ile ilgili bir ger¢ege vurgu
yapilmaktadir. “Dort biiylik” moda haftasi ile iligkili olarak New York, Londra, Milano ve Paris'e
seyahatlerde atmosfere 241.000 ton CO2 salindig1 tahmin edilmektedir (Ordre 2020). Rewiring Fashion’nin
ileri silirdiigii elestirilerden bir digeri ise, 50 yildir de§ismeyen bu moda formati {izerine olup, dijitallesen
diinyaya adapte edilmedigi ile ilgilidir. 1918 ispanyol gribi salginindan sonra telefon kullaniminin artmasina
benzer bicimde su anda da Covid 19 ile birlikte dijitallesmenin hayatimizin her alanina hizli bir sekilde niifuz
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ettigi goriilmektedir. Dijitallesme ve e-ticarete doniik yatirim ve destekler bulunmaktadir. Iginde
bulundugumuz dénem,; ilk olarak 2011 yilinda Almanya’da Hanover Fuarinda kullanilan Sanayi 4.0 kavrami
ile tasarlanmak istenen yeni diinyanin adeta bir pilot uygulamasi niteligindedir. Is ve sanayi diinyasindaki
karsilig1 “Dordiincii Sanayi Devrimi” veya “Endiistri 4.0” olarak adlandirilan bu degisim dalgasi, modern
endiistriyel siire¢lerin devrim niteliginde degisimlere ugramasi ve imalat, lojistik, saglik, turizm, perakende
vb. birgok sektdrde isin yeniden tanimlanmasi, bugiin var olmayan bir¢ok meslegin yaklasik 10 yil iginde
dogmast anlamima” gelmektedir (Dengiz, 2017: 38). Sanayi 4.0’1n getirdigi dijitallesmenin moda sektoriini
etkilemesi {izerinde duracak olursak; Ahu Barut (2020) Covid 19 pandemisi ile birlikte moda sektoriinde
baglamis olan dijitallesmenin ivme kazandigini belirtmistir. Barut (2020), deri trend seminerinde su noktalar1
ozellikle vurgulamistir:

Moda sektoriinde dijitallesme baslica iiretim-tasarim-tedarik ve satis asamalarinda gergeklesmektedir.
Uretim ve tasarim asamalarinda CAD-CAM sistemleri bilgisayar destekli dokuma, baski, 6rme, dikis
makinelerinden yillardir faydalanilmakta, bu konuda cok onemli gelismeler kaydedilmektedir. Uretim
siirecinde hiz ve daha az hata getiren bu uygulamalara yenileri eklenmektedir. Sifir atik saglayacak bigimde
kalip kesim sistemlerinin elde edilmesi bunlardan biridir. Ayrica sanal magazacilikta, tiikketicinin beden
Olciilerine gore kisiye 6zel tasarim ve iiretim yapilmasi da dijital uygulamalardandir. Tiim bunlara ek olarak;
CAD (bilgisayar destekli tasarim) uygulamalar1 ile insanlarin gergekte var olmayan 3D dijital giysiler satin
aldig1 “dijital moda” adinda farkli bir sektdr olusmaya basladigi goriilmektedir. CAD programlar ile
(CLO3D ve Marvelous Designer gibi) liretim yapmadan tasarimlarini dijital ortamda hazirlayarak tiiketiciye
sunan “The Fabricant” ilk sanal moda evi olarak; dijitallesen moda diinyasina yeni bir boyut kazandirmistir.
Kerry Murphy tarafindan 2019 yilinda kurulan, moda ve teknolojinin kesigtigi 6nemli bir 6rnek olan Hollanda
merkezli “The Fabricant”, konseptten uygulamaya kadar tiiketiciler icin bastan sona 3D anlatimlar
gelistirmektedir (The Fabricant, 2021). Uretiminin tamamen sanal ortamda gerceklesmesi ile defile, stiidyo,
numune iiriin gibi gereksinimlerin tamamen ortadan kaldirilmasi; hem ekonomi hem de siirdiiriilebilirlik i¢in
farkli bir bakis acis1 sunmaktadir.

Gorsel 3: “The Fabricant” 3D 6rnegi (URL2)
Moda sektoriinde, oyun alanlarinin yaratilmasi ise; moda reklami ve pazarlanmasi igin atilmig bir diger
dijitallesme adimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Gorsel 4-5: “Afterword: The Age of Tomorrow”, Balenciaga’nin (kreatif direktorii Demna Gvasalia) 2021-22 Sonbahar/Kis koleksiyonunu
bir video oyunu olarak piyasaya siirdii (URL3)

Gucci Tennis Clash, Balanciaga “Afterword: The Age of Tomorrow video oyunlarini piyasaya siirmiistiir.
Yiiksek moda ile oyun diinyasinin is birligi; kisisel avatarlarini giydirmek gibi iiriinleri hissetmek/dokunmak
disinda tiiketiciye farkli bir deneyim imkani sunmaktadir. Son yillarda dijital uygulamalara, sanal
magazacilik, e-aligveris, vs. eklenmistir. Yapay zekd uygulamalarinin e-aligveris sitelerinde kullanimi
sonucu, tiiketicinin bireysel tercih ve begenilerine uygun kisiye 6zel iiriinler sunabilmektedir. Bu da arz talep
dengesini degistirmekte etkin rol oynamaktadir. Ayni zamanda birgok markanin e-aligverig, sanal
magazacilik iizerine yogunlastig1 ve fiziksel olarak faaliyette bulunan magazalar iizerinden bir sinirlamaya
gidildigi goriilmektedir. Son 10 yilda hizli bir biiylime kaydeden Zara, Massimo Dutti gibi markalari
biinyesinde bulunduran Inditex sirketi pandemi doneminde yalnizca 965 magazasinin agik oldugunu, bu
siirede ¢evrimici satiglarin %95 arttigini belirtmistir. Ayn1 zamanda analistler de pandemi siireci sonlansa
dahi tiiketicilerin artik aligveris egilimlerinin degistigini, pandemi sonrasi bu duruma hazirlikli olunmasini
vurgulamaktadir. (https://pazarlamasyon.com/zara-online-alisverisleri-ikiye-katladigi-icin-1200-
magazasini-kapatiyor/, 13.06.2021)

Gorsel 6: Moschino Spring Summer2021 collection, Jeremy Scott’in Moschino i¢in kukla bebeklerle yapig1 sanal defile (URL4)

Moda sektoriinde dijital uygulamalardan bir digeri sanal defilelerdir. Markalarin koleksiyonlarini
sunduklari, yilda iki kez gerceklestirilen ve bir ay siiren biiyilik prodiiksiyonlu defileleri Covid 19 nedeniyle
iptal edilmistir. Covid 19 pandemisinin etkilerinin uzun bir siirece yayilmasi ile birlikte Chanel, Dior,
Moschino, Balmain gibi bir¢ok liiks tiiketim markalar1 bu durumla basa ¢ikabilmek i¢in defilelerini sanal
platformlarda gergeklestirmistir. Ozellikle Dolce Gabbana’nin sanal defilesi sirasinda ayn1 anda online satis
yapmast (https://modakariyeri.com/2020-moda-olaylari/, Erisim Tarihi: 13.06.2021), bu dijitallesme
siirecinin standartlar1 degistirecegine ve kaliciligia dair 6nemli bir isaret olarak gosterilebilir.

Sanal defilelerin bir diger etkisi yine siirdiiriilebilirlik alaninda olmustur. Moda haftalari boyunca farkli
iilkeler arasinda gergeklestirilen seyahatlerin azalmasi karbon ayak izinin azaltilmasimna olumlu katki
saglamistir. “25 yildir moda sektdriinde bulunan ve YSL, Chanel ve Jaquemus gibi markalarin ses getiren
defile prodiiksiyonlarina imza atan Alexandre de Betak, yeni ¢dziimler iizerinde ¢alistiklarini, ayrica dijital
yeniliklerin seyahat sayisin1 diisiirerek karbon ayak izinin azaltilmasinda da etkili rol oynayacagini” ifade
etmistir (https://modakariyeri.com/2020-moda-olaylari/, Erigsim Tarihi: 13.06.2021).

Bunun yaninda tek bir tik ile bir iirlinii satin alma davranigt 2. el iriinler i¢in de dijital platformlar
sayesinde miimkiin hale gelmistir. Tiirkiye’de kurulmus olan, sadece kadin ve c¢ocuk kiyafetleri ve
oyuncaklarina 6zel ikinci el mobil uygulama olan “dolap” 2016 yilinda bin iiye ile ¢iktig1 yolda, 2020 yili
sonunda 13 milyon iiyeye ulagsmis durumdadir. Bu uygulama hem satin alma hem de satis yapma imkani
vermesiyle 2022 yili i¢in 5 milyar TL bir satis rakam1 hedeflemektedir (www.markafikirleri.com, Erisim
Tarihi: 18.10.2021). Boylece siirdiiriilebilirlik ¢ergevesinde reduce, reuse, recycle (azalt, yeniden kullan, geri
doniistiir) atik azaltma prensibine rebuy (yeniden satin alma) prensibi eklenerek bir iiriiniin kullanim omrii
uzatilmaktadir.
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Geri

Gb rsel 7: Atik azaltma hiyerarsisi (Steiner ve Wiegel, 2009:18)

Tim bu gelismelerin siirdiiriilebilirlik anlaminda olumlu bir ivme kazandirdig: diisiiniilse de stirekliligi
konusunda tereddiitler mevcuttur. Covid 19 ile gelen birtakim zorunluluklarin titketim iizerine pozitif yonde
etkileri oldugu agiktir. Fakat Sektoriin siirdiirilebilirlik ile ilgili girisimlerinin bebek adimlariyla ilerledigi
bir siiregte, stoklarin hala “fast fashion” politikasi {izerinden hesaplanmasi ve sektoriin halihazirda bir hatta
iki sene Oncesinden {iriin siparisi verdigi diisliniildiigiinde Covid 19 siirecinin, sektdre mevcut yil icerisinde
biiyiikk kayiplar yasattigi goriilmektedir. Siirdiiriilebilirlik konusunda yeni yeni bilinglenen tiiketicinin,
aldiklarini sorgulama cesaretini gdsterdigi noktada markalarin stoklarini eritebilmek amaciyla fiyat indirim
hamleleri tiiketiciyi kararsizliga itmektedir. Bu durum ise; siirdiiriilebilirlik bilincinin olugmasinda kaygilara
sebep olmaktadir.

Sonug¢

Insanin degisim ihtiyacinm1 karsilamak iizere konumlandirilan moda olgusu, toplumsal ekonomik ve
teknolojik degisimlerle bicimlenmekte ve tiikketimi tetiklemektedir. Ancak Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan
Covid-19 pandemisinin yaratti1 tam kapanma siirecleri modanin, tiiketimin ve bu tii ketimin diinyanin ekolojik
yapisina biraktigi izlerin sorgulandigi bir siireci getirmistir. Tam kapanma siireglerinde tiiketici davranislarindaki
degisim, moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik kapsaminda adimlar atilmasi gerekliligini ortaya g¢ikarmustir.
Tiketicilerin giysileri alim siklig1 azalirken, tiiketici aldig: {iriiniin nerede nasil iiretildigi, neyden yapildig1 ve
dogaya karisimini sorgular hale gelmistir. Moda sektoriindeki iireticiler ise basta koleksiyon sayisinda azaltma
yaparken, koleksiyon olusturma siirecinde organik ve siirdiiriilebilir materyallerini 6ne ¢ikarmaya baslamistir.
Bunun yaninda dijital uygulamalarin ve yapay zekanin devreye alinmasti ile gevreye daha az zarar veren ve daha
az enerji tiikketen iiretim siirecleri ve pazarlama uygulamalar1 kullanilmaya baslanmigtir. Ulkemizde de ikinci el
giysilerin satigina doniik dolap gibi uygulamalar bir {rinin kullanim Omriiniin uzamasini saglarken
stirdiiriilebilirligin  yeniden kullanma misyonunu yerine getirmektedir. Moda sektoriinde, Covid-19’un
stirdiiriilebilirlige olan farkindalig: arttirdigi bir gergektir. Fakat bunun yaninda Covid-19 pandemisinin sektorde
ani bir dalgalanmaya sebep olmasi, bir takim olumsuzluklar1 beraberinde getirmistir. Pandemi krizinin ortaya
cikmasi, kisileri alig-veris konusunda tedbirli davranmaya, diisiinmeye iterken; sektérde Covid-19 pandemi
oncesi verilen stoklarim eritilmesi i¢in yapilan indirim handikabi tutarsizliga sebep olmaktadir. Uriinler iizerine
uygulanan indirimler yeni yeni bilinglenen tiiketici ilizerinde kararsizliga yol agmistir. Olusankrizin bir diger
olumsuz etkisi ise; yogun insan giiciiniin oldugu sektdrde isci cikarilmasia neden olmasidir. OzellikleRana
Plaza olayiyla goriiniirliik kazanan, etik ve insan haklar1 konularinin korumaya alinmasi igin ortakliklarin,
anlagmalarin yapilarak i yilestirilmeye gidilmesinde finansal sikintilarin ortaya ¢ikisi, sektérde kaygilara neden
olmaktadir.

Moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik sorununun etkisi ile yasanilan bir baska degisim ise; moda sektoriinde
dijital ¢agin baslamasidir. “The Fabricant”in ilk sanal moda evi drneginde iiretimin tamamen sanal ortamlarda
gerceklestirilmesi, 3D satin alimlar, kisisel avatarlarin giydirilmesi vb. yasanilan degisimler ile fizikselin
Otesinde tiiketici farkli bir deneyimle karsilagmaktadir. Dijitallesme iizerine atilan a dimlarin ¢ogu bir “ilk”
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni bir ¢aga “Dijital Devrime” taniklik ediyor olmamiz sebebiyle bu agilim
ayrica Onemlidir. Bu doniisime uyum siireci, pandeminin getirdigi kisitlamalarla hizlanmistir. Dijital
platformlarin yayginlasmasi ve sunduklar1 segenekler diinyamizin 6nemli sorunlarindan karbon salinimi
tizerinde olumlu etkiler yaratacagi diisiiniilmektedir. Genel olarak baktigimizda; Covid-19 pandemisi
siirdiiriilebilirligin aktivistlerin ajandasindan genel tiiketici kitlesinin giindemine tasinmasinda ve diinyanin
onemli bir sorunla kars1 karsiya kaldig1 gercegi ile

1754



Halageli Metlioglu, Havva ve Hale Yilmaz. “Covid 19 Siirecinde Moda Tasariminda Siirdiiriilebilirlik Yaklasimlari”. idil, 88 (2021 Aralk): s. 1747-1757. doi: 10.7816/idil-10-88-04

yiizlesilmesine neden olmustur. Uzerinde durulmasi gereken konu ise; siirdiiriilebilirligin pandemi sonrasi ne
kadar kalic1 olacagi ile ilgilidir. Sektdrde yasanan degisimin krizden kaynakli ayakta kalma ¢abasi ile ilgili
olup olmadigi; aymi sekilde tiikketici davraniglarinin siirdiiriilebilirligin popiiler bir sdylem olmasindan mi
kaynaklandig1 Covid 19 sonrasi siirecte netlik kazanacaktir.
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SUSTAINABILITY APPROACHES IN FASHION
DESIGN IN THE COVID-19 PROCESS

Havva HALACELI METLIOGLU, Hale YILMAZ

ABSTRACT

The pandemic caused by Covid-19 virus, which emerged in Wuhan, China at the end of 2019 has caused changes in the
production- consuption balances besides education, working environment and social life because of the full lockdown process.
The increase in the time that is spent at home necessarily has caused people to question the concepts of damage to environment,
waste, recycling and sustainability beside this, the fashion industry has been affected with its structure that encourages
consuption, reflects change and temporary innovation. In this period the frequency of consumers' clothing purchases decreased,
platforms selling second-handed products become more popular and fashion shows and fairs took place in digital platforms.
The steps aimed at the conscious consumer for the use of organic and recyclable materials, recycling, and less water
consumption, which started to be taken before the pandemic in the sector, gained speed with the introduction of digital
technologies defined as industry 4.0. In the scope of the research, while the effects of the Covid-19 process on the fashion
industry and design are disccused in the context of sustainability, it has been discussed what the positive and negative effects
of sustainability moves which has increased its visibility. It is aimed that the study will contribute to sustainable development
by drawing attention to the development of academic fashion literature and sustainable fashion as well as the other current
studies in this field in the world.
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