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Orta Cag’in skolastik karanligindan ¢ikarak, Ronesans ve Reform’un diisiinsel hareketlerinden esinlenen Aydinlanma felsefesi,
gliclii 15181yla Sanayi Devrimi’nin dogmasini saglamis; tiretimin vermis oldugu biiyiik ivmeyle 6nce Avrupa sonrasinda ise tiim
diinya geneline yayilarak bilimin, kiiltlir ve sanatin basat ideolojisi haline gelmistir. Aydinlanma fikriyle sekillenen Modernizm
kisa siirede kapitalizme doniigerek tiikketim kiiltiiriniin olusmasina neden olmustur. Aydinlanma ideolojisinin ‘nesnel akil’ ve
‘ilerlemeci tarih’ anlayis1 insanliga getirmesi “vadedilen cennet” yerine kapitalizmin bi¢imlendirdigi tiiketim toplumuna
doniistiirmiistiir. ‘Modernite Cagi’ bu nedenden dolay1 kapitalist doniisiim ¢agi olarak adlandirilmaktadir. Kapitalizmin tiim
diinyaya yayilimi kitle iletisim ve iiretim teknikleri yoluyla saglanmistir. Kapitalizmin yayin organi olan TV’ler, kapital
doniisiimiin ana araci haline gelmis, tikketim kiiltiiriiniin reklam ve pazarlama teknikleriyle yayilmasini saglamiglardir.
Modernizm, sanatin malzeme, diisiiniis ve kavrayis asamalarini teknosentrik ve mekanik diislince yapisinin olusturdugu,
duygusalliktan uzak bir yap igerisinde maddeci boyuta tagimistir. Teknolojiye entegre olmus sanat, kapitalist diizenleme ve
kurumsallagsmayla birlikte metalagmus; ticari bir boyut kazanmisgtir. 1960°larda ortaya ¢ikan Pop Art ticarilesen sanatin simgesi
haline gelmis; tiiketim toplumu ve degerlerini konu alan bir sanat akimi olarak karsimiza ¢ikmistir. Pop Art sanatinin {inlii
temsilcisi Andy Warhol, sanat eserlerinin metalasmasinda rol oynadigi bilinen sanat¢ilardan biridir. Warhol’un sanati giiniimiiz
sanatinin meta estetigine doniismesi siirecine ciddi katkilar saglamistir. Meta sanat/estetik, alinip-satilabilen, kopyalardan
olusan bir diinyadir. Bu yapay diinya, tiikketim toplumunda gerg¢ek diinyaya doniismiis, Sanat eseri liretim teknolojilerinin verdigi
imkanlar dogrultusunda ¢ogaltilabilen; biricikligi kaybolan tiiketim nesneleri haline gelmistir.
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Giris

Sanatin metalagsma ge¢misini oldukca gerilere gotiirmek miimkiindiir; ancak metalasma siirecinin
karakteristik baglangicinin Sanayi Devrimi’nden hemen sonra kapitalizmin icadiyla ortaya ¢iktigimi
sOyleyebiliriz. Tarim kiiltiirinden endiistriyel kiiltiire gecisin saglandigi Sanayi Devrimi dolaylarinda
iiretimin artmasi, banliyd sehirlerinin kurulmasi, iiretim fazlalig1 ve tiikketim kiiltiirii yaratma potansiyelleri
tiim hayati ilahi giicler zamanindan bireysel bagimsizligin ve serbest piyasa ekonomisinin metalastirildig bir
diinyaya donlismiistiir. Bu ‘yeni’ diinya diizeninin adi ‘modernizm’ olarak adlandirilmistir. Teknolojiyle
ilintili olarak gelisen modernizm, kapitalizmin ekonomik esligi sayesinde sadece yasam pratiklerini degil
ayni zamanda sanatin tiim yonlerini de metalastirma cabasi igerisine girmistir.

Jirgen Habermas, Aydinlanma tarafindan formiile edildigi bi¢imiyle ‘modernlik projesi’nin, kendi i¢
mantiklarina goére nesnel bilim, evrensel bir ahlak ve 6zerk bir sanat gelistirme ¢abasindan ibaret oldugunu
ileri stirmiistiir (Aktaran: Jusdanis, 1998: 143). Bu ¢aba kuskusuz modernizmin baslangic dénemlerinde
‘tarihsel avangardizm’ Ozelliklerini eksiksiz tasiyan ve heniiz deformasyona ugramamis halidir. Ancak
ilerleyen zamanlarda Modernizm Habermas’in séylemis oldugu kendi 6z niteliklerine kendi i¢ ‘ethos’una
ihanet eder hale gelmistir. Modernizm, teknolojik gelismelerin tiim hayata yansidigi, kapitalizmin tiiketim
kiiltiirii pazarina, bir baska deyisle Adorno ve Horkheimer’in Aydinlanmanin Diyalektigi adli ¢caligmasinda
tamimladig ‘kiiltiir endiistrisi’ne dontigsmiistiir. Kuspit (2006: 161)’in de soyledigi gibi: “Paranin biiyiisiine
kapilmamak elde degildir, ciinkii sanat para haline gelmistir. Kapitalizm prima materia (ilk madde) olan
zamant ultima materia (nihai madde) olan paraya doniistiirmiistiir. Kapitalizm biiyiik bir simyasal mucize
gerceklestirmistir, ¢iinkii sanati paraya doniistiirerek sanatin, sonsuzluk adi verilen o nihai maddenin diinya
tizerindeki temsilcisi olma roliinii gecersiz kilmigtir.” Sanat yoluyla sonsuzluga acilan ilahi pencere yerini
tiikketilebilen, herhangi bir yerden rahatlikla alinip-satilabilen bir metaya donligmiistiir. Sanat eseri artik
zengin ve gosterisli saraylarin duvarlar1 yerine modernizmin kapital kiiltiiriiyle kurumsallasmis galeri,
miizelerde ticari emtialar haline gelmislerdir.

Meta’nin tanimi gerek ticari ve gerekse sanati agisindan 6nemlidir. Metayi en giizel tanimlayan kuskusuz
Karl Marks’tir. Karl Marks’in kapitalizmin elestirel analizini yapmis oldugu Kapital (Kapitalist Uretimin
Elegstirel Bir Tahlili) adli eserinin ilk boliimiinii olusturan “meta”, Marks’a gore kapitalizmin en temel
birimini olusturmaktadir. Meta, ticari amagla iiretilmig, alinip-satilabilen mal anlamina gelmektedir.
Kapitalizm ise bir meta iiretim sistemidir ve yapis1 geregi her seyi metalastirir, her seyi para araciligiyla
“kullamim degerinin” Gtesinde “degisim degeri” igin iiretir. Marks, bu noktada metanin degisim amaciyla
tiretilen bir sey oldugunu sdylemektedir. Marks (2003: 45) metanin tanimin1 $dyle yapmaktadir: Meta, her
seyden once, bizim disimizda bir nesnedir ve tasidigr ozellikleriyle su ya da bu tiirden insan gereksinmelerini gideren
bir seydir. Bu gereksinmelerin niteligi, 6rnegin ister mideden ister hayalden ¢ikmig olsun, bir sey degistirmez. Burada
nesnenin, bu gereksinmeleri, gecim araci olarak dogrudan dogruya mi, yoksa iiretim araci olarak dolayli yoldan mi,
nastl giderdigi de bizi ilgilendirmemektedir.

Yalnizca kullanim amaciyla iretilen nesneler ya da kullanim degerinden ibaret olan maddeler meta
degildirler; ancak baska bir tiriinle degistirmek ya da satmak i¢in bir sey yapilirsa, yani nesnede bir degisim
degeri s6z konusu ise, o nesne bir metadir. Yirminci yiizyilin sanati Marks’1n soziinii ettigi benzer bir ticari
iligkiye gore gelismistir. Sanayi Devrimi etkisini hissettirmis “liretim araci” kitlesel olarak fiiretilmis bir
nesneyi ayni zamanda degis-tokus diinyasina sanat¢inin roliinii indeksleyerek, kapitalist {iretim siirecinde
sanatin alanina tasimistir (Bourriaud, 2004: 37-38). Marks’a gore kapitalizm, en genel anlamda, iiretilen mal
ve hizmetlerin giderek metalasmasi anlamina gelmektedir. Metalagma ise iiretimin tiikketim i¢in degil, degisim
i¢in yapilmasi anlamina gelmektedir ve burada iiretilen malin kullanim degeri ile degisim degerinin iist iiste
ve i¢ ice gecmesi s0z konusudur. Modernite Cagi olarak adlandirilan ddnem ayni zamanda kapitalist doniigim
cag1 olarak da nitelendirilebilmektedir (Saylan, 2009: 164). Baudrillard, Kiltiiriin “metalagmasi” ve
ekonominin “simgelesmesi”yle birlikte ikisinin karsithigina dayanan eski yapinin pargalandigindan sz eder.
Baudrillard, kiiltiiriin metalastigini, metaninsa kiilttirlestigini diigtiniir:

Bugiin iiretilen ya da miibadele edilen hicbir sey (nesneler, hizmetler, bedenler, cinsellik, bilgi

vs.), salt bir gosterge olarak kodundan sokiilemez ya da sadece bir meta olarak dl¢lilemez. Her
sey, belirleyici unsurun birbirinden ayrigtirilamayacak bigimde hem meta hem de gosterge
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oldugu ve ikisinin de 6zgiil belirlenimler olarak ortadan kalktigi ama bi¢im olarak varliklarini
korudugu genel bir ekonomi politik baglaminda tezahiir ediyor.

Bugiin tiiketim, metanin aninda bir gosterge olarak, gdsterge degeri olarak iiretildigi, gdstergelerin
(kiiltiiriin) de meta gibi tiikketilmektedir. Zira kiiltiir metalagsmakla kalmamis, ekonomi de artik “simgesel
iretimin temel sahasi” haline gelmistir (Aktaran: Foster, 2014: 139-142).

Yontem

Aragtirma, temel olarak 6grenme, arama, bilinmeyeni bilinir yapma, karanliga 151k tutma, 6zetle bir
aydinlanma siireci olarak; bulunan durumdan 6zlenen duruma gegebilmek icin gereken kararlari almada
zorunlu olan verileri toplayip degerlendirmedir. Arastirmaci igin gerekli olan, aragtirma modellerinden, genel
tarama modeli ise; ¢ok sayida unsurdan olusan bir evrende, evren hakkinda genel bir karara varmak icin,
evrenin tamami ya da ondan alinacak bir grup, O0rnek ya da Orneklem iizerinde yapilan tarama
diizenlemeleridir (Karasar, 2015: 22). Bu arastirmada tiikketim toplumu ve metalagmayla ilgili literatiir
incelemeleri yapilarak nitel aragtirma teknikleri dogrultusunda genel tarama yéntemi kullanilmistir. Konuya
uygun sanatsal 6rnekler verebilmek i¢in gorsel taramalar yapilmis, sanatgilarin ¢aligmalarindan olusan eser
ornekleri konu igerigi ile ilgili kisimlara eklenmistir. Sanatin metalagsmasi1 ve modernizmle ilgili yazarlara ait
kaynaklar incelenmis, eser ornekleriyle birlikte konumuza 11k tutabilecek gesitli séylemlere yer verilmistir.
Arastirmada sanatin metalagma siirecinin ortaya ¢ikisi, gostermis oldugu asamalar1 ve giiniimiiz sanatina
etkileri incelenmistir. Metalasma siirecinin sanatin boyutlarin1 ne sekilde degistirmis oldugu problem
durumunu olustururken, Sanayi Devrimi’nden itibaren modern-postmodern baglamda kapsam ise, onemli
olaylar, akimlar ve sanatgilar ile sinirlandirilmaya ¢alisilmigtir.

Tiiketim Kiiltiirii ve Sanat

Bauman’a gore (2010: 86), “Toplumumuz bir tiiketim toplumudur.” Baslangicindan itibaren insanlar ve
canlilar {iretim-tiiketim dongiisiiniin birer eleman1 olarak var olmuslardir. 18. yiizyilda Ingiltere’de baslayan
sanayilesme hareketi 19. ve 20. yiizyilda biiyiik bir hizla gelisim gdstermis; temel ihtiyaclarini iiretme-
tilketme gayreti igerisinde olan insanlik, artan iiriin yelpazesinin cazibesine kapilarak tiim diinyada tiikketim
mekanizmasinin/kiiltiiriiniin olusmasina katkida bulunmustur.

Tiiketim Kiiltliri modern zamanlarda sanayi ve teknolojinin iiretim giiclinlin etkisiyle ortaya ¢ikan,
bireylerin sosyal, kiiltiirel, ekonomik ya da sanatsal davranis modellerini adlandirmaya yarayan bir kavram
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Modern tiikketim kiiltiiriiniin temel 6zellikleri metalagma, estetiklesme ve
siirekli olarak farklilagsma egilimleridir. Bu tiiketim sadece maddi, somut emtialarin alinip satilmasi degil
ayni zamanda sanat gibi soyut nitelikleri de yapisi igerisinde barindirabilen kiiltiir 6zelliklerini kapsamaktadir
(Aktaran: Topay ve Erdem, 2019: 164).

Ronesans’la baslayan giizellik fikrinin sekiilerlesmesinin ardindan, burjuva toplumunda sanatin, hayat
pratiginden tamamen uzaklastigini belirten Artun (2014: 235), dnceden, bir kiilt nesnesiyken kolektif olarak
iretilen ve “tiikketilen” sanatin, modern zamanlarda burjuvazinin kendine iliskin kavrayisini nesnelestirdigini;
iretimin ve tiikketimin modern zamanlarda bireysellestigini altin1 ¢izmistir. Uzun zamanlardan giliniimiize
degin sanatin islevinin ¢esitli donemlerde farkli sekillerde ortaya g¢iktigi, sanatin fonksiyonel olarak bir
“meta”ya dontismiis olduguna sahit olmusuzdur. Rénesans’in tiim “dahi”leri ayn1 sebepten dolay1 dinin ve
gerekse sermaye sahibi olan sanat¢i hamilerinin (burjuvazinin) etkisi altinda sanat hayatlarina devam
ettikleri, eserlerini kimi siparisler yoluyla iirettikleri bilinmektedir. Ornegin, Milano Meryem Ana
Cemiyeti’nin 1smarladig1 Kayaliklar Bakiresi (Meryem) (Gorsel: 1) i¢in imzalanan sézlesmede, Giriiniin tiiri,
konusu, teslim tarihi ve hatta Meryem’in ciibbesinin rengi bile belirlenmis, ayrica onarim giivencesi
istenmigti. Resim i¢in Leonardo’nun yani sira yardimcisi ve bir de ¢ergeveci gorevlendirilmisti. Pazarliga
gore, cergeveci tek bagia 700 altin; Leonardo ve yardimciysa toplam 1000 altin alacakti (Aktaran: Yilmaz,
2012: 121-122).
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Gorsel 1: Leonardo da Vinci, Kayaliklar Bakiresi (Meryem Ana),
Ahsap Panel Uzerine Yagh Boya, 190x120cm, 1483-86, Louvre, Paris.

Endiistriyel yogunlasma ile birlikte kiiltiiriin metalagmasi belirginlesmis, kolay tiretilebilirlik ve genis bir
kesime ulasabilme istegi, sanatsal iiretimlerde 6nemli bir degisiklik yaratmistir. Sanatsal tiriinlerin yayilim1
da metalarin dagitimi ile ayn1 mekanizma iginde yer almis ve temel hedef, kara doniismiistiir. Uretimde
goriilen biiytik artis ile daha 6nce diisiik gelire sahip olan toplumun biiyiik bir b6liimiiniin kazanci artmistir.
Daha az ¢alisma zamani daha ¢ok gelir, bireylerin para harcamalar1 i¢cin daha ¢ok zaman. Boylece “para
harcatma”ya doniik yeni bir sektdr dogmustur. Degisen kosullarla birlikte talebe goére mal iliretmenin yani
sira Uretilen mala gore talep olusturmanin yollar1 aranmistir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 kullanilarak
bireyler siirekli bir tiiketime yonlendirilerek yeni bir “tiiketim toplumu” olugturulmustur... Sanat iiriiniiniin
metalagmasi, onun sanatsal igeriginden ¢ok sahip oldugu ekonomik deger ve toplumda olusturacagi degisimle
degerlendirilmektedir (Demir, 2009: 45). Tiiketim kiiltiiriine bakildiginda maddecilige agirlik vermis oldugu
rahatlikla gériilebilir. Uriinlerin sadece belli bir sabit insan ihtiyaclar1 sistemiyle iliskilendirebilecek bir
kullanim degeri ve miibadele degerine sahip faydalar olarak goriilmesinden uzaklasilmasi Neo-Marksizm
icerisinde ortaya ¢ikmistir. Baudrillard bu baglamda 6nemli bir yer teskil eder. Baudrillard’a gore (Akt:
Featherstone, 1996: 144), metalarin kitlesel tiretimi yoniindeki hamlenin temel gériiniimii sudur: kapitalizm
kosullarinda mallarin orijinal “dogal” kullanim degerinin miibadele degerine tabi kilinmasi metanin
Saussure’cili anlamda yorumlanirsa; tiikketimin, kullanim degerlerinin tiikketimi olarak, maddi bir fayda olarak
degil, her seyden 6nce gostergelerin tiiketilmesi olarak anlasilmasi gerekir. Jameson kiiltiiriin “bizzat tiiketim
toplumunun asli bir 6gesi” oldugunu, “hi¢bir toplumun bu toplum kadar gostergelere ve imajlara doymus
olmadig1”n1 yazar. Reklam ve biiyiik magazalar ile kent merkezlerinin “riiya alemleri’ndeki mallarin teshiri
icin meta-gostergenin mantigindan yararlanilir. Siradan ve giindelik tiiketim mallart liikks, egzotiklik, giizellik
ve cazibeyle iligkilendirilir ve bu esnada bu mallarin orijinal ya da islevsel “kullanim”1 giderek gozden yiter.
Baudrillard’a gore tiiketim kiiltiirii postmodern bir kiiltiirdir. Tiim degerlerin asir1 degerlendigi ve sanatin
gerceklik karsisinda zafer kazandig1 derinliksiz bir kiiltiirdiir (Featherstone, 1996:144-145). Tiiketim toplumu
var olmak i¢in nesnelerine ihtiya¢ duyar. Nesnelerin “kullanim”1 sadece nesnelerin yavas yavas kaybolmasina
gotiiriir. Nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger ¢ok daha yogundur. Bu yilizden yok etme, iiretime
temel alternatif olarak kalir; Tiiketim sadece iiretimle yok etme, arasindaki araci bir terimdir. Tiiketimde,
kendisini yok etmede agsmaya, doniistirmeye yonelik derin bir egilim vardir. Yeniden iiretilebilirlik i¢in
titketim sart oldugundan s6z eden Baudrillard (2015: 47), iiretkenlik diizeylerine bagimliligin tiikketim kiiltiirti
icerisinde “yok etme” anlayisini ortaya ¢ikarmis olugundan sdz eder. ilkelerini Schumpeter’in koymus
oldugu ‘yeni’nin yeniden iretilmesi i¢in ortaya koyulan tavir avangardin “yaratici yikicilik” ilkesidir.
Yaratict Yikicilik genis anlamda ‘yeni’yi yaratma ugruna eskinin (ge¢misin) feda edilmesi anlamina
gelmektedir. Tiketim kiiltiirinin en 6nemli 6zelliklerinden biri modernizmle birlikte gelen ve “yeni’nin
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olusturulmasinda 6nemli bir kategoriyi temsil eden “giincellik” egilimidir. Tiiketim kiltliriinde belirleyici
olan herhangi bir eserin, yilin arabasi gibi, yesil alanlarin dogasi gibi, bilingli ya da bilingsiz olarak bugiin
evrensellesmis olan iiretim boyutu iginde tiretildigi i¢in gegici bir gdstergeden ibaret olmaya mahkumdur. Bu
malin/eserin tiretim mantiginin siirekli olarak yenilenmesi, tiiketilmesi anlamina gelmektedir (Baudrillard,
2015: 125). Yeninin iiretilmesi i¢in tiiketim siirekli olarak dongiisel bir eylem haline doniismelidir: Sanatsal,
ekonomik ya da genel anlamda kiiltiirel gelisimin anahtar1 budur.

“Tiketim Kiiltiirii” teriminin kullanilmasi diriinler diinyasinin ve bunlarin yapilanma ilkelerinin gliniimiiz
toplumunun anlasilmasi agisindan merkezi bir yer iggal ettiginin vurgulanmasi anlamina gelir. Bu vurgu ikili
bir odaklanmay1 igcermektedir: iktisadin kiiltiirel boyutu iizerinde, maddi iiriinlerin sadece faydalar olarak
degil, ayn1 zamanda “iletisim vasitalar1” olarak da kiiltiirel iirlinlerin iktisad1 lizerinde, hayat tarzlari, kiiltiirel
iriinler ve metalar alan1 igerisinde isleyen arz, talep, sermaye birikimi, rekabet ve tekellesme gibi piyasa
ilkeleri tizerinde odaklanmay1 igerir (Featherstone, 1996:144). Friedrich Jameson Ge¢ Kapitalizmin Kiiltiirel
Mantigr isimli makalesinde ¢okuluslu kapitalizmin metalasma alanina doniisiimiiniin kitle iiretim/iletisim
teknikleriyle ortaya ¢iktigini séyler. Kiiltiirel bigimler haline gelen reklam, televizyon ve genel olarak
medyay1 igeren en genel anlamiyla kiiltiir unsurlarina doniigsmiistiir. Kiiltiirel bicimlerin iiretilmesi, dolagimi,
pazarlanmasi ve tiikketimi ekonomik etkinligin bir odagi ve ifadesi olarak goriilmektedir. Buna benzer sekilde
enformatik teknolojilerdeki ilerlemeler, iletisimi degisimi ve kar dongiilerini kolaylastiran bir etmen haline
getirmekle kalmaz, onun kendisini metalarin en Onemlisi yapar. Bunu nostaljik bir sekilde, meta
kapitalizminin gli¢lerinin son bir a¢gozliiliikkle kiiltiirii yutmas1 olarak gérmek miimkiin bir hale gelmistir
(Akt: Connor, 2001: 69). Gergekligin estetiklestirilmesi tislubun 6nemini 6n plana ¢ikarir. Modern piyasa
moda yardimiyla yeni {islup, yeni duyumsayislar ve tecriibe arayisint siirekli olarak tesvik eden bir yapiya
sahiptir. Boylelikle modern hayat cisimlesmeye, metalagsmaya ve ticarilesmeye baslar. Hayat tarzlarindaki
iisluplasma, tiikketim toplumunun giderek belli bir estetik anlayis lizerine yogunlagmasina sebep olmustur.
Tiiketici toplum elinde bulunan kimi emtialara (ev, araba, mobilya, kiyafet vb.) sahip olmanin bilinci
icerisinde olma durumunu tiiketim kiiltiiriiniin ona bahsettigi hayat tarzina borgludur. Tiketim kiltiiri
herhangi bir sinif ayrimi gézetmeksizin esit oranda kendi kendimizi gelistirme ve ifade etme olanagi saglar.
Bu diinyanin “yeni” insani, “en son”un pesinde kosan, maceradan hoslanan ve hayatin tiim olanaklarini
arastiran ve zevk alan hedonist bir toplumun parcas: durumuna gelmistir.

On dokuzuncu yiizyilda iiretim sektoriinde gergeklesen iiretici giiglerin rasyonellesmesi siireciyle yirminci
ylizyilda tiiketim sektoriine doniisen diinyada ‘tikketim’ modern hayatin vazgecilmez bir unsuru haline
gelmistir. 1958 yilinda Amerikan Baskan1 Eisenhower, tiiketim kiiltiiriinii su sdzlerle yiiceltir: “Ozgiir bir
toplumda hiikiimet ozel bireylerin ve topluluklarin ¢abalarini tesvik ettiginde ekonomik biiyiime daha iyi
tesvik eder.” (Baudrillard, 2015: 96). Yine Amerikali analist William H. Whyte’in da soyledigi gibi
“Tasarruf etmek Amerikalilik degildir.” Bireyler sisteme tasarruflarini yatirarak ve sistemi sermayesiyle
besleyerek degil, ama sistemin {irtinlerini tiiketerek hizmet eder. Tiiketim sistemi insanlara daha g¢ok
tiikketmeleri igin ihtiya¢ duymaktadir, dolayisiyla tiikketim toplumsal bir ¢alisma haline doniismistiir (Aktaran:
Baudrillard, 2015: 96-98).

Sanatin Metalasmasi

Alman sanat elestirmeni ve yazar Julius Graefe (1997: 259), Sanatin/sanat eserinin tiiketim nesnesi haline
gelmesini su sozlerle anlatir: “Sanat havyara benzedi: hoslansa da hoslanmasa da herkes onu istiyor. Ama
sanatin tinsel ogeleri bu eglenceye havyar ziyafetlerinde bulunmayan entelektiiel bir hava verdigi icin, o tiir
maddi zevklerden iistiin tutuluyor.”

Graefe, sanata burnunu sokanlarin sayis1 her iilkede artarken, satin almanin sanat sevgisinin mihenk tas1
oldugunu, evlilikte oldugu gibi duygular1 kanitlamanin pratik bir araci haline geldigini s6yler. Tiiketim
toplumunda eserin satin alinmasinin sanatgilar i¢in bile neden satin alindigindan daha degerli oldugunu
belirtir. Sanayi Devrimi ile kapitallesen ve bir metaya doniisen sanat eserinin alinip-satilmasi sanatgi
agisindan prestij degeri tasiyan, iyi sanat¢1 oldugunun bir gstergesine doniismiistiir. Ote yandan izleyici igin
bile ayni1 seyleri sdylemek miimkiindiir; kapitalist diinyanin taglandirdigi sermaye, sanat eserinin alici/izleyici
goziinde ne denli degerli/6nemli oldugunun bir gostergesidir. Pahaliysa degerlidir/iy idir.
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Tiketim kiltiiriiyle birlikte sanat eseri yiizyillar boyunca benzersiz nesne ve ayricalikli an olarak
hapsedildigi yalnizliktan kurtulmustur. Iyi bilindigi gibi miizeler hala kutsal sanat mekanlar1 idi ve artik kitle,
sahibin ya da bilgili amatorlerin yerini almistir. Kitlelere verilen sadece endiistriyel roprodiiksiyonlar degil
hem benzersiz ve tek hem de toplumsal olan sanat eseri veriliyor; artik hi¢ kimse bir ¢ift corap ya da bir
bahge koltuguyla aymi anda bir tagbaski ya da ofort satin almay1 artik anormal bulmuyor. Jacques Putman,
Prisunic magazalariin katkilartyla 6zgiin baski koleksiyonunu herhangi bir teshir {iriinii gibi 100 Frank’a
satisa ¢ikarmigtir. Eskiden oldugu gibi amatdr ruhla sanati seven “katilime1” ruh yerini “miisteri”ye
birakmistir. Baudrillard’in séylemiyle “Mezecide sanat eseri, fabrikada soyut resim...Artik, Sanat nedir?
Diyemezsiniz. Sanat, ¢ok pahali diyemezsiniz... Sanat mi, bana gore diyemezsiniz (Baudrillard, 2015: 130-
131). Raoul-Jean Moulin’e gore (Aktaran: Jusdanis, 1998: 148), “Resimlerin yatirim amaciyla satin alinmasi
sanati halesinden (aura) yoksun birakip bir metaya doniistirmistiir.” 1960’lardan sonra plastik sanatlarin
seyrini goz oniinde bulunduruldugunda; Benjamin’in ¢ercevesini belirledigi yoldan oldukga farkli bir yol
izlenmis gibi goriiniiyor. Aslinda Benjamin, aura’nin yok olusu ile yapitin sahicilik Slgiitiinlin ortadan
kalkmasi ve yazarin/sanat¢inin bir tiir teknik operatére doniismesi arasinda baglantt kurdugunu soyler
(Aktaran: Perniola, 2016: 77). Walter Benjamin’in Teknik Olarak-Yeniden Uretilebilirlik Caginda Sanat
Yapit1 adli makalesinde sanat eserinin sahip oldugu Aura’dan bahseder ve sanatin mekanik yontemlerle
kopyalanmasinin sanatin sonunu getirdigiyle ilgili kimi endiselere yer verir. Kuspit Sanatin Sonu adlh
kitabinda tipki Benjamin gibi modern zamanlarda yapilan sanat eserlerinin rdprodiiksiyonlarinin
kopyalanmasini Stella ve Lowry gibi sanat ve kiiltiir adina bir “diizlestirme”ye doniistiigiinden bahseder:

Postmodern dénemde artik tabloyu gérmeyiz, yalmzca roprodiiksiyonunu ya da en iyi olasilikla
tabloyu roprodiiksiyon araciligiyla goriiriiz; boylece tablo ile roprodiiksiyon 6zdes hale gelir ve
popiiler goze neredeyse ayni gibi goriiniir. Yeniden iretilerek evcillestirilmesi nedeniyle
roprodiiksiyon, gergek olandan daha gercek, daha kabul edilebilir hale gelir, yani daha
anlagilabilir ve tanidiktir. (Kuspit, 2006: 25).

Roprodiiksiyon, serbestge dolasima giren bir meta nesnesidir. Hazir nesne ise hem sanatin metalasmasini
hem de toplumsal yabancilagsmay1 kiskirtict bir bigimde vurgular. Bu sekilde modernizm ve kitle kiiltiirii
diyalektik olarak farkli islevleri yerine getirir: biri deger goriintislinii “saflastirirken” digeri onu
“ucuzlastirir” (Aktaran: Foster, 2014: 164). Kuspit’in tespitleri Jean Baudrillard’in simiilasyon kuramiyla
birebir ortiisiir gibidir. Gergeklerin kitle iletisimsel araglar yoluyla imitasyonlarinin siirekli olarak kitle
kiiltiirine sunulmasi “real” olan yapinin ¢okmesine ve “yeni gerceklikler” adi verdigimiz bir “i¢ patlama”
veya hiper-ger¢eklik durumuna déniigmesi s6z konusudur. Baudrillard’in séyledigi gibi (2015: 27): “Kitle
iletisimin bize verdigi gerceklik degil, gercekligin bas dondiiriiciiliigiidiir.” Diger anlamda orijinalin yerini
sahteler alir ve bunu o kadar iyi bir sekilde yapar ki; sahteler bir siireden sonra real gergekligin 6tesine geger,
bu tanim Baudrillard’in adin1 verdigi “hiper-gerceklik” durumudur. Bu nedenle rdprodiiksiyon ikili bir
kisirlagtirmadir: Hem sanat eserini hem de ona iligskin bilinci, genel anlamda bilinci, kisirlagtirir. Maddi
kazang getirisi nedeniyle dekorasyon ev/el iriinlerinden farksiz hale gelen sanat eseri popiiler kiiltiiriin
tilketmesi adina aura’sindan geriye hicbir sey kalmamistir. Kapitalist kiiltiir ve sanatin belirleyici kurumu
haline doniisen piyasa “yiiksek” sanat kiiltiiriinii hedonist bir yaklagimla altin kdsede sunulan zevk kiiltiiriine
doniistiirmiistiir. Her ne kadar modern zamanlarin winlii elestirmenleri (Walter Pater, Roger Fry, Clement
Greenberg gibi) sanatin ticarilesmesi ve yozlagsmasina karsin iistiin g¢abalar igerisine girmislerse de
kapitalizmin ekonomiye dayali liberal anlayisi kendi begeni ve ticari agirligini koyarak sanati metalastirmis;
sanatgiy1 bu diizenin bir pargasi haline getirmistir. Frank Stella’ya gore sanat (Aktaran: Kuspit, 2006: 24),
topluma mal edilerek gizlice zehirlenmistir; baska bir deyisle, ticari degerine yapilan vurgu ve iist siniflarin
eglence araci olarak goriilmesi sanati bir tiir toplumsal sermayeye doniistiirmiistiir. Sanat, siradan olanin igine
girerek benzersizligini yitirmistir. Modern Sanat Miizesi (MOMA) ticari eglencenin moda mekani haline
gelmistir, ama aslinda modern sanat pek de 0yle ¢ekici, sirin goriinen ve hemen anlasilabilen bir sey degildir.
Ne var ki “Modern baslangiglar” sergisi sanati popiilerlestirmeye caligir, bunu da onu siradan bir sey olarak,
estetik bir kesif degil de eglence olarak gostererek basarir. Sanatin metalagmasi ve bdylelikle iiretim-tiilketim
kiltiirii icerisine dahil edilmesi gayreti sonucunda sanata yon veren bagka olusumlar ve tutumlar gelistirilmis;
¢ogu zaman elestirel bakis agilariyla beraber gelen yeni kavram ve anlayiglarin ortaya ¢ikmasi saglanmistir.
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20. Yiizyila gelindiginde sanatin gerek kurumsal yapilar, galeri ve miizelerce tecimsel bir nesne olarak
algilanmasina olanak taniyan sanat/sanat¢i ve gruplari modern dénemin varlik durumunu tescilleyen
elestirmenlerce sert elestirilere maruz kalmasina sebep olmustur. Amerikali elestirmen Harold Rosenberg,
Soyut Disavurumculugu yerle bir eden sanat anlayisini kiigiimseyerek sanat olmadigini dahi ima etmistir. Bu
yeni anlayisin tiiketim kiltirii igerisinde gelisen “reklam” Ozellikleriyle bezenmis hedonist bir tavir
oldugundan s6z eder (Antmen, 2010: 162). Metalastirma hem “lehte” hem de “aleyhte” konumlardan bir¢ok
yorumcu, cagdas toplumun gittikge daha ¢ok piyasa mantigiyla kusatildigini1 gdzlemler. Geg kapitalizmde,
her sey satilabilecek ve satin alinabilecek bir obje haline gelir. Onemli olan tek sey, ticari deger/meta
degeridir. Bazen bu, postmodern anominin (kaosun) temeli olarak goriiliir. Baz1 elestirel kuramcilar,
postmodern sanat formlarinin, metalastirmanin zaferine direnmek yerine, onu kabul ettigini savunur (Ward,
2014: 329).

Kitsch’in Katkisi

Modern nesnenin 6nemli kategorilerinden biri de kitsch’tir. Kitsch yalanci mermerlerden tutun da turistik
bolgelerde satilan tiim ticari eserlerin bir miizesi gibidir. Kitsch “klise”nin esdegerlisidir. Kitsch tiiketim
toplumunun icerisinde herhangi bir yerde varligini bulabilir; bu nedenle kitsch her yerdedir. Kitsch, tercihen
sozde-nesne olarak, yani simiilasyon, kopya, sahte, basmakalip nesne olarak, gec¢ek anlamlandirma
yoksullugu ve gosterge, alegorik gonderme, uyumsuz yan anlam bollugu olarak, ayrintinin yiiceltilmesi ve
ayrintilar araciligiyla doygunluk olarak tanimlanacaktir. Kitsch sahip oldugu asir1 gostergelerin bolluguyla
ve piyasa gOriinimii arasindaki derin bir iliski sonucunda kiiltiirel bir kategori haline gelmistir. Tiketim
toplumu hareketli bir toplumdur ve “kitle kiiltiirii” &6zellikleriyle donatilmis kitsch; “kullanima hazir”
gostergelerden olusan bir yapiya sahiptir (Baudrillard, 2015: 136).

Kitsch -tretimi endiistriyel olarak gergeklestirilebilen ve degisim degerine doniistiiriilebilen- nadir,
kiymetli, benzersiz nesneye yeniden deger kazandirir. Kitsch ile otantik nesne boylelikle siirekli bir
yenilenme ve genisleme ilkesine baglh kalarak tiiketim toplumunun diinyasini diizenler. Kitsch zayif bir ayirt
edici degere sahip olmasina ragmen istatiksel olarak maksimum verimlilik igerisinde calisir. Burada s6z
konusu olan giizellik degil; ayirt edicilik ve one g¢ikma iglevlerinin gegici olarak yerine getirilmesi
istediginden kaynaklanan ve tiiketim kiiltliriintin bilingli olarak kullanmis oldugu dogal bir diirtiidiir. Bu
noktada tiim nesneler-sanatsal ya da degil-deger miktarlarina ve kullanim durumlarima gore
niteliksel/tecimsel olarak siniflandirilabilirler. Dolayistyla kitsch {iretim degeriyle tanimlanabilen, tiiretilmis
ve yoksul icerik degerleriyle tanimlanmis bir tiikketim mantigini barindirir. Zayif degeri kitsch’in sinirsiz
olarak ¢ogalmasinin nedenlerinden biridir. Sanat hiyerarsisinin en tepesine oturmus olan biricik degere sahip
esere karsin kitsch eser milyonlarca adet yeniden iretilir ve tiiketilir. Kitsch giizelligin ve orijinalligin
estetiginin karsisina kendisini olusturdugu imite edilmis simiilasyon estetigini koyar. Janr ve bicimleri taklit
ederek yeni gerceklikler olusturur; bu gergeklik durumu Baudrillard’in soziinii ettigi “simiilasyon estetigi”

sOylemidir. Sahteler gercegin yerini almis ve “hiper-gergeklige” ulasilmistir.
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Gorsel 2: Haim Steinbach, Gelenegin Cazibesi, Plastik Laminant Ahsap, Lastik,
Naylon, Deri ve Spor Ayakkabilar, 100x150x38cm, 1985, Sonnabend Gallery.

Fineberg (2014: 456), Tiiketim Estetigi baslikli yazisinda 80°li yillarin sanat¢ilarinin kitle pazari
titketiminin kendilerine yaratici olasiliklar sundugunu yazmistir. Haim Steinbach (Gorsel: 2), Jeff Koons,
Peter Halley, Ashley Bickerton ve Meyer Vaisman ¢agdas tikketim kiltiiriinde gercek bir estetik haz
bulmuslardir. Sanatin ticarilegsmesi-sanatin satilacak ve tiiketilecek bir iiriin muamelesi gérmesi-yagamakta
olduklar1 giiniin biiylileyici yeni bir goriiniimii olarak onlar1 cezbettigini sdylemektedir. Koons, Levine ve
Steinbach, kendilerini “igsel gereklilik”ten ¢ok bir pazar calismasindan kaynaklanan ve modasi gegmis olarak
kabul edilen bir deger temsil ettigi, arzunun komisyonculari olarak sunmuslardir. Sanat¢i diinyayi seyircinin
yerine ve kendisi igin tiikketir. Koons bir ¢esit kesintiye ugramis degis-tokusun giindeme gelmesi i¢in nesneleri
kullanma nosyonunu nétralize eden ve bdylece sunum anini yiicelestiren cam kutular igerisine yerlestirir
(Bourriaud, 2004: 44-45). Giindelik nesneleri sanat adi altinda sergileyen Jeff Koons sanati pazarlayan
sanatcilar arasinda en iyi 6rneklerden biridir. Daha kiiciik tiriinleri raflarda sergileyen Haim Steinbach gibi
Jeff Koons ait oldugu post-diinyada her sey pazarlamaya acik olabilir. Kendi digkisini igerdigi varsayilan
teneke kutularin iizerine imzasini atan Piero Manzoni bu pazarlanabilirligi ve post-sanat diinyasinda diski ile
sanatin karizmatik birlikteligini uzun zaman Once fark etmisti. Bu ikisinin sinerjik iligkisi deneyim
pazarlamasinin miithis bir 6rnegidir. Her sey dogru post-sanat¢i tarafindan imzalandig: siirece bir post-sanat
eseri olarak satilabilir. Biitlin is ismin yarattig1 gizemde, ya da o ismin pazarlanmasinin yarattig1 gizemde
yatar (Kuspit, 2006:98-99). Jeff Koons’un Seksenlerin baslarinda baslica serisi “Yeni”de, Sanatg1 yalnizca
modernizmin daimi “yenilik” a¢higin1 degil, ayrica tiikketim {riinlerinin satin alinmasina eslik eden ve
“insanlarda garip bir heyecan” yaratarak provoke eden el degmemis yenilik hissini de arastirmistir. Elektrik
siipiirgesi gibi faydaci bir objeyi alip islevsel baglamindan ¢ikarma eylemi Duchamp’in ready-made’lerine
bir seyler bor¢luydu. Koons’a gore ortaya ¢ikan epik anlatimlari iceren toplumsal ikonlar yaratmigtir. Koons
bunun ardindan, arastirmasimi 1960’larda Andy Warhol tarafindan baglatilan ticari pop kiiltiire tagiyarak
bilingli olarak kitsch’e yoOnelmistir. 1990’larda tiikketim arastirmasini derinlestirerek ¢alismalarinda
pornografiyi kullanmistir. Sanatginin yapmis oldugu pornografik c¢alismalar acik sacgik biiyiitilmis
fotograflardan ve heykellerden olusuyordu. Bu sinik tiiketici ikonlar1 zenginler i¢in hem ticari iddialart hem
de zevksizlikleri nedeniyle soke edicidir. Koons’un kamusal alanda yapmis oldugu ¢aligmalar kayda de ger
Olciide finansal destek kazanmistir. Bu ¢aligmalarin bir 6rnegi 3.04m yiiksekliginde kamusal bir heykel olan;
yliksek oranda krom iceren paslanmaz celikten Balon Kopek (Gorsel: 3) isimli ¢aligmasidir. Calisma 2 Kasim
2013 tarihinde New York’ta Christie’nin Savas Sonrasi ve Cagdas Sanat Aksam satisinda 58,4 milyon dolara
satilmigtir. (Fineberg, 2014: 458-460).
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Gorsel 3: Jeff Koons, Balon Kipek, Paslanmaz Celik,
Transparan Renk Kaplama, Ayna, 1994-2000.

Pop Art’in Rolii

Pop Art terimi, modern olan, sanayiye ve toplumbilime iliskin 6zellikler gosteren ve kentsel nitelikler
tasiyan dogaya 0zgii yeni bir anlamin kesfiyle ortaya ¢ikmis ¢agdas gercekeilik alaninin tiimiini kucaklar.
Bilinglenmenin Avrupa'da ve Amerika'da, ayn1 zamanlarda, uzun siire hi¢bir akima baglanmayan ve soyut
harekete kars1 olan sanatcilarda bagladig: goriiliir. Gergekten de her ne kadar 1960 dolaylar1 bir gecis donemi
olusturuyorsa da bu tarih bir durumun billurlasmasina, haberci niteligindeki biitiin bir dizi olgu tarafindan
ilan edilmis ve hazirlanmis olan evrimin doruk noktasina denk diiser (Restany, 1997: 347). Pop Art yirminci
ylizyilda gelisen ekonomik faaliyetlerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. 1950°1i yillarin sonlarina dogru
ortaya ¢ikan ve daha ¢ok Ingiliz ve Amerikan kiiltiiriinden kaynaklanan Pop Art, adin1, o giine degin sanatin
konusu olmamig siradan ve popiiler nesneleri betimlemesine bor¢ludur. ABD’den Roy Lichtenstein, Andy
Warhol, Claes Oldenburg, ingiltere’den David Hockney ve Peter Blakes gibi sanatgilar, yapitlarinda, popiiler
kiltiiriin ¢agdas yasam iizerinde gii¢lii etkiler yaratan tiim yonlerini betimlemisler; 6zellikle 1960’11 yillarda,
TV, resimli roman, sinema dergileri ve her tiirlii reklamdan yararlanarak gelistirdikleri “ikonografiyi nesnel
bir bakis acisiyla ve 6zellikle vurgulayarak sunmuslardir. (Antmen, 2000: 63). Pop Art sanatgilar1 savas
sonrasi diinyasinin i¢ kararticiligini hafifletmek ve gelecege neseyle bakmak istiyorlardir. Popiiler tiiketim
kiiltiiriini kucaklamak, soyut sanata meydan okumak ve iki diinya savasina neden olan toplumu alay konusu
yapmak amacindaydilar. Karikatiir, ¢izgi roman, para, dergi, gazete, iinliiler, reklam, hazir yemek, iiriin
ambalajlar1 vb. tiikketim kiiltiiriine ait imge ve objeleri kullanan sanatg¢ilar, giincel kitle kiiltiiriine merak
gostermislerdir (Hodge, 2016: 168-169). Pop Art gegmis donemde oldugu gibi konu ve anlam iliskisinden
soyutlanarak genel kiiltiire yeni degerler katma yolunda yeni gayretler igerisinde girmistir. Giinliik hayatin
sug, dehset, popiiler imajlar ve goriintiiler, marka ve sloganlar sanatin temasi olabilecek duruma gelmistir;
gecmis donemlerde oldugu gibi duygusalliktan uzak ve mekaniktir. Kitle kiiltiiri ve beklentilerinin dnemli
bir hale geldigi 60’11 yillar markalarin olusturdugu, TV nin kiiltiir sahnesinin i¢erisinde yer ettigi iletisimsel
becerilerinin gelistirildigi yillarda tipkt ¢orba kutular: gibi sinema ya da TV sanatgilar1 kapitalist kiiltiiriin
taglandirdig1 idoller haline doniigmiistiir. Warhol’un Marilyn Monroe afisleri, sanat¢inin herhangi bir ticari
nesne gibi yaygin olarak kullanilmasini ve pazarlanmasi mantigiyla cesitli yonlerden ¢ogaltilarak yaygin
tiikketim nesnesi haline doniistiiriilmiistiir. Modern zamanin segkinci roliine karsit olarak gelisen anti-elitist
tavir bir yandan sanata yeni boyutlar ve yaklasimlar getirirken diger taraftan sanatsal olanin ticari bir meta
nesnesine donilismesine zemin hazirlamigtir. Sanat artik seckin kisilerin ulasabilecegi bir yapidan uzaklagarak
herkesin kolaylikla satin alabilecegi ticari bir nesne halini almigtir. Pop Sanat eserinin modern zamanin kati
tavrinda oldugu gibi belli bir misyonu tasimasi beklenmez, sanat eseri herhangi bir anlam tasimaksizin sadece
tiikketilebilir belli imaj ve beklentiler igerisinde bulunmasi yeterlidir. Bunu yaparken sanatin niteliklerinin
arastirilmasi gibi konular Pop Sanat ireticileri tarafindan dikkate alinmaz; onlar tiiketilebilen ve sanatin
yaygin olarak kullanima dahil edilen yoniiyle ilgilidirler. Warhol’a gore sanatin misyonu olmasi anlamsiz bir
tezdir, sanatin asil iglevi sanatin yansimasidir (Saylan, 2009: 116).

Pop Art, gostergelerin ve tiikketimin mantiginin ¢agdas sanat bicimi mi yoksa moda m1 oldugu sorusunu
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bir tiirlii yanitlayamadigimiz ancak tarih ve kiiltiirel siire¢ igerisinde varligina ¢esitli nesnel boyutlariyla isaret
etmis oldugumuz bir sanat gibi gériiniiyor. Reklam ve tiiketim kiiltiirii 6zellikleriyle donanmig bir durumda
Pop Art, tiikketimin mantigini sanatsal boyuta tagimis; temsil etmenin geleneksel statiisiinii yok etmistir. Pop’a
kadar varolusunu “derinligine” borg¢lu olan sanatlar artik gostergelerin endiistriyel ve seri halindeki
tretimiyle yerini “yiizeysellesmis”, anlatim ve tematik igerikten yoksun bir kiiltiire birakmaktadir. Pop
nesneleri ger¢ek goriiniiglerine gore resmedilirler, ¢iinkii nesneler ancak boyle tiimiiyle iiretilmis-montajdan
yeni c¢ikmis- olarak islev goriirler. Iste bu nedenle Pop, bu nesnelerin tasidigi kisaltmalari, markalari,
sloganlar1 resmetmistir. Pop’un ticari basarisindan ve bunu utanmadan kabul etmesinden dolay1 bu sanati
yadirgamak yanlis bir tutum olacaktir. Dahiyaneliginin ve askinliginin imzalanmis ve imzaya baglh olarak
ticarilesmis nesnesi haline gelmesine engel olmadig1 soyut disavurumcular bu muzaffer dahiyaneligi ve utang
verici oportiinizmin doruguna varmiglardir. Halbuki pop sanat bunu dogrudan yollarla ifade eden ve kartlarini
acik oynayan bir tavir sergilemektedir. Markalagmis nesnelerin ve besin maddelerinin bu “imzali” ve
“tiiketilen” nesne-sanat statiisiinii ilk kesfeden Pop Sanattir. Claes Oldenburg:

Bir giin sehirde Jimmy Dine ile arabayla dolagiyorduk. Rastlant1 eseri-her iki kenarda dizi dizi
kiicik magazalar olan Orchard Street’ten gectik. Bir ‘Magaza’ vizyonu gordigimii
hatirliyorum. Imgelemsel olarak bu temaya dayanan tiim bir ortam gordiim. Bu bana yeni bir
diinyay1 kesfetmekmis gibi geldi. Her yerdeki ve her tipteki magazalarin arasinda sanki
miizeymisler gibi dolagsmaya basladim. Vitrinlerdeki ve tezgahlardaki sergilenen nesneler bana
kiymetli sanat eserleri gibi geldi (Aktaran: Baudrillard, 2015: 146).

Amerikan Pop sanatinda kitle iletisim araglarindaki (televizyon, radyo, gazeteler ve dergiler) imgelerin
uyandirdigr ¢ekiciligi en belirgin yoldan yapitlarinda kullanan sanatgilar, Andy Warhol ve Roy
Lichtenstein’dir. Warhol, yapitlarinin bir anlam tagimadigindan bahseder; yapmak istedigi sadece
‘yapmak’tir. Warhol, dostlarindan olusan ve “Fabrika” adin1 verdigi bir ekip kurup, onlarla birlikte resimler
yapip, romanlar, ¢esitli kitaplar ve filmler yapmistir (Lynton, 1991: 302-304). Roy Lichtenstein 1964 yilinda
verilen bir konferansta sdyle der:

Konu, elbette ki ticarilik ve ticari sanattir; ama Pop’un buna olan katkisi, ‘Seyler’in
soyutlanmasi ve yiiceltilmesidir. Ticari sanat bir tiir doga gibidir ama Ronesans doneminde ve
o dénemden bu yana sanatin temel yonelimlerine tiimiiyle kars1 oldugu gibi, bizden hemen bir
onceki akim olan Soyut Disavurumculuk akimiyla da 6zellikle ters diismektedir. Ticari sanat,
cevreden ¢ok nesneye; ylizeyden ¢ok figiire odaklanmasi agisindan, sanatin temel akisina karsi
bir akis igindedir (Aktaran: Antmen, 2010: 169).

Andy Warhol

Featherstone’a gore (1996:146), 1960’11 yillardan itibaren sanatsal avangardin rahatsizlik veren ve ihlalci
bohemi bir yana birakilmis; Amerikan toplumunda seckinci sanat anlayist yerini daha fazla
demokratiklestirilen sanat¢1 kimligine birakmistir. Bundan boyle sanatgilar yiiksek kiiltiir ve sanatin
beklentilerini karsilayan bireyler olmaktan ¢ok ticari yonii agir basan ve para kazanan “liretici” bireyler
olarak karsimiza ¢ikmaya baglamislardir. Bu sanat¢ilarin en 6nde geleni siiphesiz Andy Warhol’dur. Andy
Warhol’un yapitlarinin tamami, modern ile postmodern arasindaki bir gerilime dayalidir. Cikis noktasini
gazetelerde, televizyonda, reklamlarda gordiigimiiz modern enformasyon imgesidir. Bu imgeler modern
mitlerin yaratmis oldugu imajlardir. Bu imajlar yaratici bir edim olmayip ticarilesen, ‘sanat igletmesine’
doniisen islerden ibarettir. Yaratict edim, yaratici bir 6znenin varligini gdsterirken, iiretimin “kigisel hi¢bir
yonii” yoktur. Warhol’un sanati1 hem iist-kapitalizm hem anti-kapitalizm sanatidir. Bir yandan Warhol’un
sanati, kullanilan malzeme ve onu gerceklestirmek i¢in harcanan emege gore ekonomik degeri abartili
derecede orantisiz bir {ist-metadir; 6te yandan, onun kapitalist endiistrinin iriinleriyle ayni malzeme ve
bigimleri kullanmasi, kapitalist endiistriyi kendi alaninda —spekiilatif kazang ve somiirii-alaya alir (Perniola,
2016: 51-53). Baudrillard a gore, artik bir "anlik etki" diinyasinda yasiyoruz ve yasadigimiz zamana ayak
uyduran sanat da modernizmin elle tutulur sanati degil, elektronik ¢agin anlik etkiye dayanan sanatiydi.
Baudrillard bu baglamda, i¢inde yasadigimiz simiilasyon c¢aginin en dnemli sanatg¢isinin Andy Warhol
oldugunu disiintiyordu. Pop Art akiminin bir iiyesi olan Warhol, serigrafi (ipek baski) teknigiyle yaptigi
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resimlerinde dehset verici giincel olaylart ya da sinema yildizlarini konu aliyor, anlik bir gorsel etki ve
sansasyonel cazibe yaratiyordu (Gorsel: 4). Warhol’un resimlerinde tarihe iligskin herhangi bir iddia yoktu;
medyanin tavlama (sartlanma) etkisi vardi yalnizca. Nedenle sonu¢ arasindaki iliski, rahatsiz edici bir
bicimde giindeme gelmiyordu (Morgan, 2000: 186).

Gorsel 4: Andy Warhol, Giimiis Liz, ipek Baski, Akrilik ve Sprey Boyama,
101x101cm, 1963, The Andy Warhol Musemu, Pittsburgh.

Warhol’un sanat ve para diyalektigi birbirini tamamlayan, dinamiklerini tiiketim toplumunun iiretim-
tilketim mantigindan alan nihilist bir tutumdur. Para ile sanatin varolussal pozisyonu birbirinden oldukca
farklidir. Para ile sanat sinerjik olarak bir baglanti icerisinde bulunmaz, tersine birbirinden 6diin verir;
Warhol’un “ister sanat densin”, “ister denmesin” sozili sanat baglaminda derinlikten yoksun oldugunun bir
gostergesi gibi algilanabilir. Warhol sanati parayla 6zdeslestirerek sanatin degerini diigliriir. Warhol’un
betimledigi ticari {inliiler, popiiler birer metadir. Onlar Warhol’un ticari sanat ambalajiyla sundugu ticari
diriinlerdir, yani bir baska triinden farklari yoktur. Warhol’un tek yaptigi maddi ve toplumsal basarilar
cevreleyen “cazibe halesi”ni somirmektir (Kuspit, 2006: 160-165). Andy Warhol’un “Pekdld, ben biiyiik
magazalarin yeni miizeler oldugunu diistinmiistiim” yorumu kendimizi aligveris eylemi i¢cinde tanimlamaya,
kimligimizi karakter ve degerler {izerine insa etmek yerine sahip oldugumuz seyle bulmaya dair bir egilim
icerisinde oldugumuzu gostermektedir. imgelemin somutlastirilabilecegi bir gercegin yerini, kiiltiirel
gostergelerden olusan yeni bir dil almisti. Bu yeni dil, "kopyalar diinyasi"nin (simulacra) sonsuz kanallar1
icinde catisan gostergelerin galkantili akigina bir yanit olarak ortaya ¢ikmisti. Bu yeni gelisme, 6zgiin olanin
yerini, ¢ogaltilmis kopyasinin almakta oldugunun habercisiydi. Artik bir odak noktasi, bir merkez ya da belli
bir tarihsel ayricalik s6z konusu degildi. Medya, tarihin yonetimini ele geciriyordu.

Warhol, 1975 yilinda aldatict bir uyaniklik ve sogukkanlilikla sunlari ifade ettiginde sanatin biiyiik bir
basariyla paraya doniistiriildiigti agiklik kazanmistir:

Piyasa sanati, sanatin ardindan gelen asamadir. Ben bu ise ticari sanat¢1 olarak basladim ve
piyasa sanatc¢i1 olarak bitirmek istiyorum. Adina ister “sanat” densin ister bagka bir sey, bu isi
yaptiktan sonra piyasa sanatina yoneldim. Sanat¢i Is adami ya da Is adami Sanatci olmak
istedim. Piyasada iyi is yapmak sanatin en biiytileyici yonii. Hippi déoneminde insanlar piyasa
diisiincesinden uzaklagmiglar, “Para kotiidiir” ve “Calismak kotiidiir” gibi seyler sdylemeye
baglamislardi. Oysaki para kazanmak sanattir, calismak da sanattir, piyasada iyi is yapmaksa
en iyi sanattir. (Kuspit, 2006: 161).
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Sonug¢

Sanat ve ekonomisinin tarihsel bagitisinin baslangici olarak bir nirengi noktasi olusturmak istiyorsak 17.
ve 18. yiizyilda ortaya ¢ikan ‘sanat¢i hamiligi’ni esas alabiliriz. Sanat her donemde ekonomiyle iliskiliydi
ancak yaklagik elli yildir bu iligkinin daha da yakinlastigin1 sdylememiz miimkiindiir. 1960’lardan bu yana
sanat bir yatirnm araci olarak goériilmiis ve ticari bir meta olarak kullanilmaya baglanmistir. Sanatin
metalasmasina onayak olan kimi nedenleri sadece 60’larda baslayan ve 80’li yillarda giderek artan
koleksiyonerlik, miizecilik ve galericilik ile ifade etmek yetersiz bir tespit olacaktir. Sanatin metalagsmasinda
etki eden diger etmenler arasinda-direkt ya da endirekt olarak- teknoloji, ticaret, moda, reklamcilik,
sponsorluk ve benzerlerini sayabilecegimiz ¢ogu ticari iligkilere dayanan girisimler gelmektedir. Sanatin
gecmisten gelen “biriciklik” degeri onun benzersiz bir nesne olarak taclandirilmasini, miize ve galerilerde
miistesna yerini almasini saglamistir. Bir eserin birden fazla tiirevinin olmasi dahi sanat eserinin biricik olma
durumuna etki etmez. Dolayistyla benzersiz olan ayni zamanda ‘segkin’ olan, 6zel ve kiymetli olandir. Sanayi
Devriminin ve artan liretim giiciiniin etkisiyle birlikte ortaya ¢ikan burjuvazi sanatin bir kiymet ve statii
gOstergesi olarak yiiksek meblaglara alinip-satilmasina neden olmustur. Kapitalist ruhun ‘yikici-yaraticr’
paradigmasi sanat eserlerini birer metaya doniigtiirmiistiir. Modern kiiltiiriin sanayi ve teknolojik gelismeleri
bireylerin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik davraniglarinda degisiklige neden olmustur. Modernizmin siirekli
olarak ‘yeni’nin pesinde kosan avangard ruhu kapitalist talebin karsilanmasi adina ge¢misin reddine ve
sanatin ge¢misle baglantisinin kopmasina yol agmistir. Sanat artik kolektif olarak yapilan ya da tiiketilen bir
edim olmak yerine bireyselciligin tesvik edildigi ve zenginlestirildigi tiiketim kiiltiiriiniin bir parcast haline
gelmistir. Jameson ¢ok uluslu kapitalizmin metalasmasinda kitle iletisim ve {iretim tekniklerinin etkili
oldugundan sz eder. Televizyon, reklam ve medya kiiltiiriiyle birlikte toplum kapitalizmin 6ngoérdigi
tiiketim kiiltiiriine déniistiiriilmiistiir. Benjamin’in Teknik olarak-Yeniden Uretilebilirlik Caginda Sanat
Yapit: isimli makalesinde de belirttigi gibi sanat yapiti roprodiiksiyonlar sayesinde goriiniir/algilanabilir hale
gelirken diger taraftan ucuz bir nesneye doniismektedir. Bu durum Baudrillard’in ‘simiilasyon’ sdylemine
bire bir uymaktadir: “Kitle iletisimin bize verdigi gergeklik degil, gercekligin bas dondiiriiciiliigiidiir.”
Dolayisiyla sanat eseri kendi 6z niteliklerinden/orijinalliginden uzaklasarak biricikligini kaybetmis;
sahteleriyle yeniden olusturulan bir gdstergeler biitiiniiyle “hiper-ger¢eklik” durumuna gegmistir. Tiiketici
piyasa mantigiyla olugturulan bu yeni sanat anlayisi sonucunda sahtelerden olusan sanat eserinin ‘aura’sindan
geriye higbir sey kalmamistir. Sanat eserlerinin piyasa mantigiyla birlikte tretilip-tiikketilmesi durumu kisa
zamanda sanat eserlerinde meydana gelen nitelik kaybina neden olmustur. Tiketici toplumun begeni
diizeyine gore indirgenen sanat eseri kiclesmeyle karsi karsiya kalmistir. Tiiketim kiiltiiriiniin begeni
diizeyine gore sekillendirilen eserler, alinip-satilma potansiyellerini artirmak adina niteliklerinden yoksun
birakilmig ve otantik birer nesneye donistiiriilmiislerdir. Pop Art, yirminci yiizyilin ekonomik gelismeleri
sonucunda ortaya c¢ikan bir akimdir. Koklerini Dada hareketinden alan ve Marcel Duchamp ile ortaya ¢ikan
hazir-yapim nesnelerinin sanata kazandirilmasiyla Pop Art’a onciiliik etmistir. Pop Art tiiketim kiiltiiriiniin
bir tezahiirl olarak sanatta yiiksek-algak kiiltiir arasinda “diizlestirme” yoluyla nesneleri/eserleri tiikketilebilen
“arzu nesnesi” duruma getirmistir. Tiiketim toplumunun ikonlar1 haline gelen ¢izgi romanlar, dergiler,
gazeteler, TV kiiltiirii, hazir yemekler vb. gibi tiikketim unsurlar1 Pop Art’in sanatsal/ticari temalar1 olarak
kullanilmislardir. Warhol’a goére sanatin misyonu olmasi anlamsizdir; sanatin asil islevi tiketim kiltiird
unsurlariin yansimasi durumudur. 1960’11 yillardan itibaren Amerikan sanat kiiltiiriinde ortaya ¢ikan
demokratiklesme sonucunda sanat¢t kimligi ‘iretici’ bireyler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanatin ticari
boyut kazanmasinda en etkin rol oynayanlardan biri kuskusuz Andy Warhol’dur. Warhol’un sanati kisilik ve
yaratici edimlerden uzak; ticari olarak niteleyebilecegimiz ¢aligmalarla doludur. Kuspit’in Sanatin Sonu adli
kitabinda séziini ettigi gibi: “Warhol'un tek yaptigi maddi ve toplumsal basarilart ¢evreleyen “cazibe
halesi”’ni somiirmektir.” (Kuspit, 2006: 160-165). Sanatg1 tiiketim toplumu ¢evreleyen imajlar diinyasinin
giiniimiiziin ¢agdas sanat miizeleri gibi market vitrinlerinde sergilendigini séyler. Warhol’a gére pazarlama
sanati, sanattan sonra gelen adimdir ve glinimiiz tiiketim kiltiiriinde “pazarlama, en iyi sanattir”. Friedrich
Jameson postmodernin ‘Ge¢ Kapitalizmin Kiiltiirel Mantig1’ oldugunu, Jiirgen Habermas ise; modernizmin
“tamamlanmamus bir proje” oldugundan s6z eder. 1960 sonrasi ortaya c¢ikan ve 80’lerde yaygin olarak
adindan s6z edilen postmodern kiiltiir; modernizmin ortaya ¢ikardigi ekonomik, sosyal ve sanatsal yonlerden
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devam olarak gorebilecegimiz post-endiistriyel bir donemdir. Sosyolojist Lev Kreft (2014: 39)’in de
belirttigi gibi: “Postmodernizmin yaptigi, sanatta metalagma, ticarilegsme, kiiresellesme, medyalasma ve
post-sanayilesme siireclerinin dogurdugu sonuglart ozetlemekten ibaretti” der. Aydinlanma Donemi’yle
baslayan ve giinimiize kadar gelen modernist etkiler tiim alanlarda oldugu gibi sanat alaninda da kendisini
gostermekte; kapitalizmin yaratmis oldugu tiiketim toplumu/kiltirii diin oldugu gibi bugiin de tiikketmek
adina ‘yeni’ imajlart ¢esitli yollardan iiretmekte ve tiiketilebilmek adina metalagtirmaktadir. Sanatin
meta/ticari boyutu giiniimiiz sanat diinyasi/piyasasinda kaniksanmig; neredeyse sanatsal basarmnin bir
gostergesi durumuna gelmistir. Sanat ve eseri yiizyillardir sahip oldugu igkin yapisiyla sahip oldugu
‘aura’sini yitirmis, pazarlama estetiginin metasi haline doniigmiistiir.
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COMMERCIALIZATION OF ART IN THE CONTEXT
OF CONSUMPTION CULTURE

Hikmet SAHIN

ABSTRACT

The Enlightenment philosophy, inspired by the intellectual movements of the Renaissance and Reformation, emerging from
the scholastic darkness of the Middle Ages, led to the emergence of the Industrial Revolution with its strong light; With the
great acceleration given by the production, it has become the dominant ideology of science, culture and art by spreading first
to Europe and then to the whole world. Modernism, which was shaped by the idea of Enlightenment, transformed into
capitalism in a short time and caused the formation of a consumption culture. The enlightenment ideology brought the
understanding of "objective reason" and "progressive history" to humanity, which transformed it into a consumer society shaped
by capitalism instead of the "promised paradise”. This is why the 'Age of Modernity' is called the age of capitalist
transformation. The spread of capitalism to the whole world has been achieved through mass communication and production
techniques. TVs, which are the broadcasting organs of capitalism, have become the main tool of capital transformation and
have ensured the spread of consumption culture with advertising and marketing techniques. Modernism has carried the material,
thinking and comprehension stages of art to a materialistic dimension within a structure that is far from emotional, formed by
a technocentric and mechanical mentality. Art integrated with technology has become commodified with capitalist regulation
and institutionalization; has gained a commercial dimension. Pop Art, which emerged in the 1960s, has become the symbol of
commercialized art; It has emerged as an art movement that deals with the consumption society and its values. Andy Warhol,
the famous representative of Pop Art, is one of the artists known to play a role in the commodification of works of art. Warhol's
art has made serious contributions to the process of transforming today's art into commaodity aesthetics. Meta art/aesthetics is a
tradeable world of copies. This artificial world has turned into the real world in the consumer society, which can be reproduced
in line with the possibilities of art production technologies; They have become objects of consumption whose uniqueness has
been lost.

Keywords: Art, Consumption Culture, Commercialization, Kitsch, Andy Warhol
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