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Bu ¢aligmada, Akakge (Karsilastirmali aligveris platformu) miizikli reklam videosunda kullanilan Kizilciklar oldu mu sarkisinin
toplumsal diizlemde verdigi kiiltiirel cagrisimlara bir inceleme yapilmistir. Buna bagli olarak Akakge (Karsilagtirmali aligveris
platformu) reklam videosunda kullanilan TRT THM repertuvarinda bulunan ve Edirne ydresine ait Kizilciklar oldu mu
sarkisinin ulusal kimlige, cumhuriyet déneminin kiiltiir devrimine y6nelik verilen hatirlatic1 kodlar, sarkinin popiiler kiiltiirde
bilinirligi, marka ismi, markanin kaliciligini siirdiirme ve sarkinin tercih edilme nedenleri irdelenmeye ¢alisilmistir. Ulusal
veya uluslararasi sirketlerin pazarlama stratejileri {irlin satigim1 artirmada miizigi ara¢ olarak kullanmasi, miizigin temel
bilesenlerinin yeterince One ¢ikmamasina neden olmustur. Bu durum miizigin 6nde/gézde olma durumunu olumsuz
etkilemistir. Buna bagl olarak, miizigin kullanilis amacina gore siniflandirilmasi ve sanat eseri olup/olmamast iizerinden bir
degerlendirme yapilmistir. Ayrica, post-modern déonemde kiiltiirel 6gelerin teknolojik araglar ile milyonlarca kisiye ulagmast,
hizli tikketim ve kiiltiirel 6gelerin degisimlerine neden olmustur. Bu degisimler her ne kadar olumsuz olarak goriilse de kiiltiiriin
stirekliligi agisindan 6nemlilik arz etmektedir
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Giris
Hedef kitleye ulasma ve {iriin pazarlama noktasinda reklamlar 6nemli bir gorev iistlenmektedir.
Endiistriyel sirketler iiriin icerigini g¢esitlendirme ve satis stratejilerini gelistirmek amaciyla kitle iletisim
araglarini kullanmistir. insanlik tarihinin bilinen ilk reklami -Misir uygarligindaki papiriislerden- tagmabilir
cihazlara gelen siirecte, mobil uygulamalar ile iirlin satisina odakli sistemli ve hizli bir yapi olusmustur.
Teknolojik gelismelerin hizli oldugu dijital ¢agda; tiretim, tiikketim, pazarlama ve dagitim stratejilerinin de
teknolojik gelismelere paralel olarak ilerledigi goriilmektedir.

Insanlik tarihinin birgok evresinde gerek sorun zamanlarinda' gerekse sorun olmayan zamanlarda
ortaya ¢ikmis olan miizik; glinlimiizde artik sadece ses olarak degil ayni zamanda farkl1 yapilar ile birleserek
yeni deneyimler yasatmaktadir. Miizigin yaninda gorsellin kullanildigr miizik videolari, miizikli reklam
videolari, film miizikleri ekonomik temelli bir endiistri pazar1 yaratmistir. Reklam videolarinda sirketler bir
iirlini tiiketicinin hafizasina yerlestirmek ve iirlin satigin1 artirmak i¢in miizigi bir ara¢ olarak kullanmistir.

Kiiresel 6lgekte ekonomik krizlerin yasandigi son yillarda, birey en ucuz ve kaliteli {iriinii almak i¢in
arayis icerisine girmigtir. Kalabalik kent yasaminin sorunlarindan biri olan zaman mefhumu; ulusal ve
uluslararasi sirketlerin bir hedef kitle yakalayabilmesi i¢in odak merkezi haline gelmistir. Birgok iirlintin
sadece bir uygulama igerisine sikistirilmasi ve filtreleme yontemi, tiiketiciyi istedigi iiriine hizli bir sekilde
yonlendirmistir. Bu durum; aslinda tiiketici yararina gibi goriinse de bireysel tiiketim bagimliliginin
artmasina neden olmaktadir. Son yiizy1l igerisinde insani1 bireysellige tesvik ederek, bu sayede bireye basrolde
yer veren g¢esitli teknolojik uygulama ve yaratim teknikleriyle, temelde tiiketimi 6n planda tutan birtakim
sonuglar (platformlar) ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya ile diisliniildiigiinde devasa bir ag olusturan bu mecralar
bireyi 6n plana g¢ikararak aslen tiikketime yonlendiren sanal bir ego diinyas: olusturmaktadir. Giindiiz ve
Karahasanoglu (2020)’na gore “dogalarindan kaynakli yiiceltilmeye/yiicelmeye doymayan benlikleri
sayesinde ortaya ¢ikan odakta olma istegi dogrultusundaki paylasimlariyla; en harika, en iyi, en ¢ilgin, en
bilgin insan benim diyenler olarak” (Giindiiz, Karahasanoglu, 2020: 876) giinlimiiz insanlari, onlar igin
olusturulan sinirli ve kontrollii diinyada tiiketici bir karaktere blirlinmiistiir.

Son yillarda artan teknolojik gelismeler ile endiistriyel sirketler iirlinlerini daha fazla tiiketiciye
ulastirmak i¢in yeni iiretimlere yonelmistir. Miizigin ara¢ olarak kullanildigi dénemde popiiler miizik
arastirmacilarin dikkatini bu yone vermesine zemin hazirlamigtir. Ozulu (1994), Reklamcilik ve reklam
miiziklerinin radyo-televizyondaki yeri adli doktora tezinde Tiirkiye’de reklam miiziklerinin kitle iletisim
araglarindaki yeri ve gelisimi ile ilgili bir arastirma yapmistir. Ozulu’ a (1994) gére; “Miizik, reklamcilik
sektoriiniin vazgegilmez bir araci olup, reklamlarin arzu edilen sonuca ulasmasina yardimci en 6nemli
faktordiir. Reklamlarin ve dolaysiyla reklam miiziklerinin esas amaci satiglar1 arttirmak oldugundan, reklam
miiziklerini sanat miizigi kategorisine degil, ticari miizikler sinifina dahil etmek daha uygun olacaktir”
(Ozulu, 1994: 103). Miizigin kullanilis amacina gore siniflandirilmasi sanat eseri olup olmadig1 tartismasina
aciklik getirecektir. Pazarlanan iirliniin hedef kitleye ulagsmasinda miizigin arag¢ olarak kullanilmasi, yaratilis
amact olarak sanat eseri hiiviyetinden wuzaklagsmasi, miizik eserinin sanatsal olup/olmadig:
degerlendirmesinde 6nemli 6l¢iitlerdir. Buna bagl olarak Becker (2013) da sanatsal ve sanatsal olmayan
eserin ayrimim su sekilde ifade etmistir: “Insanlar, gérsel sanatlar, miizik veya tiyatrodaki bu calisma
bicimini genellikle ‘ticari’ olarak tanimlarlar. Ticari sanatlar, giizel sanatlarla asag1 yukar1 ayni beceri ve
malzemeleri kullanirlar; ancak bu beceri ve malzemeleri, hi¢ kimsenin sanatsal saymayacagi, anlam ve
gerekgeleri sanat olmayan bir faaliyet etrafinda 6rgiitlenmis bir diinyadan kaynaklanan kullanim bi¢imlerine
kosarlar” (Becker, 2013: 345).

Becker (2013), meta (ekonomik kazang saglayan) veya giizel sanatlar i¢in yapilan {iretimlerin ayni
malzemeden yapildigini belirtmistir. Ancak, ticari veya sanatsal miizik ayriminin, toplum tarafindan sanat
olarak kabul gdren veya goérmeyen bir faaliyet i¢inde kullanilmasi, miizigin yerini belirlemektedir. Bu
nedenle reklam miizikleri temelde bir iirlinii pazarlamaya yardimci olmak igin bir merdiven gorevi
gormektedir. Bu aslinda miizigin temelinde var olan etkileyiciligi, onde ve gdzde olma durumunu bertaraf

! Savas-gog-dogal felaketler vs. gibi insanlik hayatini etkileyen olumsuz faktérler.
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etmekte ve ayn1 zamanda miizigin sanatsal 6zelliginden uzaklastigin1 gdstermektedir.

Sentiirk ve Hanger (2019), Sarkilardan uyarlanan reklam miizikleri (jingle) marka hatirlanmasi iizerine
rolii makalesinde “Dogru reklam miizigi segimi de markanin bilinirligine, akilda kaliciligina en biiyiik katkiy1
yapacak bir tekniktir” (Sentiirk & Hanger, 2019: 147). Reklamda kullanilan sarkilar, markanin akilda kalici
ve bilinirligini artirmigtir. Endiistri alaninda pazarlanmak istenen bir iiriinii goriiniir kilmak i¢in yapilan isin
arka planinda iyi bir gozlem, kitle analizi, {liriin ile sunulacak 6gelerin ulusal veya uluslararas1 diizeyde
bilinirligi ve kiiltiirel d6gelerin toplumsal diizeyde yarattig1 birliktelik ruhunu simgeleyen bilesenler iiriiniin
satisini etkilemektedir.

Bu arastirmada Akakge? (Karsilastirmali alisveris platformu) reklamina yerlestirilen “Kazilciklar Oldu
Mu?” halk sarkisinin toplumsal diizlemde verdigi kiiltiirel ¢agrisimlar, popiiler miizik, kitle iletisim araglari
ve modernlegsme iizerinden bir arastirma yapilmistir. Halk sarkilarinin reklam videolarinda kullanimu ile ilgili
Adorno’nun kiiltiir endiistrisi yaklasimi ile konuya agiklik getirilmeye ¢alisilmistir. Kizilciklar oldu mu halk
sarkisinin miizikal analizi ve bu sarkinin tercih edilmesindeki nedenler aktarilmistir. Akakce (Karsilagtirmali
Aligverig Platformu) reklam sirketinin {iriinii pazarlarken vermis oldugu simgesel kodlara bir agiklama
getirilmistir.

Amac ve Yontem

Bu ¢aligmanin amaci; endiistriyel sirketlerin, toplumsalin {iirettigi ve simgesel degerleri bulunan
kiltiirel tiriinleri kullanmasindaki nedenleri ortaya ¢ikarmaktir. Aragtirmamiz konu ile ilgili yazinlarda,
internet tabanli ses ve goriintii erisimi sunan platformlarda tarama modeli gergevesinde arastirma yapilmistir.

Halk Sarkilarin Reklam Videolarinda Kullanim

Toplumsalin yarattig: kiiltiirel tiriinler siireklilik kazanmak i¢in yeni deneyimler ile popiiler kitlenin
hizmetine sunulmustur. Bu yeni deneyimler kiiltiirel {iriinlerin degisimine ve bulundugu ¢ag normallerine
uyum saglayarak kiiltiirel endiistri pazarinda ekonomik kazan¢ saglayan araglar haline gelmistir. Adorno
(2007)’ya gore; “Endiistriyel kiiltiiriin bir yandan tiim tiiketici gereksinimlerinin kiiltiir endiistrisi tarafindan
giderilebilecegini gostermek, O0te yandan da bu gereksinimleri insanin hep bir tiiketici, sadece kiiltiir
endistrisinin bir nesnesi olarak yasamasini saglayacak sekilde bigimde diizenlemektir. Kiiltiir endiistrisi bu
aldatmacay tiiketiciye doyum diye yutturmakla kalmaz, bunun da 6tesinde, tiiketicinin zihnine, kendisine ne
sunuluyorsa onun ile yetinmesi gerektigini kazir” (Adorno, 2007: 75). Bu durumda, kiiltiir endiistrisi tiiketici
odakli bir strateji izlemektedir. Tiiketiciyi kiskaca alir, onun iirettigi ve begendigi kiiltiirel iriinleri yeni
deneyimler ile tiiketicinin hizmetine sunar. “Reklam, kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir. Ne var ki kiiltlir
endiistrisinin iirlinli, durmadan bir meta olarak vaat ettigi keyfi salt bir vaade indirgedigi i¢in, sonunda, keyif
verememekten Otiirli gereksinim duydugu reklamla oOrtiisiir” (Adorno, 2007: 101). Toplumsalin iirettigi
kiiltiirel trtinler bir zaman sonra unutulup arsivde kaybolmaktadir. Bu iirlinler gorsel 6geler ile sentezlenip
yeni bir yap1 olarak popiiler kitlenin begenisine sunulmaktadir. Boylelikle kiiltiirel iiriinler siirekliligini
saglamak icin farkli bir 6ge ile birleserek ¢aga uyum saglamakta ve yeni bir hedef kitle edinme siirecine
girmektedir.

1978 yilinda derlenen ve TRT THM arsivine 1711 Repertuvar numarasi ile kayitli olan Kizilciklar
oldu mu Edirne yoresine ait ve popiiler kiiltiiriin bir iiriinii haline gelmis bir halk sarkisidir. Eser 9/8” lik bir
Olgiilemeye sahip ve Ussak -Hiiseyni makamlarinin ezgi c¢ekirdekleri ile yakilmistir. TRT THM
Repertuvarinda yaygin olan makamlar arasinda bulunan Ussdk ve Hiiseyni makamlari, popiiler miizik
dinleyicilerinin asina oldugu makamlardir. Bu makamlar Kitle iletisim araglari iizerinden yapilan miizik
programlarinda da kullanila gelmektedir. Bilenen makamlarin kullanilmasi1 bir bakima reklamin izlenme ve

2 Akakge, tiiketiciyi dogru iiriin, dogru satic1 ve dogru fiyatla bulusturan bir aligveris platformudur. ODTU Teknokent'te kuruldugu 2000
yilindan bu yana aligveriscilere en ucuz fiyatlar: sunan Akakge, Tiirkiye'de hizla bilyiiyen e-ticaret sektoriiniin referans merkezi olarak ¢alistyor.
Aylik 20 milyonun ilizerinde aligveris¢iyle Tiirkiye e-ticaret pazarinin %95'ine tek platform {izerinden, hizli ve kolay erisim saglayan Akakge,
hizla biiyiiyen uzman ekibinin yani sira genis satici ag1 sayesinde alisverisgilerin aradiklar: her tiirlii {iriin i¢in birinci adres haline geldi.

https://www.akakce.com/info/reklam-sponsorluk.asp Erisim Tarihi:15/11/2021
3 https://www.youtube.com/watch?v=iN21g71aHss Erisim Tarihi: 20/11/2021
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kitle oranint artirma hedefi amaclandig1 diisiiniilmiistiir. 9/8” lik dl¢lileme, TRT THM arsivinde genis bir
repertuvar yelpazesine sahiptir. Daha ¢cok Anadolu’ nun Bati ve I¢ kesimlerdeki ezgilerin zaman yapisini
olusturan bir 6l¢ii birimidir. Yerel bir bolgeye ait kiiltiirel miizik 6geleri kitle iletisim araglar1 ve popiiler
kitlenin tiiketimi ile yerel olmaktan ¢ikmistir. Bu nedenle ulusal diizeyde 9/8” lik 6l¢ii birimi popiilerligi
yiiksek olan ve dinleyici kitlesini dansa tesvik eden 6zelliginden dolayi tercih edilme sebebi olmustur. Ayrica,
Kizilciklar oldu mu halk sarkisi herkesin icra edebilecegi bir eser olma 6zelligi tasimaktadir. Eserin ses
genisligi bes sesi kapsamaktadir. Popiiler miizikler; herkesin anlayabilecegi ve icra edebilecegi ozelliklere
sahiptir. Bu, kiiltiir endiistrisinde sik¢a bagvurulan ve tiiketiciyi merkeze alan bir durumdur. Buna bagli olarak
halk sarkis1 Mili Egitim Bakanligina bagli okullarda miizik derslerinde ¢okca seslendirilen sarki 6zelligini
de i¢inde barindirmaktadir. Ulusal diizeyde halk sarkilarini ¢ok seslendirme ve Acapella icrasi ile bilinirligi
artan Bogazi¢i Caz Korosu’ nun Kizilciklar oldu mu halk sarkisini yorumlamasi da esere ilgiye artirmistir.
Zeki Miiren, Baris Mango, Bedia Akartiirk, Tanju Okan, Haluk Levent ve Candan Ergetin gibi her kesimden
dinler kitleye sahip bu sanatcilarin seslendirdigi halk sarkisi, bilinen ve sevilen eserler arasinda yer aldigt
soylenebilir. Baris Mango, Kizilciklar Oldu Mu (Bien Fait Pour Toi)* eserini 1966 yilinda Fransizca dilinde
seslendirmistir. Bates ve Bennett’ in “Yapimcinin meslegine iliskin literatiir, yapimeiy1 bir auteur®, besteci
ya da iiretim siirecinin gézetmeni olarak” (Bates & Bennett, 2018: 1) kabul ettigi fikri, tam olarak bu noktada
gecerli oldugu sdylenebilir. Bu sarkiy1, Tiirk miizigi tarihinin simge isimleri ve dinler kitle yelpazesi genis
sanatgilarin seslendirmesi bir bakima detayli bir arastirmanin sonucunda karar verildigi goriilmektedir.
Sarkinin sozleri degistirilmis olup, liriine 6zgii ve dinleyicinin aklinda kalabilecek sekilde tekrar eden giinliik
yasamda siirekli kullanilan ekonomik temelli sdzciikler kullanilmistir.

Akakce (Karsilastirmali aligveris platformu) aligveris sirketinin Kizilciklar oldu mu halk sarkisini
tercih etmesinde simgesel kodlar dikkat cekmektedir. Kimi gdsterge bilimsel (Semiyotik) yaklasimcilara gore
(Barthes,1973) simge, gosterge veya benzerlik kavramlari i¢inde yan anlamlar barindirmaktadir. Bu
kavramlar (Barthes, 1973); ilgili kuramcilar (Hegel, Pierce, Wallon, Jung gibi) tarafindan farkli sekilde
degerlendirilmesine ragmen aslinda birbiri arasindaki bagintilar araciligiyla bir biitiinii olusturmaktadir.
Burada simge kavrami lizerinden kodlar1 analiz ettigimizde aslinda verilen mesajin bir deneyim siirecini
ortaya ¢ikardigi diisiiniilebilir. Toplumun verilen simgelere anlam yiiklemesi kiiltiirel hafizanin aktiflesmesi
ve ¢agrisimlarin 6nemliligi ile ilgilidir. Bu nedenle, “Kiiltiirel kodlar fikirleri yansitir; giiclii imajlari, tutarh
ve hassas imgelemleri tasarlar. Kodu kimlerin yazdigi, kodlarin neleri igerdigi, kimleri hedefledigi ve nasil
yayildiklar1 gibi kiiltiirel kodlara ait bilgi taslar1 bazen bilingli bazen de bilingsiz olarak insa edilir”
(Karahasanoglu, Caliskan, Yavuz, Kaya, 2021: 251). Ayrica, “Piercan semiyotigi, insanlarin isaretlerle ve
araciligiyla algiladigi, deneyimledigi, hatirladig1 ve diisiindiigii fikrine dayanir” (Beaster-Jones, 2019: 33)
gibi diisiincelere bagh olarak; cumhuriyetin kuruldugu ilk yillarda halk sarkilarinin ¢ok seslendirmesiyle
ulusal bir kimlik yaratma diislincesi cumhuriyet tarihine onemli bir gonderme olarak kabul edilebilir.
Modernlesmenin kiiltiirel ayagi olarak nitelendirilen g¢ok seslilik kodu bu reklamin ana fikirlerinden biri
olarak one ¢ikmaktadir. Bu ayn1 zamanda belirli bir sinif semiyotigine génderme olarakta yorumlanabilir.
Belirli bir egitim seviyesinde olan ¢agin olanaklarini kullanan bireylerin dinleyebilecegi ve dinlerken asina
oldugu bir diizenlemedir. Nitekim Kizilciklar oldu mu halk sarkisinin ezgisi saf insan sesi kullanilarak
pazarlanmak istenen {iriine ait sozlerle iliskilendirilmis ve Acapella seklinde yorumlanmistir. Reklam
miiziginde Acapella tarzi sdylemi dikey ¢ok seslendirme yontemi ile diizenlenmis ve zihinde modernlesme
vurgusu yaratilmaya caligilmistir. Cok sesliligin modernlesme belirtisi olup olmadigi halen bir tartigma
konusudur. Bu bilingli mi yoksa bilingsiz mi? verildi bunu tam olarak ifade etmek zor bir durumdur.

Son yillarda yasanan ve yasanacak kiiresel krizlerin insan hayatina olumsuz etkileri bir¢ok alanda
zorunlu degisimler yasanmasina neden olmaktadir/olacaktir. Cov-19 viriisiinliin diinya genelinde neden
oldugu oliimlerin yani sira kiiresel ekonomik krizlerin yaganmasi, bireysel harcamalarin eskiye oranla daha
dikkatli ve biitgceye uygun olacak sekilde yapildigi goriilmektedir. Bu nedenle tiiketici ucuz ve kaliteli bir
irlinii almak i¢in daha fazla zaman ayirmasi gerekecektir. Ancak, gelisen teknoloji ile mobil uygulamalar bu
sorunu hemen hemen minimum diizeye indirmistir. “Misteriler, mobil uygulamalar1 en ¢ok istedikleri veya

4 https://www.youtube.com/watch?v=rXfcb9VayQE Erisim Tarihi: 22/11/2021
5 Auteur: Deger katan, yeniden iiretimde bir gozetmen ve mesleki birikimi olan, sinema alaninda yaratici yonetmen olarak kabul edilmektedir.
2. Bir teori kurami. 3. Andrew Sarris, “Notes on the Auteur Theory in 1962”adl1 makalesinde (Gongiir, 2014: 83).
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ihtiyac duyduklar1 isletmelere hizla bagladiklari igin ariyorlar. Isletmeler, siireclerini iyilestirmek ve
miisterilerin erisilebilirlik diizeyini artirmak i¢in uygulamalar1 kullaniyor. Mobil uygulamalarin amaci,
miisterilerle sorunsuz bir sekilde baglanti kurmak ve etkilesimde bulunmaktir, bu da onu modern igletmeler
i¢in degerli bir ara¢ haline getirir” (Phongtraychack & Dolgaya, 2018: 1). Bu baglamda, akilli telefon
kullaniminin yayginlagmasi ve bunu kullanan insan sayisinin artmasi ile kiiresel endiistri buna paralel olarak
iirlin satig yontemlerini degistirmistir. Sirketler, modern anlayis igerisinde daha iyi hizmet vermek i¢in teknik
alt yapilarini en st seviyeye ¢ikarmistir. Devasa biitgeler ile yapilan iirlin pazarlama taktikleri, hedeflenen
kitleye ulagmasi ile isin maliyetinden kat kat bir ekonomik kazanca doniismektedir.

Resim 3: Reklam videosu Sahne 3 (Kararsizlik)

Arayis, odaklanamama ve kararsizlik teknolojik gelismelerin bireye getirdigi sorunlar olarak
degerlendirilebilir. Uriin yelpazesinin genisligi ve ekonomik nedenler bir kafa karisikligi yaratmistir. Bu
birey modeli ¢agin insan profilinin bu sekilde oldugunu ifade etmektedir.

AKAKGE Reklam Filn

Resim 4: Reklam videosu sahne 4 Resim 5: Reklam videosu sahne 5

Gorsel 4 ve 5° te kalabaligin igerisinden giindelik kiyafetler ile tiiketiciyi merkeze alan ve onu
onemsedigini ima eden bir yaklasimin oldugu goriilmektedir. Ayrica, miizik de bu karmasikligin igerisinde
bir rahatlama, samimiyet, giiven veren bir unsur olarak kullanilmistir. Kizilciklar oldu mu sarki s6zlerinin
degistirilereck markanin asil vermek istedigi fikir {izerine bir metin yazilmistir. Tiiketici i¢in onemli olan
sozciikler ve marka ismi siirekli tekrarlanmistir.
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Reklam Miizigi I¢in Yazilan Sézler TRT THM Repertuvarindaki Sozler
Aligveris yaparken, fiyatlar el yakarken hey Kizilciklar oldu mu selelere doldu mu hey
Bu sepet kaca dolar Akakge’ ye baktin mi? Génderdigim ¢oraplar ayagina oldu mu
Akakge’ yi indirsen de fiyatlari bir gorsen Mendili eline mendil verdim geline

Sepetini doldurup en ucuzunu alsan hey Kara kina yollamis yar benim ellerime

Akakgeyi indirsen de sepetleri doldursan
Fiyatlart goriip te en ucuzunu alsan hey

Reklam miizigi i¢in yazilan sdzlerde son yillarda ekonomik sorunlarin artmasi ile birey zorunlu olarak
kaliteli ve fiyatt ucuz iirlinlere yonelmistir. Hemen hemen her dizede fiyat ve ucuz sozciiklerin tekrari
yapilmistir. Bu bakimindan kiiresel ekonomik krizin getirisi, bireyin giinlik zihinsel diisiincelerini
etkilemistir. Bu iki kavram (fiyat ve ucuz), bireyin giin igerisinde zihnini mesgul eden gelgitlerden bazilaridir.

Akakge reklam miizigi post-modern ¢agda, modern ve gelenek iizerinden ekonomi temelli bir kitle
yakalama ¢abasi i¢ine de girmistir. “Post-modern dedigimiz sey aslinda belki de eskinin, geleneksel olanin,
bazis1 kosede kalmis seylerin giincelligini, gilincellesmesini igeriyor” (Akay, 2002: 50). Ancak, modern
yaklasimin genel olarak gelenegi barindirmadigi yoniinde goriislerin hakim oldugu bilinmektedir. Giddens’a
gore “Aciktir ki geleneksel ile modern arasinda siireklilik vardir ve bunlar birbirinden tamamen ayr1 pargalar
degildir; geleneksel ve moderni ¢ok genel bir karsilagtirmanin ne kadar yaniltict oldugu bilinmektedir”
(Giddens, 1994: 12). Yeni bir sdylem gerceklestirmek i¢in dnceki sdylemden yola ¢ikarak yeni bir diisiince
gelistirilebilir. Kiiltiir endistrisi, toplumsalin yarattigini yeniden iretimle popiiler kitlenin begenisine
sunmaktadir. Kizilciklar oldu mu sarkisinin kullanilmas: tiiketiciye bir aidiyet ve giiven verme mesaji olarak
kullanildig1 sdylenebilir. Ayrica, kiiltiirel iirliniin bir bagka {iriini yiiceltmek i¢in kullanilmasi, kiiltiir
endiistrisinin siirekli olarak bagvurdugu yontemlerden biri olarak goriilmektedir.

Sonug¢

Miizik saf ses olma Ozelliginden tamamen uzaklasmistir ve farkli yapilar ile birleserek bir siireklilik
kazanmistir. Kiiltiir endiistrisi, bu siirekliligi toplumsala ait olan1 yeniden iiretimle kitle iletisim araglarini da
kullanarak genis kitlelere ulastirmistir. Hedef kitlenin milliyet¢ilik duygularini kabartmak ve bir giiven insa
etmek icin simgesel kodlar ile gegmise bir hatirlatma vurgusu yapilmistir. Modernlesmenin kiiltiirel ayag:
olarak nitelendirilen ¢ok seslilik kodu, bu reklamin ana fikirlerinden biri olarak 6ne ¢ikmistir. Halk sarkisi,
izler kitlenin asina olmadig1 bir icra teknigi ile seslendirilmistir. Ayrica bu modern bir toplumsal sinifa
gonderme olarakta diisiiniilmiistir. Buradaki amag, s6z konusu sirketin uygulama kullanim kitlesini
genisletmek istemesidir. Reklam videolarinda girketler bir iiriinii tiiketicinin hafizasina yerlestirmek ve iiriin
satigini artirmak i¢in miizigi bir arag¢ olarak kullanmistir. Gelenek ve modernizmin ayni anda kullanilmasi,
post-modern egilimlerinin oldugunu gdstermistir. Se¢ilen eserin rastgele sec¢ilmedigi ve eserin segilmesinde
farklt siniflara hitap eden sanatgilarin toplumsal diizlemde bir sayginliginin oldugu anlasilmaktadir.
Boylelikle bu sanatgilarin dinleyicilerine verdigi giiven nesnesi ile bir marka imaj1 yaratilmak istenmistir.
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NDIL

SYMBOL CODES OF LOUD SHOPPING

Bayram Aytekin

ABSTRACT

In this study, the cultural connotations of the song 'Kizilciklar oldu mu', which is used in the music advertisement video of
Akakce (Comparative shopping platform), has been examined. Accordingly, the reminder codes given for the national identity
of the song "Kizilciklar oldu mu" which is in the TRT Turkish Folk Music repertoire used in the Akakce (Comparative shopping
platform) advertisement video and belongs to the Edirne region, to the cultural revolution of the republican period, the
popularity of the song in popular culture, the brand name, It has been tried to examine the reasons for maintaining the
permanence of the brand and the preference of the song. The use of music as a tool in the marketing strategies of national or
international companies to increase product sales has caused the basic components of music not to be prominent enough. This
had a negative impact on the music's leading/popular status. Accordingly, an evaluation has been made on the classification of
music according to its intended use and whether it is a work of art or not. In addition, the fact that cultural items reached
millions of people with technological tools in the post-modern period caused rapid consumption and changes in cultural items.
Although these changes are seen as negative, they are important for the continuity of culture.

Keywords: Advertising music, semiotics, post-modern, culture industry, mass communication, polyphony
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