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Yeni ve 6zgiin reklam fikirlerinin, tasarim asamasindan hedef kitlelere ulagsmasina kadar gegen her siire¢ 6nem arz etmektedir.
Medya reklamlarinin, asil gorevlerinin yani sira farkli gérevleri de iistlendigi goriilmektedir. Birgok sirket, {iriin ya da hizmetin
uzun siireli piyasada kalmasi noktasinda mizaha bagvurdugu diisiiniilebilir. Calismanin ana eksenini belirleyen giincel medya
reklamlarindaki mizah algisinin 6nemidir. Bu makalede, mizah kullanilarak satiglar1 artirmak igin tasarlanmis "Bes farkli
sektore ait reklam filmleri" incelenmistir. Bunlar; Akbank mobil, Getir biiyiik ramazan, Lipton tek dem, Turkcell ¢ok ¢ekici,
Marc makine temizleyicisi reklamlaridir. Reklamin mizahi sdylemlerle iliskilendirilmesinin dnemine ve bu iliski iizerinden
ulagilan bulgulara yer verilmistir. Unlii oyuncularm reklam filmlerinde verdikleri réportajlar ve mizah reklam iliskisi iizerine
yapilan sdylesilere dayanarak, insanlarin hayatlarina etkileyici bir sekilde dokunan yanlar1 incelenmistir. Tlgili sektorlerin
reklam kampanyalarindaki mizahi roliiniin yontemlerini ve bulgularini aragtirmak ¢aligmanin hedefleri arasindadir.
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Giris

Tasarim, bir sorunu ¢6zmek igin yapilan plan ya da fikirlerin somut bir sekilde olusturulmasini ifade eder.
Bu plan veya fikir zihinde var olan bir diisiince olabilir veya bir siirecin bir pargasi olarak ortaya ¢ikabilir. Bu
dinamik, giizelligi ve hos gdriinmesini tercih eden bir faktordiir.

e “Tasarim fiziksel diinya ile ugrasan bir eylemdir.
e Insan gereksinimlerine yanit verir.
e  Yapilmis cevreyi yaratir” (Bayazit 2011: 16).

Masaiistii yayinciliginin tarihinden bugiine bakildiginda genis bir yelpazeye yayildigindan bahsetmek
olasidir. Su anda pek ¢ok sektorde, farkli medya kanallar1 araciligiyla neredeyse tiim kitlelere hizmet sunuldugu
acikca goriilmektedir. Giiniimiizde, bir¢ok farkl: {irlin, marka ve hizmetin reklamlarini yapmak i¢in dijital medya
kanallar1 kullanilmaktadir. Bu reklamlar sayesinde, pek ¢ok insan bu iiriin, marka veya hizmetlere kolay erigim
saglamaktadir. Birgok reklam ve tasarim anlayiginin temel bilesenlerine dikkat ¢ekerek hazirlanan reklam
tirlerinde, farkli gorevleri de istlenen giincel medya reklamlarinin islenen konu igeriginin mizahla vurgulanmasi
amaglanmistir diyebiliriz. Cok sayida marka, iiriin veya hizmetin uzun siireli olarak hatirlanmasi ve akilda kalmasi
icin reklam filmlerinde mizahin yogun kullanildigi ve yeni reklam arayislarinda 6nemli bir rol oynadigi
goriilmektedir. Giincel medya reklamlarinda mizahin neden 6nemli oldugu ve nasil kullanildig1 incelendiginde,
rastlanan en somut tasarim Ornekleri, giincel ve yaratici reklamlarin sadece mevcut ihtiyaglari karsilamakla
kalmayip daha fazlasini da sundugunu gostermektedir. Bugiin mevcut tasarim anlayisinin, sadece farkli ortamlarda
ve bir kisim temel ihtiyaglar1 karsilamakla sinirl kalmadig1 ayn1 zamanda uzun soluklu yeni reklam tiirlerinde de
goriildiigii bir gercektir. Islevselligi ile ¢ok yonlii fark yaratan pek ¢ok giincel medya &rnekleri mevcuttur.
Reklamlar sadece bazi ihtiyaglara yonelik hazirlanmakla kalmaz, tasarim asamasindan dogru hedef kitleye
ulagmasi siirecine kadar birgok ayrintry1 kapsadigina tanik olmak miimkiindiir. Temel ihtiya¢ veya tercihlere
yonelik sunulan alternatifler bakimindan zengin bir ¢esitlilige sahip bu sektoriin yeni birgok reklam tiiriine daha
ihtiya¢ duyacagi rahatlikla s6ylenebilir. Giincel reklam 6rneklerinde dikkat ¢ceken bir bagka nokta, markanin diger
rakiplerinden daha iyi ve en iyisi oldugunu vurgulayarak tiiketicileri ikna etme ¢abasidir. Bilindigi lizere, reklami
yapilan {irin, hizmet veya markanin, 6zellikle 6nemli giinlerde etkili kampanya ve sloganlara bagvurdugu
goriilmektedir. Sosyal hayatta ve gelisen teknoloji ile birlikte giincel reklam 6rneklerinde de goriildiigii gibi,
icerikler farkl diiglince ve beceri yontemlerine dayandirilarak olusturulabilmektedir. Son zamanlarda, reklamlarda
mizah kullanilan hayali 6rnekler popiiler hale gelmeye baslamistir. Kitle iletisiminde bir tercih unsuru olan
mizahin reklamlarda sik¢a kullanildig1 ve her gegen giin katlanarak izleyici ile bulustugu 6rneklerini gérmek
miimkiindiir. Farkli mizah igerikli tiirlerinin ve bir¢ok reklam filminin ise seriler seklindeki ¢ekimlerinin sayica
artmaya devam edeceginin ipuglari olarak yorumlanabilir.

1. Mizah Kavram ve Giincel Medya Reklamlarina Etkisi

Mizahin ¢ok uzun siireli bir gegmisinin oldugu soylenebilir. Benzer noktalara odaklanarak emsal ifade ve
tanimlamalarla olusturulan farkli anlamlar kazandirilmak istendiginin altini gizilebilir. “Islam Ansiklopedisi’nde
“ash saka ve latife yapmak anlamindaki mezh kokiinden masdar ismi olan miizahtir... Edebi eserlerde cidd’in
karsit1 olarak daha ¢ok hezl, bazen de Mezh kullanilmistir” olarak aktarilmistir” (Yardimer 2010: 2). Yine benzer
kaynaklardan edinilen bilgiye gore tam karsiligi olmamakla birlikte Tiirk¢e karsiligi olan aslina yakin kelimelerle
ifade edilmistir. “Mizah, Osmanlica-Tiirk¢e Ansiklopedik Liigat’ta: “saka, latife eglence, asli miizahtir” seklinde
tanimlanmistir” (Develioglu 2007: 655). Taslama halk edebiyatinda kullanilan bir kelimedir. Ancak divan
edebiyatinda bu tiir hiciv olarak adlandirilmistir. Yeni edebiyatta ise yazili mizah i¢in yergi terimi kullanilirken
Arap kiiltiiriinde de hiciv sdyleyen ve yazanlara heccav veya heca-gu denmektedir Ayni zamanda hiciv, siirsel ve
diiz yaz1 da olabilir. Basit bir sekilde ifade edecek olursak, mizah farkli sekillerde anlasilabilir. Mizah kelimesinin
aslinda Arapga kokenli oldugu disiiniilityor ve bazi kaynaklarda giilmece ifadesi olarak kullaniliyor. Giilmece
kelimesi diistiniildiigiinde, sadece komedi olarak tanimlamak yeterli olmayabilir. “Eglence mizahin gévdemizdeki
ana kaynagi durumunda. Eglence bir giidii olarak, her tiirli bilgi ve deneyden 6nce, yasantimizda ortaya g¢ikar.
Eglence, biitiinii ile mizah olmadig1 gibi mizahmn biitiinii de eglence olmuyor” (Ongéren 1983: 11).

Bugiin teknoloji gelistik¢e ve ilerledikge, mizah1 yasamin her yerinde deneyimlemek ve gegmisteki
degisimine tanik olmak miimkiin hale gelmistir. Birgok medya reklamlarinin mizaha dayandigimi ve insanlara
giilimseterek rahatlama hissi verdigini gézlemlemek miimkiindiir. TDK tarafindan “bir geyi halka tanitmak,
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begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen her tiirlii yol” ifadesiyle yer verilen reklam terimine
gegirdigi tarihsel siirecte edindigi yeni kazanimlar ve yeni anlamlarda yiiklenmistir. Giiniimiizdeki reklam sektori,
birgok reklamin mizahi kullanarak insanlar1 giiliimsetmeye calistigini, bu sekilde samimiyet ve sevimlilik hissiyle
mesajlarini insanlara ilettiklerini gostermektedir. Igtenlik ve yakinlik duygusu uyandiran resmiyetten uzaklasilan
bu tutum i¢in hedef kitleye ulasmanin tercih edilen bir yontemidir denilebilir. Ulasilan 6rneklerle de anlasilacagi
tizere reklamlardaki mizah algisinin zaman icerisinde farkli bir boyut kazandigindan bahsedilebilir (Resim 1-2).
Asagidaki reklam o6rneklerinde gérmek miimkiindiir.

Resim 1: Argelik Nostalji Reklam1 ~ Resim 2: Argelik Nostalji Reklam Afisi

Mizahin reklamcilarin en sik kullandigi yontemlerden biri oldugu diisiiniilebilir. Yapilan arastirmalar,
insanlarin dnemli ve bilgi veren ya da tekdiize reklamlar yerine eglendirici ve komik reklamlara daha fazla ilgi
gosterdiklerinin anlatildigi yoniindedir. Bu noktada en 6nemli ayrint1 gézden kagirilmamalidir. Ancak, her komik
reklamin ige yaradigini sdylemek dogru olmayabilir. Bir reklamin basarisinda mizah kullanma stratejisinin temel
6nemi, espri unsurunun hem reklamda tanitilan iiriine ya da hizmete hem de reklamin dogru hedef kitlesine uygun
olmasinda yatmaktadir. Burada anlagilmasi 6nemli olan, komiklik ile saygisizlik arasindaki hassas sinirin farkina
dikkat etmek gerektigidir. Yapilan espriler, sakalar ve komiklikler {iriin hizmeti veya markayla iliskili olmasi son
derece 6nem arz etmektedir.

Bankalarnn

Resim 3: “Haydi Simdi Akbank”
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Oyuncu Serenay Sartkaya’nin yer aldigi reklam filmi bir restoranda gegmektedir (Resim 3). Arka masada
kollar1 birbirine dolanmis, tiim banka kanallarina erisimde kafast karigmug bir kisi goriiliirken, genis agida ise tiim
masalarda herkesin ayn1 durumdan yakindigi gorsellerle desteklenen kareler mizahi bir dille konu edilmektedir.
Oyuncu tarafindan ayricalik ve kolayliklarla mobil bankacilik ile tiim bankacilik islemlerini tek bir kanaldan ¢cok
daha kolaylikla halledilebilecegi anlatilmaktadir.

Resim 4: “Getir Bana Hayatimin Askin1 da m1 Getirdin?”

Oyuncu Ibrahim Biiyiikak’mn y&netici olarak rol aldig1 reklam filmi, bu seride bina sakinlerinin apartman
toplantis1 i¢in bir araya geldikleri bir dairede gegmektedir (Resim 4). Her bir kisinin bireysel tercihlerini bilen ve
onlar1 getir ile siparis eden oyuncu kapisinin 6niinde yeni bina sakini ile karsilagir. Reklam filminde 6ncesi ve
tanigmasi mizahi bir sekilde aktarilmaktadir.
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Resim 5: Getir Biiyitk Ramazan Reklami Resim 6: Getir Bilyiik Ramazan Reklami

Ibrahim Biiyiikak ve Binnur Kaya’nin rol aldig1, ramazan aymnin bereketli sofralarin1 konu alan reklam
filminde akraba ve dostlarin iftar siparislerini yetistirmek i¢in Getir Biiyiik ile siparis edilen malzeme listesini
mizahi bir dille konu almaktadir (Resim 5-6).
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L
Resim 7: Lipton Tek Dem Reklam Filmi

Oyuncu Feyyaz Yigit’in rol aldig1 “Nereden ¢ikt1 bu ¢ay?” sloganiyla tanitilan Lipton tek dem reklam filmi
serisinde mizahi anlatima dayali s6z ve gorseller izleyiciyi karsilamaktadir (Resim 7).

- - g ; gt e .““‘ 4
TURKCEL'DEN g~ k :

EFSANE
‘COME TO GAYKARA'
REKLAMI

Resim 8: “Come to Caykara”

Trabzon’un Caykara ilgesinde ¢ekilen Turkcell reklam filmi, futbol oynayan bir grup ¢ocugun rakip takima
yenilmesiyle baslar (Resim 8). Bir cocugun bu rekabette sesini diinyaya duyurma g¢agrisiyla ¢ektigi tanitim
videosunun Trabzonspor’un eski milli futbolcusu Yusuf Yazici’ya ulasip takima katilmasiyla devam etmektedir.
Reklam, temel tasarim unsurlarinin giictinii kullanirken, estetik dinamiklerin yenilikg¢i bir perspektifle birlesmesi
de destekleyici bir rol oynamaktadir. ‘‘Bir grafik tasarim {iriiniiniin hammaddeleri sunlardir ¢izgi, ton, renk, doku,
bigim, dl¢ii, yon’’ (Becer 2005: 56). Bir reklam filmi, basarili bir mizah kullanarak tasarim kurallariyla uyumlu ve
uygun bir sekilde yapilirsa, hedefe ulasmada 6nemli bir rol oynayabilir. Her bir reklam filminde verilmek istenen
bir mesajin oldugu ve oyuncu ile ortlisen markanin arka plan renginden s6z etmek miimkiindiir.

1.1. Mizahin Toplumsal (Sosyoloji) ve Bireysel (Psikoloji) Algiya Etkisi

Insanlar birlikte yasadig1 insanlarla olusturdugu ortamda yasayan canlilardir. Bu sosyal ortamin, insanlarmn
diislinceleri, tutumlart ve davraniglari tizerinde biiylik etkisi oldugu goriilmiistiir. Bu etkiler insanlarin hayati
boyunca devam etmektedir. “Sosyoloji (toplumbilim) insanin toplumsal bir varlik olarak ne oldugu hakkinda
gerekli bilgileri ve bu siireg igerisinde muhatap oldugu sosyal iligki sistemlerini ele alan, toplumu ve ona ait
stiregleri tanitarak, sosyal olaylar1 tahmin ve kontrol etme olanagini saglayan bir bilim dalidir” (Elden 2015: 171).
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Resim 9 : ““Dijital Cagda Illiizyonel Pazarlama’* (Ertemel 2016: 5)

Giinliik yagantimizda, farkinda olarak ya da olmayarak gorsel iletisim unsurlariyla siirekli etkilesim halinde
oluruz. Bu etkilesim bazen bir giysi etiketi ile kurulabilirken, toplu ulasim mekanlarinda gorebilecegimiz bir
reklam panosu da olabilmektedir. Bazen bir film afisi veya bir markanin tanitim videosunda gérdiigiimiiz tasarim
da bizi karsilarken, kimi zaman kendimizi bir magazadaki ambalaj ile kurdugumuz sessiz bir iletisim dilini
anlamlandirmaya ¢alisirken bulabiliriz. Sadelestirilmis tasarim anlayigi, amaca odaklanmada tercihleri
etkileyebilecek daha 6zgiin tasarim ilkeleriyle bulustugunda, reklamin yonlendirici dili ve kitle iletigimindeki
oneminin gdzlemlenmesi olasidir. Medya icerikleri, gorsel hafizada saklanip zamanla biling alt1 diisiincelerimize
etki edebilecegi gibi tekrarlanan giincel medya reklam serilerinin rutin bir hal almasz, izleyici {izerinde siradanlik
yaratabilir. “Kimi durumlarda rutine doniismiis aligkanliklar iletisimde yetersizlige yol acarlar. Ciinki
aliskanliklarimiz bazi durumlarda gercek amacimizi tanimlamamiza ya da onun hakkinda diisiinmemize engel
olabilirler. fletisimde amacin iyi tanimlanmamis olmas1 ya da aliskanliga bagli olarak gozden kagmasi ise, hedefe
ve ortam kosullarina gore en uygun iletisim davranislarinin neler olabilecegi konusunda bizi diiginmekten, karar
vermekten alikoyarak iletisimde basarisizliga neden olabilir” (Y1ilmaz 2009: 81).

Mevcut reklam anlayisinin 6tesinde, daha giincel konularla 6riilli, hayatin iginden ve yenilik¢i tasarim
arayislari ile 6zgiinliigiin hakim oldugu reklamlar izleyicide farkindalig artirabilir. Gergeklik illiizyonu etkisiyle
tercihlere yon verilmesinde etkin rol alabilecegi gibi bu sekliyle reklamlar, tercihlerimizi etkilemede biiyiik bir rol
oynar demek yanlis olmaz. “Psikolojinin temel amaci, insanlarin tutum ve davranislarini bilimsel arastirma yontem
ve tekniklerini kullanarak anlamlandirip neden sonug iligkileri ile ortaya koymaktir” (Elden 2015: 170). Yapilan
caligmalar tercihlerde alginin ne denli 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Mizahtan faydalanan, farkli iiriin kategorilerine ait reklam 6rnekleri:
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Resim 10: Ajans: Creasoup, Reklam veren: Tekzen, Kategori: Icerik Uretimi

Mizahi seven ve ilging bulan bir izleyici kitlesi vardir, bu nedenle {iriin marka ya da hizmet, mevcuttaki
emsalleri arasindan siyrilmada farkindalik giicii yaratacagia inanilan mizah temelli bir iletisim dilini tercih
edilebilir. Hedef kitleyi artirmak i¢in benimsenen bu iletisim metodunun kullaniminin 6nemli oldugu ve birgok
insanin mizahin samimiyeti icinde kendinden bir par¢a buldugunu unutmamak gerekir.

1.2. Mizahin Giincel Medya Reklamlarindaki Islevselligi

Giindelik yagsamda karsilagilan reklamlarin, ulagimdan iletisime, finans alanindan gidaya kadar tiim temel
ihtiyaclardan, eglenceye uzanan bir yelpazede hayatin vazgegilmezleri arasinda yer aldigini sdyleyebiliriz. Bugiin
siklikla kargimiza ¢ikan giincel tasarimlar, farkli seyler deneyen yaratici bir yaklagimla mesaji, goriintiiyi,
markay1, miisteri taleplerini, triinleri, hizmetleri ve diger bir¢ok seyi ifade etmek amaglidir diyebiliriz. Daha ilgi
cekici bir yaklagima ihtiya¢ duyan gorsel tasarimlar, mizahin i¢ten, samimi tarafiyla birlestiginde olumlu bir tepki
almay1 beklemektedir. Burada tasarim {izerindeki mizah anlayisinin etkisinden bahsetmek miimkiindiir.

CAMASIR MAKI
TEMIZLEYICIiSi

Resim 11: Marc Reklami Resim 12: Marc reklam filmi

En Hamarat Benim adli televizyon programi sunucusu Kadir Ezildi’nin rol aldigi Marc marka ¢amasir
makinesi temizleyicisini tanittig1 reklam filminde mizah unsurlar1 géze ¢arpmaktadir. Temizlik sektorii drnegi
olarak ele alan bu reklam filminde, reklamlarda yeni arayislara drnek olabilmektedir. Izleyicinin tamdig1 yiizlere
olan olumlu tepkisi temel satis vaadiyle biitinlestirilerek giiven duygusuyla sabit hedeflere ulasmada markaya

977


http://www.mediacatonline.com/etiket/iscep

dil, 107 (2023 Temmuz): 5. 971-981. doi: 10.7816/idil-12-107-09

pozitif katkilar sunabilir. “Yarin ulagmak istediginiz yere gidebilmeniz i¢in bugiin miisterilerinizle nerde
durdugunuzu bilmeniz gerekir. Markanizla ilgili ne diisiiniiyorlar ne hissediyorlar ve ne yapiyorlar? Bu sorulara
cevap verebilmenizin tek yolu, aragtirmaktir” (Zyman 2004: 126). Mizahin iglevsel olmasi i¢in 6ncelikle iiriin,
marka veya hizmetin tanmirligt ve olumlu bir izlenim yaratma konusunda iyi bir ge¢misi olmasi gerektigi
unutulmamalidir. Bir sosyal medya reklami, dogru hedef kitleye ulastiginda ve mesaji mizah duygusuyla
uyumlanarak bireye yansittiginda, basariya bir adim daha yaklagtigindan bahsedilebilir. Burada markanin slogant,
icerikle biitiinlesen bir dil kullanmasi son derce 6nem arz etmektedir. Sadece mizahla siirl kalmayan bir reklam
filmi i¢in; vaatlerinin sahada karsilik bulmasindan yola ¢ikarak izleyicinin takdirini alabilecegi gibi hak ettigi
degeri gorebilecegini de soyleyebiliriz. Reklamlarda mizahin uzun siire hafizalarda kaliciliga 6nemli bir katkisi
oldugu sdylenebilir. Bu duruma bir¢ok reklam filmi igeriginde rastlamak miimkiindiir. Akilda kalicilig1 bir sézli
slogan veya gorselle saglamak miimkiinken, yine reklamin etkili olmasinda kullanilan baslica vurgu unsurlarimin
kullanildig1 goriiliir. Renk, tipografi, tasarim, taninmis oyuncu, illiistrasyon, akilda kalicilik gibi detaylarla bezeli
reklam filmlerinin fonlarin1 da kendi kurumsal renkleri olan tonlardan sectikleri gdze carpmaktadir. Her bir reklam
tiiriine bakildiginda ortak noktalarda biitiinciil ama sektorel olarak ayristigindan séz edilebilir. Mizah dilini tercih
ederek ayni pencereden seslenen reklam filmi Orneklerinin, sempati ve giildiirii odakli ortak bir paydada
bulustuklarindan bahsedilebilir.

Yontem

Calismada, mevcut durumun belirlenmesi i¢in "literatiir taramas1” yapilmistir. Bu taramadan erisilen veri
ile mevcut durumun ayrintili bir sekilde ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Bes farkli sektore ait mizah temali
giincel medya reklam filmleri olmak iizere sinirlandirilmaya gidilmistir. Segilen reklam filmi drnekleri asagidaki
tabloda belirtilen sekilde incelenmistir. Tabloda yer alan her bir sirali bagligin mizah konulu giincel medya
reklamlarini “sektorel olarak™ incelemis olup; her bir reklam 6rnegi, renk, tasarim, tipografi, taninmig oyuncu/lar,
illiistrasyon, akilda kalicilik, agisindan sektdrel bazda ele alinmistir. Sonrasinda ise secilen her bir reklam
sektoriiniin kendi i¢inde yer alan farkli iiriin, marka ya da hizmetine ait mizah temali bes adet reklam filmi
ornekleri, yine aymi bagliklar altindan yola ¢ikilarak; ayr1 ayri renk, tasarim, tipografi, taninmis oyuncu/lar,
illiistrasyon, akilda kalicilik gibi temel kriterler ile incelenmis ve daha 6nceden ulagilmig bulgular ile derlenmistir.
Medya reklamlarinda genel cercevede sektorel egilim ve yonelimlerinin tespiti saglanmustir.

2. Mizah Icerikli Reklam Filmi Orneklerinin Sektorel Bazda incelenmesi

Mizah anlayisi, istek ve beklentileri karsilamada tek basina bir ilke olusturmazken, insanlarin dikkatini
cekebilmek ve tebessiim olugturmak i¢in kullanilabilir. Temel tasarim 6geleriyle hazirlanan bir giincel medya
reklaminda mizahi tercih etmek, iiriin, marka ya da hizmetin bu sekilde bir iletisim dilini kullanarak, farkindaligin
arttirmastyla iliskilendirilebilir. Bugiin sosyal medyada karsilasilan giincel birgok ornegi gérmenin miimkiin
oldugu, ¢ok sayida reklam yelpazesinin, amacina mizah yoluyla ulagsmay1 tercih ettigine de tamiklik etmek
miimkiindiir. Bir {irlin veya hizmetin uzun siire piyasada var olmasi i¢in reklama ihtiya¢ duydugu sdylenebilir.
Giincellenen bir imaj1 ya da yepyeni bir markayi tanitmak veya var olan bir markanin akilda kalmasini saglamak
ya da unutulanlar1 hatirlatmak igin televizyon reklamlarindan internet reklamlarina kadar sektorel birgok farkli
rekabet ortaminda bu imkani disiiniilebilir.

Reklamlar da satis yapmak igin dikkat edilmesi gereken iki temel vaat gdze carpar. ilkinde daha uygun
fiyatli, giinlik ihtiyaglar1 karsilamak igin yapilan aligverislere tesvik kampanyalari ve avantajlarla yapilan,
odemelerin taksitler halinde yapildig1 alisverislerden bahsedilirken, Ikincisinde ise daha genis bir mali tabana
yayilmakta oldugu goriilmektedir. Markanin tarihcesiyle orantisal giiven olgusunun iliskilendirildigine tanik
olurken, iyi bir kaliteye erisimin daha yiiksek biitceli bir harcama yapmakla miimkiin oldugu fikriyle de
ortlistiiglinii gortilmektedir. Burada giiven, bir iiriin, marka veya hizmetin sektdr bazinda ne kadar 6nemli oldugunu
temsil ederken, mizahi bir yaklasimla da verilmek istenen mesaji algilamada daha igten ve anlasilir kilmay1
hedefler denilebilir. “Tiiketimin ihtiyagtan istege evrildigi bu toplum modelinde tiiketme eylemi tiretmenin 6niine
gecerken, birey de 6zne olmaktan ¢ikarak birer nesneye doniligmiistiir. Modernlesme hareketleri adi altinda
kapitalizm, etkisini hizla yayarken tiiketimi ise bir kiiltire doniistirerek tiim toplumsal pratiklerin icine
yerlestirmistir. Tiiketim baglaminda birey, {irlinlere manevi anlamlar yiiklemeye ve iiriinle arasinda duygusal bir
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bag kurmaya baslamistir” (Akdal 2020: 365). Mizahin giincel medya reklamlarinda ki samimi ve igten tutumu bu
duygusal bagi giiglendirmede etkin rol oynayabilmektedir.

2.1 Bulgular

Mizah anlayisi adindan da anlasilacagi gibi farkli bir iletisim yontemi sunar. Mizah, gorsel tasarimlarla
iletisim kurmanin farkli ve diisiindiiriicii bir yoludur. Insanlar1 giildiiriirken aym zamanda diisiindiiren bu yéntem,
herhangi bir tiirde olusan komedi ile birlikte izleyicinin giilimsemesini ve rahatlamasini saglayan bir durum
bilincine sahiptir. Herhangi bir tiir mizah tiiriiyle ilgilenen insanlarin giildiiriilme ve rahatlama hissiyle izlemek
isteyecekleri tercih egilimlerinin de bilincindedir. Bagka bir 6nemli nokta, insanlarin ambalaj veya reklamda
gordiikleri mizahi bir yazi veya ¢izim gordiiklerinde duyarsiz kalmadiklaridir. Muhtemel komik durumlari
kullanarak iletisim kurmanin iyi bir yoniinden bahsetme olasilig1 vardir. Bu ihtimallere dayali mizahin nasil olumlu
bir iletisim arac1 oldugunu anlatmak miimkiindiir.

““-Mizah kullanimi1 iriin/marka ve mesajla biitiinlestirilip sunulunca etkili oluyor. Sadece giiliing
6geler kullanmak tiiketiciyi miisteriyi etkilemiyor.

-Mizah kullanim1 tiiketicinin/miisterinin marka mesajini algilamasini ve anlamasini artiriyor.
-Mizah ikna etmeye yardimci olmaktir.

-Mizah {iriine/markaya karsi tutumu olumlu sekle doniistiiriiyor.”” (Fidan 2007: 121-143).

Onceki galismalar, eldeki bulgularin farkli mizah unsurlarinmn farkli dikkat seviyelerine neden oldugunu
dogrular niteliktedir. Goriildiigii {izere, reklami yapilan {irlin, hizmet veya markalar, 6zellikle 6nemli giinlerdeki
bir seri kampanya ve sloganlariyla insanlara ihtiya¢ duyduklart reklamin verildiginin algisim distindiirmeyi
hedeflemektedir. Sonu¢ odakli bakildiginda giincel medya reklamlarinin  mizahin iglevselligiyle
iliskilendirdigimizde arz talep yoniinden hedeflenen basariy1 yakaladigini gérmemiz miimkiindiir. Madden ve
Weinberger, Sternhal ve Craig, Markiewicz, Gulas, Duncan ve Nelson, Speck, Stejart ve Furse, Brooker, Avner’in
aragtirmalariin sonuglari asagidadir.

‘‘Mizah, temel satis vaadi sunarken:

Dikkat ¢eker.

Reklama kars1 olumlu duygu yaratir.

Kulaktan kulaga iletisimi harekete gegirmede etkindir.”’
(Bir 1998: 28-30,30-47).

Sonu¢

Aragtirmalar, giincel medya reklamlarinin mizahi araci kilarak izleyiciyi neselendiren ve giildiiren sahneler
sundugunu gostermistir. Reklamlar, insanlarin diisinmesini saglarken izleyicinin aklinda daha uzun siire
kalabilmektedir. Son zamanlarda yapilan bir¢ok arastirmada giiniimiiz giincel medya reklamlarinin mizaha fazlaca
yer verdigi goriilmistiir. Mizahin reklamlar tizerinde olumlu ya da olumsuz etkilerinden séz etmeden 6nce daha
detayli ele almay1 gerektirdigi bir gercektir.

Reklam filmlerinde bazen oyuncunun mizah yoluyla kendi tarz ve ozelliklerini role katmasi reklamin
izlenme oranini bilyiik 6l¢iide etkilese de iriiniin bagarisina etkisi ters olabilir. Ancak izleyicilerin dikkati gogu
zaman oyuncuya yonelir ve bu da {iriiniin 6nline gecme olasilig: tagir. Bu ylizden, reklamin tasariminin iiriin,
hizmet veya markanin Oniine gecmemesi Onemlidir. GoOriinen o ki, bu bazi markalar i¢in bir sorun
olusturmamaktadir.

Mizahi igerikli illiistrasyon temali reklam filmi 6rneklerinde tiplemeler bazen iinlii oyunculardan ya da
karakterlerden betimlemelerle olusturulmaktadir. Bu karakterlerin markayi temsil etmesinin yani sira markanin
giincel kimligine 6zgii tasarlanmis 6zgiin ve yeni tiplemelerinden s6z edebilir. Bugiiniin mizahinin gorsel tasarim
Ogeleri ve giincel medya reklamlarinin islevselligi, yenilik¢i arayislarla hazirlanan etkileyici reklam ve
tasarimlarin, hedeflenen kitle lizerinde daha iyi bir satis etkisi yaratabilecegi sonucuna varilabilir. Piyasada 6zgiin
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ornekler bulunmaktadir. Giincel reklam 6rneklerinin temel satis vaadini mizah dili ile sunarken hedef kitlenin ilgisi
ve sayisini artirmak gayesini gormek miimkiindiir. Boylelikle bireyler {izerindeki etkisini ve medya reklamlarinda
bu tutumun nasil bir tesir giicii olusturdugunu ve olusturacaginin detayina yogunlasilmasi da gerekmektedir. Yeni
reklamlarda 6nemli olan bir bagka detay, markanin diger rakiplerinden daha iyi oldugunu belirterek izleyicilere
vaadini mizahi icerikle ikna etmeye ¢alismasidir. Mizah ve reklam tasariminin harmanlanmasi, yeni, farkli ve ilgi

cekici bir tercih unsuru olarak ortaya ¢ikabilir. Ayrica, iiriin veya hizmetin pazarlama amacina olumlu bir sekilde
katkida bulunabilir.
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NDIL

CONTEMPORARY HUMOUR IN CURRENT
ADVERTISEMENTS: AN EVALUATION ON
DIFFERENT SECTORS

Seher UYSAL KIRKEL, Mehmet NUHOGLU

ABSTRACT

Every process from the design stage of new and original advertising ideas to reaching the target audiences is important. It is
seen that media advertisements undertake different tasks in addition to their main tasks. It can be thought that many companies
resort to humour in order to keep their products or services on the market for a long time. The main axis of the study is the
importance of humour perception in current media advertisements. In this article, "commercials from five different sectors"
designed to increase sales by using humour are examined. These are; Akbank mobile, Getir big Ramadan, Lipton single brew,
Turkceell very attractive, Marc machine cleaner advertisements. The importance of associating the advertisement with humorous
discourses and the findings obtained through this relationship are included. Based on the interviews given by famous actors in
commercials and interviews on the relationship between humour and advertising, the aspects that touch people's lives in an
impressive way are examined. It is among the objectives of the study to investigate the methods and findings of the humorous
role in the advertising campaigns of the relevant sectors.

Keywords: Humour, advertisement, current media, television advertisement, advertising sector
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