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Insanlar tarih boyunca ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve siyasi nedenlerden dolay1 daha kiigiik yerlesim yerlerinden, daha biiyiik
ve en Oonemlisi ¢esitli ihtiyaclarini karsilayacak yerlere kitlesel hareketler gergeklestirmis; niifusun ¢ogunlugu bugiin adina kent
dedigimiz bu bolgelere yerlesmistir. Bugiin diinya niifusunun biiyiik bir kismu kentlerde yasamakta ve ilerleyen yillarda bu
sayinin katlanarak artacagi ongoriilmektedir. Olusumu uzun bir tarihsel dénemi kapsayan kentler bu dénem boyunca tipk: bir
marka gibi kendini diger kentlerden ayirmak igin farkli girisimlerde bulunmustur ve kendilerine bir kimlik kazandirmak
istemislerdir. Kentlerin farkli kimlikler kazanmasinda en ¢ok ¢aba harcadiklar1 unsurlardan birisi ise gorsel kimlikleridir. Bu
calisma kent gorsel kimlik tasarimi kavramina odaklanmaktadir. Calisma, kent gorsel kimliginin tasarlanmasina gorsel iletisim
tasarmmu disiplini smirlan icerisinde bakmakta ve kentin grafik gorsel kimlik elemanlarindan olan kent logosunun, kent
kimligine olan etkisini ortaya koymak c¢aligmanin temel amacini olusturmaktadir. Aragtirmanin drneklemini Ipsos Sehir
Markalar1 Endeksi’nin 2022 baskisinda diinyanin en begenilen ilk 11 sehri i¢inde olan; Londra, Sydney, Roma, Tokyo ve San
Francisco kentleri olusturmaktadir. Calismada 6reklem iginde yer alan sehirlerin belediyeleri tarafindan kullanilan resmi
logolari, gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenecektir. Gostergebilim; sembolik anlamlarin olusturulmasi ve olusturulan
mesajlarin iletilmesiyle ilgilenen bir disiplindir ve kent logolarini ¢oziimleyebilmek i¢in énemlidir. Ciinkii kentin kimlik ve
imajimin olusumunda; kullanilan sembollerin, isaretlerin ve diger gostergelerin asil anlamini anlamak i¢in yol gostermektedir.
Calismada gostergebilimsel analiz yontemiyle elde edilen veriler dogrultusunda; kent belediyelerinin kullanmis olduklari
logolarda, kiiltiirel ve tarihsel arka plana, ekonomik yapiya ve yerel 6zelliklere referans verdikleri bulgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Kent kimligi, gorsel kimlik, kent incelemeleri, gorsel tasarim, gorsel iletisim, gostergebilim

Makale Bilgisi:
Gelis: 22 Kasim 2024 Diizeltme:26 Aralik 2024 Kabul: 5 Subat 2025

© 2025 idil. Bu makale Creative Commons Attribution (CC BY-NC-ND) 4.0 lisansi ile yayimlanmaktadir.

! Bu ¢alisma, yazarin, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Reklamcilik Anabilim Dali biinyesinde 2024 yilinda
tamamlanus oldugu “Kentlerin Gorsel Kimlik Tasarimlar:: Gostergebilimsel Bir Inceleme” adli yiiksek lisans tezinden
iretilmistir.

160



Dogan, Sezin. “Kent Logalarinin Kent Gorsel Kimligine Etkisi”. idil, 116 (2025/1): s. 160-178. doi: 10.7816/idil-14-116-11

Giris

Kentler, binlerce yil boyunca gelismis, farkli bolgeler ve medeniyetler arasinda gesitlilik gdsteren,
topluluklar arasinda iliskilerin kuruldugu karmasik bir tarihsel siire¢ sonunda ortaya ¢ikmistir. Kentlerin
gelisiminde etkili olan sosyal, ekonomik ve kiiltiirel doniisiimlerin sonucunda niifus siirekli artma egilimi
gostermistir. Bugiin bir¢cok gelismekte olan iilkede, 6zellikle kii¢iik kasaba ve sehirlerde, kentler genel
niifusun iki veya ti¢ kat1 daha hizli bir sekilde biiyiimektedir. Kasim 2022'de diinya niifusu 8 milyar1 ge¢mis,
2023 yilinin basinda ise 8,01 milyara ulagmistir (Kemp, 2023). 2050 yilinda ise yaklasik 10 milyara ¢ikmasi
beklenmektedir ve bu artiga neredeyse biitiin kentler katkida bulunacaktir (Davis, 2020: 16). Ilgiiner’in de
ifade ettigi gibi (2023: 5) nasil ki 19. yilizy1l imparatorluklarin, 20. yiizy1l ulus devletlerin ¢agiysa, 21. yiizyil
da sehirlerin ¢ag1 olmustur.

Cesitli kiiltiir ve sosyal yapilardan olusmalar1 kentlerin farklilasmasina neden olmaktadir. One ¢ikan
farkliliklar kent kimligi ile agiklanabilmektedir. Kent kimligi, bir kentin gdsterilen yiizlidiir. Kentin dogal ve
kiltiirel degerleri kent kimligini sekillendirmektedir. Kentin kimligi, korunmas1 gereken dogal ve kiiltiirel
degerlerin bir araya gelmesi, benzersiz mimari ve mekansal 6zellikler, toplumsal birikim ve yasam tarzlarinin
bir araya gelmesiyle olugsmaktadir. Mekansal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel boyutlara sahip olan kent kimligi
kavrami, tarihi birikimi ve kenti bugiine tasiyan her tiirlii etkilesimi igceren kolektif bir sonug olarak ele
alinmalidir (Yaldiz vd., 2014: 223). Kent kimligi i¢in, kiiltiirel ve dogal degerlerin devamliliginin saglanmasi
gerekmekte ve sehrin tarihinden gelen iletileri gelecege aktararak manevi ve maddi degerleri korumasi
gerekmektedir (Ayyildiz & Ertiirk, 2017: 67).

Kentler, igeride vatandaslar ve diger bilesen gruplarin ihtiyaglarina uygun olarak veya disaridaki
gruplarin ve pazarlarin taleplerini karsilayarak ne sunabilecegini en iyi sekilde belirleyerek, giderek daha
karmasik ve uluslararasilasan pazarlarda rekabet etmektedir (Martinez & Blanco, 2009: 9). Markalasmak
isteyen kentler giinlimiiz rekabet diinyasinda kendilerini ticari iiriinler gibi sunabilmektedir. Kentin {iriin
olarak deger kazanmasi kentsel marka kimliginin belirgin olmasina baglhdir. Kent kimligi planlanirken sehre
ait logonun, semboliin, renklerin, kente ait bir yazi karakterinin olmasi biiyiilk 6nem arz etmektedir. Kentin
hemen her noktasina yayilan kent logolari, ilgi ve cazibeyi artirarak farkindalik yaratmakta ve rekabet halinde
oldugu diger kentlerden daha kolay animsatici bir islev gormektedir (Varli, 2009: 70-71). Kent marka
kimligini betimleyen kent logolari, temsil ettikleri kentlerle ilgili bilgi verdikleri i¢in, yiiklendikleri imgenin
sehrin ¢ikarina alimlanmasini saglamakta ve bdylece, alimlayicilarla kent adina iletisim kopriisii kurarak
kenti anlatabilmektedir (Camdereli vd., 2006: 236).

Bir yerin gorsel kimligi, 6zel olarak o yere yonelik bir iletisim tasarim projesini icermektedir. Gorsel
kimlik elemanlari, sehirlerin kimligini olustururken 6nemli bir rol oynar. Tasarim, kentsel kiiltiiriin bir tiir
uzantisidir (Chufan, 2016) ve her iletisim tasarimi, belirli bir mesaj1 iletmek ve istenen bir tepki elde etmek
ihtiyacindan dogar. Tasarimcilar da kentte yasayan sakinlerin ve kenti ziyaret eden insanlar i¢in, yerin en
onemli ve belirgin niteligini somutlastirir ve sekillendirir (Sarmento & Quelhas-Brito, 2022: 84). Bunlar,
sehirlerin fiziksel yapisini ve kiiltiirel zenginligini yansitir ve sehirlerin imajini1 olusturur. Ornegin, bir sehir
icin kullanilan mimari tarz, peyzaj veya sokak sanat1 sehir hakkinda diisiinceleri ve duygular1 yaratabilmekte,
kent hakkinda daha pozitif ve ¢ekici bir imaj olusturabilmektedir. Zaltman (1996: 13) gorsel yontemlerin
sehir imajinda kullanilmasinin 6nemine bu noktada dikkat ¢ekmektedir. Ciinkii diisiinceler goriintiiler olarak
ortaya ¢ikmakta ve sosyal anlamlar genellikle s6zlii olmayan yollarla degistirilmektedir. Bu nedenle, kent
kimligi olustururken gérsel kimlik elemanlariin se¢imi ve kullanimi dzenli bir sekilde yapilmalidir. Ozetle,
gorsel kimlik ve kent gorsel kimlikleri, bir markanin veya kentin benzersiz ve taninabilir bir imajim
olusturmasina yardimct olmakta, turizm, ekonomi ve marka degerine de olumlu katkilar sunmaktadir.

Kent hakkinda hangi imajin oldugunu ve hangi konumlandirmaya ulasilmasinin istendigini belirlemek
onemlidir. Bir sehrin vizyonu formiile edilmeli ve buna bagli olarak bir kimlik programi gelistirilmelidir. Bu
kimlik, bir marka ve bir gorsel logo araciligtyla iletilmeli ve daha sonra uygun ve etkili bir iletisim programi
yuriitilmelidir (Cavia & Roig, 2009: 27). Bu iletisim programi ise gorsel iletisim tasarimiyla ve gorsel
iletisim tasarimcilar: tarafindan yapilmalidir. Gorsel iletisim tasarimeisi, gorsel formlar1 yaratmasinin yani
sira, etkili iletisimi olusturmalidir. Gorsel iletisim tasarimcilart mesaji gorsellestirirken hedef kitlenin
ozelliklerini dikkate almak zorundadir. Hedef kitlenin asina oldugu gorsel kodlar sayesinde tutumlar1 ve
kiltiirel 6zellikleri farkli olan tiiketicilere ulagsmak kolay olmaktadir. Gorsel kodlardan kastedilen ise belli
anlamlar tagiyan simgesel goriintiilerdir (Ergiiven, 2021: 115).

Bu calisma kent logolarinin gorsel kimlik tasarimlarinin grafiksel 6zelliklerinin yani sira sembolik
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anlamlarina da odaklanmaktadir. Caligmanin evrenini 2022 yilinda 6l¢iim yapilan 50 sehir olusturmaktadir.
Orneklemini ise Ipsos Sehir Markalar1 Endeksi’nin 2022 baskisinda diinyanin en begenilen ilk 11 sehri iginde
olan Londra, Sydney, Roma, Tokyo ve San Francisco olusturmaktadir. Calismanin materyalini logolar
olusturmaktadir ve ornekleme alinan kentlerin logo ve sembolleri, kullanmis olduklari tipografileri ve
renkleri, iletisim tasarimlar1 baglaminda sinirlandirilmistir. Kentlerin belediyeleri tarafindan kullanilan resmi
logolari, gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi teknigi kullanilarak yorumlanacaktir.

Kent Kimligi

Kimlik, bir¢ok disiplinde yaygin olarak kullanilan bir terimdir. Webster Sozliik (2023) kimligi, “bir
bireyin ayirt edici karakteri veya kisiligi olarak”, TDK ise, “sosyal bir varlik olan insanin nasil bir kimse
oldugunu gosteren belirti, nitelik ve &zelliklerin biitiini” olarak tanimlamaktadir. Ticari driinler veya
hizmetler i¢in kimlik; logolar, sloganlar, ambalajlar ve {iriin tasarimi araciligiyla ifade edilmektedir. Burada
kimlik kavrami, markanin tiiketici zihninde bir itibar olusturmay1 veya bir imaj yaratmay1 amacladig: bir arag
olmaktadir (Spio, 2011: 102).

Kiiltiirel ve toplumsal bir kavram olan kimlik, kentler i¢in farklilik gdstermektedir. Kentler ya da mimari
iirtinlerin bakis agisindan kimlik kavrami, dogal, cografi ve kiiltiirel tiriinler ile toplumsal yasam normlarini igeren
genis bir tanim1 igermektedir. Kent kimligi, her kente 6zgii farkli faktorleri sekillendirir ve bu sekilde orijinal
kimlikler ortaya ¢ikar. (Yaldiz vd., 2014: 222). Nasil bireylerin kendine ait 6zellikleri varsa, kentler de bireyler
gibi farkli karakterlere ve ozelliklere sahip olmalidir. Ancak bu sekilde digerlerinden ayrilabilirler. Ornegin 15.
ylizyilda Floransa sehrinin yoneticileri sanat¢i, mimar ve yazarlar gorevlendirerek, Malta’dan farkli olmak i¢in
Floransa’nin bir resmini olusturmalarini istemislerdir (Okay, 2018: 2).

Kent kimligi, sehrin, dogal ve dogal olmayan unsurlari, sosyo-kiiltiirel 6zellikleri ile tanimlanmaktadir ve
kentin imajini olusturma ve konumlandirilmas: siirecinde anahtar bir faktdr konumunda yer almaktadir. Kent
kimligi, 6zellikle orada yasayan bireylerin zihninde arzulanan bi¢imde algilanmasina yonelik sekillendirilmelidir
(Islamoglu, 2002: 56). Diger bir ifadeyle kentin kimligi tasarlanirken, orada yasayanlarin gesitli kiiltiirel, sosyal
ve ekonomik arka planlar1 goz oniine almmali ve sakinlerin ihtiyaglarin1 ve beklentilerini karsilayarak, onlarin
katilimin1 tesvik ederek bir kimlik perspektifine odaklanilmalidir. Sehrin sahip oldugu mimari ve fonksiyonel
birimler ne olursa olsun, kisilerin algis1 kentsel kimligin hayati belirleyicilerinden biridir (Siramkaya, 2019: 10).

Kentin 6ziinii tanimlayan dzelliklerin, nesnelerin ve dzniteliklerin bir kiimesi olarak tanimlanan kimlik
oOgelerinin bazilar1 goriiniirken bazilart gérinmemektedir. Kentin kimligi, politikacilar ve belediye yoneticilerinin
zaman i¢inde aldig1 kararlarla oldugu kadar, temsil ettigi fiziksel ve duygusal mekan, sakinlerinin ve firmalarin
davranislar ve kent hakkinda sdylenenlerle de belirlenir. Tiim bunlar kentin kimligini olugturmaya ve gelistirmeye
katkida bulunmaktadir (Martinez &Blanco, 2009: 9-12). Kent i¢in bir kimlik programi gelistirilirken tarihsel
analiz, i¢ ve dis paydaslarin algilari dikkate alinmalidir. Bu siireg, sehrin gorsel kimligini, logo, renkler ve tipografi
gibi unsurlarini belirlemeyi ve markayla iliskilendirilen islevsel ve duygusal degerleri tanimlamayi igermektedir.
Bu siirecte i¢ ve dis paydaslarin dogrudan katilimlarini saglamak énemlidir. Onlarin dogrudan katilimi ve fikir
birligi, kent kimliginin ve markasimin benimsenmesini saglamak i¢in bir aragtir (Cavia & Roig, 2009: 43-44).

Kent ve Gorsel letisim Tasarim

Gorsel iletisim tasarimi, bireylerin iletisim ihtiyaglarimi karsilamak amaciyla teknolojiyi kullanarak dogal
iletisim engellerini asmay1, diisiince ve duygularini gorsel yolla bagkalarina ya da topluma iletmeyi
hedeflemektedir. Gorsel iletisim tasarimi, sadece bireyler arasindaki iletisimin 6tesine gegerek, insanin kiiltiirel
evrimlerinin tastyicisi haline gelmistir. Sembol ve isaretlerle zenginlegen bir evren olusturmus, bu evren c¢agt
yansitmig ve ayni zamanda i¢inde bulunulan toplumu sekillendirmistir (Cankirili, 2021: 5).

Kent gorsel iletisim tasarimi, sehirlerin gorsel kimligini ve deneyimini sekillendirmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Kentsel tasarim siirecinde karsilagilan en énemli sorunlardan biri iletisimdir. Kamu katilim
stirecine artan ilgi ile, grafik iletisimin geleneksel sozlii ve yazili iletisime yeterli destek saglamak icin basit,
anlamli ve canli olmast dnemlidir (Gosling, 1993: 216). Kentler, karmasik fenomenlerdir. Kentsel tasarimda,
iiriinler veya ¢6ziimler nihayetinde gorsel bir forma sahiptir, bu nedenle bu tiir fikirleri iletmek i¢in en etkili
yol kaginilmaz olarak gorsel olacaktir (Batty vd., 2001). Bu yiizden sehir planlamacilar ve tasarimcilar kentsel
sorunlar ve ¢oziimleri hakkindaki diisiince ve fikirlerini gorsel iletisim yoluyla kurarlar. Ciinkd, kentsel
planlama ve tasarim ile ilgili karmasik bilgilerin gorsellestirilmesi, anlayisi dnemli 6l¢iide artirmakta ve her
kesime ulastirmaktadir (Smith vd., 1998: 3).
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Kentsel planlama ve tasarim metinleri ve gorintiileri, tasarimcilar tarafindan belirli bir anlamla
donatilmamustir. Aksine, herhangi bir planlama siireci, ge¢misi, simdiyi ve gelecegi planlayarak farkli
baglamlardaki sayisiz kitlelere temsil etmeyi igerir. Bu ¢esitli retoriklerin karmasik etkilesimi, rekabet eden soylem
ve imge akis1 olarak nitelendirilebilir. S6zlii ve gorsel retorigin amaci, izleyicileri 6nerilen agiklamalar1 kabul
etmeye, ilham verici vizyonlar1 benimsemeye, duygusal baglar1 ¢ekmeye ve yonlendirmeye ve gelecegin seyrini
sekillendiren 6nerilen eylemleri gerceklestirmeye ikna etmektir (Pojani & Stead, 2015: 585).

Giderek gorselligin sekillendirdigi diinyamizda kent gorsel iletisim tasarimi disiplini hem estetik hem
islevsel hem de farkli insanlarla kapsayici bir sekilde iletisim kurmamiza yardimci olmaktadir. Kent ve gorsel
iletisim tasarimi, mesajlart kentsel ¢evrede etkili bir sekilde iletmek igin temel tasarim dgeleri ve ilkelerini
kullanmaktadir. Kentte tutarli gorsel anlatilar olugturmak igin renk, tipografi, goriintii ve mekénsal diizenleme
unsurlarini uyumlu hale getirmek birincil amacidir/amaci olmalidir. Ornegin, denge, simetri ve orant1 gibi ilkeler,
kentsel iletisimin estetik uyumunu sekillendirmede énemli bir rol oynar. Kent ve gorsel iletisim tasarimindaki
tasarim dgelerinin ve ilkelerinin birlesimi, kentleri gorsel olarak ilgi ¢ekici ve islevsel agidan verimli mekanlara
doniistiirmektedir. Ornekleme alinan kent logolarini ¢dziimlerken tasarim ilke ve dgelerinden yararlanildig: igin
kisaca bu konuya deginilecektir.

Tasarimin ilke ve Ogeleri

Gorsel tasarim oge ve ilkeleri, iyi gorsel tasarim uygulamalariyla ilgili temel diisiinceleri tanimlamaktadir.
Ilkeler tasarimin yapisal yoniinii olustururken, dgeler sdzliigiinii bigimlendirir. Tasarimi meydana getirirken
kullanilan &geler; ¢izgi, ton, renk, doku, bicim, 6lcii ve yondiir (Becer 2019: 56; Ozsoy & Ayaydin, 2016: 10;
Ketenci & Bilgili, 2006: 281). ilkeler ise; denge, oran ve boyut, gérsel hiyerarsi, gérsel devamlilik, biitiinliik ve
vurgulamadir.

Cizgi, sonsuz bir dizi noktadan olusur. iki nokta arasindaki baglantiy1 ifade edebilir veya hareket eden bir
noktanin izini birakabilmektedir. Pozitif bir isaret olarak kullanilabilecegi gibi negatif bir boslugu da temsil
edebilir (Lupton & Phillips, 2008: 36).

Ton degeri, tasarimin temel Ogelerinden biridir ve vurguyu artirmak, ilgi merkezini belirlemek, gorsel
hiyerarsi ve derinlik yanilsamasi olusturmak, objelere ii¢ boyutlu bir izlenim kazandirmak igin kullanilir (Oztuna,
2007: 104).

Renk, bigimin asil gorsel yanidir, tasarimin tagtyict unsurudur ve gorsel bilinci uyandiran, tepki verme
durumuna hazir hale getiren bir uyarici olarak islemektedir (Arikan, 2008: 12).

Doku, gorselleri tanimlarken, odak ve renk degisiklikleri ile ¢izgi ve sekil desenleri araciligiyla gorsel
olarak yaratilan dokunulabilirlik illiizyonunu ima etmektedir (Djonov & Leeuwen, 2011: 541-542).

Bi¢im, nesnelerin varligini ifade eden bir terimdir ve temel tasarim tekniginde, ¢izgi, renk ve diger yiizey
elemanlarinin birbirleriyle iliskileri sonucunda olusur (Incearik, 2011: 22-23).

Olgii, gorsel unsurlarm belirli oranlarda birlestirilmesiyle meydana gelmektedir. Bu unsurlarmn farkli
olgiilerde kullanimi tasarimin dengesini ve estetik degerini belirler. Olgiiler biiyiidiikge, etkileyicilik ve
algilanirlilik artmaktadir (Bati, 2012: 52; Becer, 2019: 62).

Yon, gorsel tasarimda, gorsel elemanlarin goze ve izleyiciye gore ya da birbirlerine gore olusturduklari
iligkilerdir (Ozsoy & Ayaydin, 2016: 261).

Denge, fiziksel olarak iki varligin esitligini ifade ederken, gorsel denge, birbirine zit iki 6ge veya alanda,
nicelik agisindan daha az olanin daha fazla olan karsisinda etkili ve vurgulu olabilme durumunu ifade etmektedir
(Turgut, 2013: 139). Gorsel denge, tasarimin biitiinliigiinii ve estetik gekiciligini etkilemekte, tasarimin diizenli,
uyumlu ve anlamli oldugu hissini vermektedir.

Oran, pargalarin birbirine ve biitiine karsi karsilagtirmali boyut iligkilerini ifade eder. Elemanlar veya
parcalar, biiyiikliik, 6l¢ii ve/veya miktar acisindan biitiinle karsilastirilirlar. Ornegin, ortalama bir kisinin baginin
viicuduyla olan boyut iligkisi bir orantisal iliskidir (Landa, 2012: 35).

Gorsel hiyerarsi, bir mesajin iletilisini ve etkisini kontrol etmektedir (Lupton & Phillips, 2008: 129).
Tasarimci, vurguyu temel alarak tiim grafik dgelerin diizenlenmesi yoluyla izleyiciyi yonlendirmek i¢in gorsel
hiyerarsiyi kullanmakta ve bazi dgelere digerlerinden daha fazla vurgu yaparak, bazi baskin 6geler olusturarak ve
diger dgeleri ast iist iligkisine sokarak gorsel 6gelerin 6nemine gore diizenlemektedir (Landa, 2012: 28-29).

Gorsel devamlilik, tasarimda gorsel hiyerarsinin saglanmasi konusunda 6nemli bir ilke olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Gorsel 6gelerin boyut ve formlari arasinda olusan tekrarlamalar ve benzerlikler de birer devamlilik
unsurudur. Gorsel hiyerarsi bu sekilde de saglanabilmektedir (Bat1, 2019: 46).
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Biitiinliik, genellikle tasarimda basitlik, aciklik ve dzliiliik ile iliskilidir. Iyi akan dokular, sekiller, boyutlar
ve kompozisyonlar biitiinliige isaret eder. Biitiinliik i¢inde, benzer formlarin yinelenmesiyle olugabilecek ritim ve
doku bulunabilir (Becer, 2019: 72).

Vurgu, tasarimda on plana ¢ikarilmak istenen dgenin, tasarimin merkez noktasina yerlestirilmesidir ve
gorsel tasarim kompozisyonun ilk goze garpan, baskin noktasidir. Aliciy1 yakalayan ve alicinin dikkatini gorselin
belirli bir kismia ¢eken unsurudur ve seyircinin de ilk bakacagi noktadir (Ozbek, 2021: 152).

Kent Gorsel Kimligi

Kent gorsel kimligi, bir kentin gorsel unsurlarinin bir araya gelmesiyle olusan ve kenti diger kentlerden
ayiran benzersiz ve taninabilir kilan tasarimlar biitliniidiir. Herhangi bir kentin bulundugu cografyadaki fiziksel
varligina dayali olarak dis diinya ile iletisim kuran tiim gorsel 6gelerinin bir tasarim fikri etrafinda olusturulmasidir
(Yaymoglu & Susar, 2008: 49). Kent gorsel kimliklerinin olusturulmasi ve yonetimi, kentlerin turizm, ekonomi
ve marka degerine olumlu etkiler yaratabilir. Kent gorsel kimlik unsurlar1 arasinda sembolik yapilar, duvar
resimleri, mimari, agik alan diizenlemeleri, araglar ve insanlar gibi faktorler bulunabilir. Bu unsurlar, kentlerin
kimligini ve kent igindeki insanlarin deneyimlerini belirler. Kent gorsel kimliklerinin yonetimi, kent
yoneticilerinin ve toplumun ortak bir vizyonu olusturmasi, gorsel unsurlarin planlamas: ve uygulamasi ile
miimkiindiir. Bu siiregte, kent yoneticilerinin kent halkinin beklentilerini ve ihtiyaclarin1 da dikkate almasi
onemlidir. Gorsel kimlik, bir sehrin sundugu kamusal hizmetleri somut bir sekilde iletmek i¢in gelistirilen fiziksel
kanittir (Sarmento & Quelhas-Brito, 2022: 183).

Bir yerin anlam kazanmasinda gorsel kimlik 6nemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Mimarlarin
da bu anlamda 6nemli bir yeri oldugunu belirten ilgiiner ve Asplund (2011: 107-108), stil ve tasarimin, kentin
hakim durusunu yansittigim ifade etmektedirler. Ornegin New York, 20. yiizyilin baslarinda gokdelenlerden
olusan mimari yapisi ile finans ve endiistri merkezi olduguna ilan etmekteydi. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
standartlagmis yapilar bugiin Avrupa’da yerini ¢esitlige birakmis ve kentlerdeki yapilar birbirinden benzersiz ve
essiz oldugunu vurgular hale gelmistir. Tiirkiye’de de benzer durumun yasandigini ifade eden yazarlar, bu tek tip
yapilarin oniine gegmek ve kent kimligini kazanmak i¢in yerel yoneticilerin mimarlarla is birligi yapmasini
onermektedirler.

Gorsel mesaj bombardimani altinda olan kentlerin en dogru bigimde tanitilmasi i¢in kente uygun bir gorsel
kimligin hazirlanmasi elzemdir. Ciinkii kente yeni gelen ziyaret¢i ve turistlerin gereken yardimi almalari
gereklidir, bu da gorsel iletisim tasarimi ile miimkiin olmaktadir. Kent mekanlarinda gorsel iletisim tasarimina
bilgilendirmek, kullanicilar1 yonlendirmek ve kente kimlik kazandirmak igin ihtiya¢ duyulmaktadir (Atamaz,
2022: 255).

Arastirmanin Yontemi

Nitel bir arastirma olan bu ¢aligmada, gostergebilimsel ¢oziimleme teknigi kullanilacaktir. Gostergebilim
genel anlamda, gorsel ve yazili materyalleri, belli bilimsel kurallara uyarak, anlama ve algilama teknikleri
kullanarak inceleme ve yorumlama siirecidir. Gostergebilim, anlatilmak istenen mesaj ile derin anlama ulagmaya
calisir. Gostergebilimsel yontem ile yapilan anlam analizinde, iletisim materyalinde iletilen mesajlar1 ortaya
¢ikarmaya ve anlamlandirmaya ¢alisirken ayni zamanda agik olarak ortada duran yazinsal materyal veya gorselin
arkasindaki anlam veya anlamlar1 ortaya ¢ikarmak esastir (Oru¢ & Tiirkay, 2018: 313). Diger bir deyisle
gostergebilimin konusu, bir seyin ne oldugu ne séylemek istedigi ve ne amagladigidir.

Bir marka veya sirketin gorsel bir temsili olan logo, mesaj, deger ve ¢agrisimlari iletmek igin gostergebilime
dayanir. Gostergebilim, bu unsurlarin bir logo iginde nasil etkilesime girdigini analiz etmeye yardimci olur.
Gostereni (gorsel temsil) ve gosterileni (onunla iligkilendirilen anlam veya kavram) dikkate alir. Trifonas’in ifade
ettigi gibi (2001: 28), gorsel temsil, resmedilen goriintli i¢inde ifade edilen anlami somutlagtirmaktadir. Bu
isaretlerin yorumlanmasi kiiltiirel, sosyal ve bireysel faktorlerden etkilenir. lyi tasarlanmis bir logo, izleyicilerle
derin bir bag kurmak i¢in kiiltiirel kodlari, tarihi referanslar1 veya paylasilan deneyimleri igerebilmektedir.

Aragtirmada kent logolarinin analizi yapilirken Roland Barthes’in iki anlamlandirma diizeyi ¢alismasi
referans almmugtir. Barthes'in kavramsallastirmasina gére ilk diizey yapist dil veya dil yapistyla ilgilidir. Ikinci
diizeydeki semiyolojik sistem, cagrisimsal seviyede meydana gelir. Sekil 1°de goriildiigii gibi birinci diizeydeki
isaret, cagrisimsal sistemdeki anlam tasiyict olarak islev goriir. Barthes, bu ikinci diizey sistemine "mit" adini
vermistir. Birinci sistemde bir igaret olan (yani, bir konseptin ve bir imgenin birlesimini igeren) sey, ikinci sistemde
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bir anlam tasiyict olmaktadir. Semiyolojik girisimin bir pargasi, anlam katmanini ge¢mek, mitolojik seviyeye
ulagsmaktir (Echtner, 1999: 49).

Birinci dazey Ikinci duzey
Gergeklik Gostergeler Kaltar
Yananlam
o<
Gosteren
Ddzanlam —_— 4 +

Gosterilen \/%‘
Mit

Sekil 1: Barthes’in iki Anlamlandirma Diizeyi. Kaynak: Fiske, 2019: 186.

Barthes, ¢aligmalarinda gorsel iletisimin incelenmesi igin dilbilimsel bir yaklagim kullanir ve gorsel
anlamlandirmanin ayr1 iki diizeye ayrilabilecegini ileri siirer: Diizanlam ve Yananlam diizeyleri. Diizanlam diizeyi
bir goriintiinlin ger¢cek anlamina, nesnel olarak temsil edilen anlama karsilik gelir. Diizanlam diizeyi goriintiiniin
dogrudan anlamiyla ilgilidir. Yananlam diizeyi ise bir goriintiiniin sembolik veya ideolojik anlamina karsilik gelir
ve kiiltiirel kodlar tarafindan isaretlenen anlami veya olasi anlam araligimni ifade eder (Aiello, 2006: 94). Unlii bir
futbolcunun fotografi, diiz anlamda o futbolcuyu gosterirken, yan anlamda giicii, ¢cevikligi ve hizi isaret etmektedir
(Ozdemir, 2007: 40). Barthes’a gére diizanlam neyin anlamlandirildigi, yananlam ise nasil anlamlandirildigidir
(Kiiciikerdogan, 2005: 68).

Arastirmanin Analizi

Bu boliimde Ipsos Sehir Markalart Endeksi’nin 2022 baskisinda diinyanin en begenilen ilk 11 sehri i¢inde
olan; Londra, Paris, Sydney, Roma, Tokyo, Berlin ve San Francisco kentlerinin, belediyeleri tarafindan kullanilan
resmi logolari, gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak yorumlanacaktir.

Londra Kent Logosunun Grafiksel Goriintii Anlatimi

\

\\«\.—

@V‘“"ME‘N&,
CITY
LONDON

Sekil 2: Londra Belediyesi Logosu
Kaynak: Londra Belediye Baskanlig1 Resmi Web sitesi, 2023

Londra sehir logosu bir marka kent logosu olmasinin yani sira, Londra Belediyesi ve Londra Belediye
Isletme Sirketi tarafindan da resmi olarak kullaniimaktadir (Sekil 2). Belediye tarafindan diizenlenen etkinliklerde
ve bilimsel faaliyetlerde, belediyeyi temsilen City of London logosu kullaniimaktadir.

Logoda, iki ejderha birbirlerine bakmakta ve kalkan {izerinde Ha¢ sembolii kullanilmaktadir. Londra
logosundaki hagin sol iistiinde yukariya bakan bir kili¢ simgesi vardir. Logonun en alt kisminda “Domine Drige
Nos” kelimeleri bulunmaktadir. Onun altinda ise tirnaksiz bir fontla “City of London” yazmaktadir. Yazi
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tipografisi Ilya FY Font Family olarak gegmektedir. Logoda 3 adet renk tonu kullanilmaktadir. Bunlar kirmizi
(Red: #CF142B), beyaz (White: FFFFFF) ve siyahtir (Black: #000000). Ancak web sitelerinde veya zemini gorsel
olan uygulamalarda logo-fon iligkisini saglamak ve ayirt ediciligi ortaya koymak amaciyla, koyu zeminlerde siyah
tondan vazgecilmistir. A¢ik zeminlerde ise beyaz tonlar kullanilmamistir. Kullanilan ejderha motifleri, alt ve listte
kullanilan simgesel ¢izgilerin birbirine boyutsal esitliginden bir kare dengesi olusmustur. Simetrik denge s6z
konusudur. Simetrik olarak ejderhalarin iki yana yerlestirilmesi biitiinliik ilkesini saglamistir. Hag 6n planda
oldugu i¢in tasarim ilkelerinden birisi olan vurgulama vardir.

Logonun Gosterge Coéziimlemesi

Tablo 1: Londra Sehir Logosunun Gosterge Coziimlemesi

Ejderhalar Iki kanatl Ejderhalarin Mitolojik Gig, cesaret,
i ejderha Hristiyanlig1 hayvan otorite, yeniden
T birbirine bakar | temsil eden dogus, refah,
4 sekilde, sag 6n kalkan1 koruma koruma, iyilik.
ayaklari altta imgesini
bulunan kalkani | olusturmak
tutar vaziyette amaciyla,
iki boyutlu ellerinin altinda
¢izim. muhafaza eder
sekilde
imgelemesidir.

Hag, Kihi¢ ve Kalkan Kalkan ¢izimi Hristiyanlig1 Dini sembol | Hristiyanlik,
igerisinde, koruyan kalkan, | ve savasta inang, umut,
kirmizi renkte Hristiyanlig1 kullanilan koruma,

Hag ve kirmiz1 | simgeleyen Hag | araglar. kurtulus, kudret,
iiste bakan, ikonu ve Londra giivenlik,
kabzas1 Hag sehrinin saglamlik,
seklinde olan koruyucu azizi, cesaret.
kalig. Aziz Paul'un
kilict.
Logo Slogan Sehir slogani Tanrr’ya olan Tanrim bize | Hristiyanlik,
NE N, olan “Domine giiven, baglilik. | yol goster. inang, umut,
‘D&'Dl RI GE‘&/ Drige Nos™un baglilik.
N—— . . .
0zglin bir font
seklinde
yazilmast.

Logonun Gostergeler Arasi iliskileri ve Degerlendirme

Logo, bir kalkan, bir Hag, bir kili¢c ve iki ejderhadan olusmaktadir. Simgesel diizlemde; Ha¢ ve kalkan
sembolleri Hristiyan toplulugunu temsil etmektedir. Hristiyan Hag’1 en ¢eliskili sembollerden birisidir. Hem Hz.
Isa’nim 6liimiinii hem de dirilisini temsil etmektedir. Yani hem acty1 hem umudu hatirlatmaktadir (Piercy, 2022:
61). Hag, sembolik olarak genellikle inang, kurtulug ve yeni bir baglangicin sembolii olarak kabul edilmektedir.
Logoda yer alan Hag ikonu Londra sehrinin Hristiyan gegmisini mirasini ve dine olan bagliligini yansitmaktadir.

Kalkan, sehrin giiciinii ve Hristiyanlig1 korumasini temsil etmektedir. Kalkan ikonu, kentin tarihi boyunca
bir savunma merkezi olarak roliinii yansitmaktadir. Londra ¢ok eski bir yerlesim yeridir ve tarih boyunca bir¢ok
savag ve catismaya sahne olmustur. Logonun simgesel diizleminde bu anlaminin yan1 sira daha ¢ok Hristiyanligt
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sembolize etmektedir. Mitolojide kalkan sembolii de genellikle koruma, gii¢ ve cesaretin sembolil olarak kabul
edilmektedir. Yunan mitolojisinde Aegis, Zeus'un Girit magarasinda kendisini emziren keg¢inin postuyla yaptig
bir kalkandir. Zeus'un sadece Athena'ya verdigi bu kalkan kudretin simgesidir (Erhat, 1996). Yine Yunan
mitolojisinde Troya savaginin kahramani Akhilleus’un kalkani 6n plana ¢ikmaktadir. Kalkan ile basarili bir savage1
olan Akhilleus ¢izilen resimlerde bir biitiindiir. Kalkan, Akhilleus’u korumaktadir. Mitlerde de kalkanin koruma
ile iliskilendirildigi goriilmektedir. Ayn1 zamanda kalkan; onurlu savascilarin ayirt ediciliklerin aract olmasinin
yanu sira, kotli davranisin cezalandirilmasinin da bir araci olustur (Eve, 1907: 21).

Logoda yer alan ejderhalar Hristiyanlig1 sembolize eden kalkani korumaktadir. Ejderha sembolii Londra
sehrinin bir¢ok yerinde bulunmaktadir ve Londra sehrinin koruyuculart olarak nitelendirilmektedir (Look Up
London, 2023). Bu ejderhalar, sehre giris yollari1 saldirganlardan koruyan ejderhalar olarak bilinmektedir.
Ejderhalar, eski Londra sehrine giris ve ¢ikislar1 saglayan kopriilerde ve ana caddelerde eski sehre girisi korur.
Sehrin bekgileri olarak, biitiin ejderhalar disa bakar, bu nedenle ejderha size bakiyorsa sehrin disinda, eger size
sirtint donmiigse, sehrin i¢indesiniz demektir. Ejderhalar, sehri savunmak {izere hazir beklemektedir (Morris,
2018). Antik Yunanda drakon kelimesinden tiiretilen ejderha, yine Yunan mitolojisinde kotiiciil yaratik olarak
tasvir edilir. Ancak Cin ve Tiirk mitolojisinde ejderhalar giiciin ve yeniden dogusun temsilidir. Cin mitolojisinde,
ejderhalar, iyiligin, bolluk ve refahin sembolleridir (Daniels, 2014: 77). Logodaki ejderha motiflerinde kanat goze
carpmaktadir. Gokteki ejderha iyi niteliklere, yerdeki ejderha ise kotii nitelikleri temsil etmektedir (Duman, 2019).
Bu nedenle logoda kullanilan ejderha sembolleri koruyucu olarak nitelenebilmektedir.

Logoda yer alan kilig, Londra sehrinin koruyucu azizi, Aziz Paul'un (Pavlus) armasidir. Aziz Paul’un,
Hristiyanlarca, kabzasi hag bigimli bir kiligla, Tanri’nin kelamini tagidigina inanilir (Wilkinson, 2011: 177). Ayrica
buradaki hag¢ ve kili¢ sembolii Londra sehrinin bayragi olarak da kullamilmaktadir (Mansfield, 2019). Aziz
George'un sembolii olan beyaz zemin iizerinde kirmiz1 bir hagin kullanimi, Londra'nin kimligini Ingiltere'nin
koruyucu azizine baglayan giiclii bir temsil olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

“Domine Drige Nos” (Tanrim, bize yol goster) logoda yer alan slogandir. Latince olan slogan, Londra
sehrinin koruyucu bir gii¢ olarak Tanri'ya giivendigini ayn: zamanda da Londra halkinin Tanr1'ya olan bagliligim
ifade etmektedir. Slogan, logodaki diger unsurlarda oldugu gibi kentin Hristiyan gelenegini, tarihini ve Tanri'ya
olan bagliligini yansitmaktadir.

Sydney Kent Logosunun Grafiksel Goriintii Anlatimi

GITY OF SYDNEY ©

Sekil 3: Sydney Belediyesi Logosu
Kaynak: Sydney Belediye Baskanligi Resmi Web sitesi, 2023

Logoda, ilk bakista capa sekli dikkat ¢ekmektedir (Sekil 3). Resmi olarak kullanilan logoda sadece “City
of Sydney” (Sidney Sehri) yazis1 yer almakta, herhangi bir agiklamaya veya slogana rastlanilmamaktadir. ince,
uzun, yari tirnakli bir yazi karakteri olan Swiss 721 Regular yazi fontu ile yazilmigtir. Dairesel logosunun
dogasindan kaynaklanan geometrik temellere dayanan kentin logosunda agik zeminlerde sehrin konumlandigi
okyanus kiyisina ve derin denizlere ithafen koyu mavi bir renk olan okyanus mavisi (Ocean Blue: #152D40), koyu
zeminlerde beyaz (White: FFFFFF) renk kodunda kullanilmaktadir. Yazi ile ikonun harf yiiksekligi birbirine
esitlenerek dikdortgen bir sekil elde edilmis ve denge saglanmistir. Gérsel devamlilik vardir. Once sehrin ismi
okunup sonrasinda ikona bakilmasi devamlilik sayesinde miimkiindiir. Gorsel hiyerarsi ¢apa ikonunda yer
almaktadir.
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Logonun Gosterge Coéziimlemesi

Tablo 2: Sydney Sehir Logosunun Gosterge Coziimlemesi

Gemi Capasi Sembolii Iki ucunda sivri Uglardaki Denizde Istikrar,
olarak imgelenen sivrilik savasggt kullanilan | umut, tarih,
alt kismi yarim bir 6zellik arag. denizcilik,
daire seklinde katt1g1 iist ticaret,
¢izilmis gapa kismindaki ip liman,
sembolii. baglama giivenlik,

deliginin giic.
altindaki Hag

simgesinin yer

aldig1 gemi

¢apasi ¢izimi.

Kale Suru Ug yatay kare ve iki | Sehrin Sehri Korunakli,
dikdortgen dikey korunakliliginin | koruyan saglam,
¢izgi birlesimiyle sur imgesi yapi giivenli.
olusturulmus kale sayesinde
sur ¢izimi. simgelenmesi.

Yildiz Altigen sekilde Sehrin GOk cismi | Kiiltiirel
¢izilmis yildiz ylikselisini ve cesitlilik,
sembolii. parlak tarih,

gelecegini yikselis,
temsil eden uhrevi,
yildiz sembol iyimserlik,
¢izimi. umut,
dinamik,
bilgelik.
Sydney Sehir Isim Yaz Sehir isminin Dik yazi fontu CITY OF Yiikselis,

Karakteri lacivert renginde kullanimindan SYDNEY | modernlik,

yazilmasi. dolay, yiikselis istlinliik.

CITY OF SYDNEY yenilikeiligin

temsil ederek
yazilmasi.

Logonun Gostergeler Arasi iliskileri ve Degerlendirme

Sydney sehrinin logosu, sembolik bir anlam tagimaktadir. Logonun tasariminda kullanilan semboller,
kentin tarihinden ve cografyasindan esinlenerek segilmistir. Sydney kent logosu, ikonik ¢apasi ve yildiziyla 6ne
¢ikan sembolik bir tasarima sahiptir. Logonun merkezinde yer alan ¢gember, Sydney’in limanini temsil ederken
(Avustralya'nin en biiylik liman1 Port Jackson, James Cook tarafindan kesfedilmistir ve Sydney kenti Port
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Jackson'in kenarinda yer almaktadir) cemberin altinda yer alan ¢apa sembolii ise, Sydney’in denizcilik tarihine
gonderme yapmakta ve limanin tarihi 6nemini vurgulamaktadir.

Denizcilikte kullanilan capa, gemileri riizgar ve dalgalardan korumak igin, firtinali havalarda denizde
tekneyi yerinde tutmak amactyla kullanilan bir aragtir. Denizcilerin giivenli bir sekilde seyahat etmesine yardimci
olan capa, giic, istikrar ve umudu simgeler. Ik Hristiyanlar ¢apay, gizli bir hag sembolii olarak kullanmislardir
(Wilkinson, 2011, s. 242). Yunan mitolojisinde ¢apa, deniz ve denizcilikle ilgili her simge olumlu semboller
arasinda yer almaktadir. Capa, deniz tanrist Poseidon’un giiciinii ve onun denizlerin iizerindeki kontroliinii temsil
etmektedir. Capanin ortasinda sur ikonu goze c¢arpmaktadir. Sur, kentin koruyucu duvarlarina gonderme
yapmaktadir. Sur sembolii, kentin dayanikliligini, giiciinii ve sehrin dis tehditlere karst her zaman savunulacak bir
yer oldugunu vurgulamaktadir.

Yildiz, kozmik sembollerden bir tanesidir. Hem mitolojik hem de tiim biiyiik dinlerde gokyiiziiyle ilgili
olan her sey Tanri’yla iligkilendirilmekte ve kutsal, iyi olan sey olarak atfedilmektedir (Wilkinson, 2011, s. 4).
Kentin logosunda, yildiz sembolii kiiltiirel ¢esitliligi temsil etmektedir. Diger bir deyisle logo iizerinden, gd¢men
bir sehir olan Sydney’in ana kitadaki tarihi akrabaliklarina génderme yapilmakta ve denizcilik gelenegine olan
sayg! yansitilmaktadir. Kentin tarihine bakildiginda (City of Sydney, 2017) Aborjinlerin binlerce yillik ge¢misi,
Avrupalilarin somiirge donemi ve modern Avustralya donemlerine ayrildig: goriilmektedir. Logoda yer alan ikonik
yildiz, umut, yiikselis ve iyimserligin semboliidiir. Ayrica burada Avustralya bayragindaki yildizi da
simgelemektedir. Dinamik, siirekli gelisen ve biiyliyen bir sehir olan Sydney’in logosunda yer alan yildiz sembolii,
sehrin gelecegine dair olan umut ve iyimserligi temsil etmektedir.

Logoda kullanilan koyu mavi ve beyaz renkler, sehrin sade ve modern yapisini yansitmaktadir. Ayrica
mavi, gokylizlinii ve denizi, beyaz ise, saflig1 ve yeniligi temsil etmektedir. Bu renkler, sehrin dogal giizelligini ve
gelecegini yansitmaktadir. Bu sembollerin bir araya gelmesiyle, Sydney sehrinin kimligi olusmustur.

Gegmise gonderme yapan logo ayni zamanda bugiin ve gelecekte de giilii, istikrarli bir sekilde biiytliyen
kent imajin1 yansitir. Sydney sehir logosu geleneksel ve modern unsurlari bir araya getiren bir tasarimdir. Kentin
geemisini, bugliniinii ve gelecegini temsil eden giiglii bir semboldiir. Kiiltiirel bir uzlagsmaya varilmis ve denizcilik
sembolleri mitlesmistir.

Roma Kent Logosunun Grafiksel Goriintii Anlatimm

Sekil 4: Roma Belediyesi Logosu
Kaynak: Roma Belediye Bagkanligi Resmi Web sitesi, 2023

Logo, ikon ve tipografi olmak iizere iki kisimdan olugsmaktadir. Logonun ikon kisminda; Kraliyet taci ve
kalkan ikonu yer almaktadir. Kalkan ikonunun iizerinde Ha¢ ve “SPQR” harfleri ¢apraz sekilde bulunmaktadir.
Logoda tam anlamiyla bir agiklama yazisi bulunmamakla beraber, ikonda bulunan kalkanin {izerinde “SPQR”
harfleri bulunmaktadir. Bu harfler Senatus Populus Que Romanus ciimlesinin kisaltmasidir. Bu ciimle Roma
Senatosu ve Halki/Vatandagslar: anlamma gelmektedir (Collins, 2023). Logonun tipografik kismindaki Roma
yazisi biiyiik harflerle, Felix Titling font ailesi kullanilarak yazilmistir. Logo ana karakter olarak, bordo renk
tonunu (Claret Red: #800000) kullanmigtir. Ayrica logonun agik zeminlerde siyah (Black: #000000), koyu
zeminlerde ise beyaz (White: #ffffff) kullanim sekline de rastlanilmaktadir. Logoda gorsel hiyerarsi ilkesi vardir.
Sehir ismi 6n plandadir. Oran ve boyut ilkesi kullamlmistir. ikon fonta gore 1.20 biiyiikliigiindedir. Denge yoktur.
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Logonun Gosterge Coéziimlemesi

Tablo 3: Roma Sehir Logosunun Gosterge Coziimlemesi

Ta¢ Sembolii Ug tam iki Asaletin ve Kraliyet Tarih,
perspektifinden Tanr1’dan simgesi kahramanlik,
yarim, toplam aldig giiciin giic, otorite,
bes ok ucu ¢icek | sembolize kutsal,
¢iziminin yarim edildigi tag baskent
dairesel bir ¢izimi.
¢izimin iizerine
yerlestirilmesiyle
elde edilen
kraliyet tact
¢izimi.

Kalkan ve Sehir Logo Dis1 altin ¢izgi, Savasci Savasta Koruma,
i¢i bordo kalkanindan kullanilan gli¢, savas,
renklerde olan dolay1 her ara¢ ve sehir saglamlik,
kalkanin i¢ine sol | zaman saldiriya | slogani. giivenlik,
istten sag alt hazir Hristiyan dayaniklilik,
kalkan ucu Roma halkinin din, 6nem,
hizasina kadar sembolize demokrasi
Hag ve SPQR edilmesi.
harflerinin hizali
siralanmis
¢izimi.
Roma Sehir isim Yazi Sehir isminin Antik yaz1 ROMA Tarih,
Karakteri beyaz renginde karakterinden ustiinliik,
yazilmast. dolay1 koklii ve giic, baskent,
tarihi kent olan ihtisam
ROMA [IE
yazilmasi.

4.3.3. Logonun Gostergeler Arasi iliskileri ve Degerlendirme

Roma, tarihiyle gurur duyan bir sehirdir. Dolayisiyla logosunda heraldik bir yap1 (hanedanlik armast)
secmistir. Hanedanlik armalar1 6zellikle iilkelerin bayrak ve logolarinda siklikla kullanilmaktadir. Armalar her
zaman, soyluluk gostergesi olarak kabul edilmistir. Mitolojiye gore Jiipiter, savasin baslangicindan hemen dnce
kalkaninin iizerine bir kartal kondugunda amblemi benimseyen ilk savas¢i Tanri’dir. Papalarin ve krallarin
halklarin, iyiliklerle odiillendirmek igin bir ayricalik olarak armalara izin verdikleri kabul edilir. Bu durum, bir
nesli ayirt etmek ve soylar1 Kraliyete sadik kilmak i¢in iyi bir yontemdir. Kralligin 6diillendirdigi bu aileler boylece
kendilerini, kdkenlerini ve kahramanlik ge¢mislerini, torunlarina miras biraktiklart sloganlarla taninmiglardir
(Miniesterio de Cultura, 2021). Armalar ayn1 zamanda ailelerin i¢giidiisel olarak kdkenlerine duyduklar1 gururla
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iligskilendirilmektedir (Cussans, 1893, s. 15). Roma logosunda da sehir, tarihi mirasin siirdiirmiis ve kalkan1 logosu
olarak kullanmigtir. Kalkan ve kraliyet tac1 heraldik yapidan aldiklar1 giicle logonun sembolleridir.

Logonun ikon kisminda; Roma’nin Kraliyet ve Hristiyanligin baskenti oldugunu temsil eden Kraliyet taci,
tag tistiinde Hag ve onun altinda gladyatorlerin ve Roma Lejyonlarinin savasgiligini nitelendiren kalkan ikonu yer
almaktadir. Kraliyet nisan ve amblemleri hiikiimdarlarin, diinyevi olan gii¢lerine uhrevilik kazandiran sembolik
desteklerdir (Wilkinson, 2011, s. 218). Diger bir deyisle bunlar, kutsal krallik sembolizmidir. Bu kapsamda logoda
kullanilan tag ikonu, hiikiimdarin giiciinii ve otoritesini Tanr1’dan aldigini; kalkan ikonu ise Hristiyanligi, sehrin
savunmasini ve korumasini temsil etmektedir. Mitolojide kalkan, giivenlik, koruma ve savunma sembolii olarak
goriilmektedir. Logoda kalkan, Roma Imparatorlugu'nun giiciinii ve direncini yansitmaktadir. Tacin iizerinde
bulunan Hag, Hristiyanligin 6nemli bir semboliidiir. Roma tarihi boyunca Hristiyanlik, biiyiik bir etki birakmustir;
bu nedenle Hag sembolii, Roma'nin tarihindeki dini ve kiiltiirel etkilesimleri temsil etmektedir. Mitik 6ge olarak
kraliyet tac1, Roma'nin eski krallik donemini temsil etmektedir.

Kalkan ikonunun {iizerinde Hristiyanligin simgesi olan Ha¢ ve “SPQR” harfleri ¢apraz sekilde
bulunmaktadir. Bu harfler Senatus Populus Que Romanus ciimlesinin kisaltmasidir. Bu climle Roma Senatosu ve
Halki/Vatandagslar: anlamina gelmektedir (Collins, 2023). Bu ifade, Roma Cumhuriyeti déneminden beri
Roma'nin resmi bir sembolii olmustur. Kentin, halkina verdigi 6nem sembolize edilmektedir.

Logonun tipografik kismindaki Roma yazisi, Roma’nin ge¢mis ihtisamli tarihine vurgu yaparcasina biiyiik
harflerle yazilmistir. Logo ana renk olarak, giiciin ve asaletin simgesi olan bordo rengindedir.

Giiclii ve kokli bir sehir olan Roma, ge¢misi bugiine tasiyan logosunda heraldik bir yap1 kullanmustir.
Kiiltiirel bir uzlagmaya varilmig ve hanedanlik armasinda yer alan kalkan, Hag ve ta¢ sembolleri mitlesmistir.

Tokyo Kent Logosunun Grafiksel Goriintii Anlatimi

TOKYO
METROPOLITAN
GOVERNMENT

Sekil 5: Tokyo Belediyesi Logosu
Kaynak: Tokyo Belediye Bagkanligi Resmi Web sitesi, 2024

Tokyo Belediyesi logosu, sol tarafta biri ikondan olugan amblem ve sag tarafta {i¢ satir olarak yazilmis
yazidan olusan bir yapiya sahip logodur. Logoda bulunan unsurlardan amblem baskin bir sekilde yesilin koyu bir
tonunda (Dark Green: #00A040) yer alirken yazi karakteri ise daha geri planda agik bir gri tonu ile yer almaktadir
(Light Gray: #7F8080). Logonun type kisminda bulunan yazi karakteri ise yine yaziy1 geri plana atan ince bir
yapida olan Neue Frutiger light fontudur. Logodaki amblem Japonya’da yetisen bir agacin yapragindan esinlenerek
sehrin bas harfi olan T’ye atif yapacak sekilde imgelenmistir. Type kisminda ise biiyiik harflerle “TOKYO
METROPOLITAN GOVERNMENT’ yani Tokyo Biiyiik Sehir Yonetimi yazmaktadir.

Logoya ilk baktigimizda renk ve ikonik ¢izimden dolay1 amblem gbze carpmaktadir. On plana ¢ikan bu
amblem yaz1 karakteriyle dengeli bir simetri olusturacak sekilde yerlestirilmistir. Amblemi 6n plana ¢ikaran diger
bir unsur ise yazi karakterine olan uzakliktadir. Genel yapidan biraz daha fazla sekilde yazi karakterine uzak
sekilde yerlestirilmesi ile yaziyla biitiinliigii koparilmig ve amblem daha 6n plana ¢ikarilmistir. Yazi karakterleri
ise 3 satir seklinde sola tam dayal sekilde yerlestirilmis ve bu sayede bir denge saglanmistir.
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Logonun Gosterge Coéziimlemesi

Tablo 4: Tokyo Sehir Logosunun Gosterge Coziimlemesi

Gingko Agaci Sembolii | Yesil renkte Ginko agacini Bitki. Uzun Omiir,
iist kismi simgeleyen ve tazelenme,
dairesel alt sehrin bas harfi yenilenme,
kism olan T seklinde bolluk,
incelerek ¢izilmig bir dayaniklilik,
uzayan bir ikon. canlilik,
¢izim. bliylime, huzur.

Sehir Yaz1 Karakteri Sehir isminin | Tokyo’nun Tokyo Modernlik,
ince bir font biiyiik sehir Belediyesi modern,

TO KYO ile yazilmasi. oldugunu ve Ismi. demokrasi.
METROPOLITAN demokratik
GOVERNMENT scdlde.

yonetildigini

vurgulayan

“Tokyo Biiyiik

Sehir Yonetimi”

anlaminda

yazilmasi

Logonun Géostergeler Arasi iliskileri ve Degerlendirme

Logonun ikonik sembolii ginkgo agacidir. Bu sembol isareti, Tokyo'nun merkezindeki “T” harfi tarafindan
olusturulmustur. Etrafin1 {i¢ esit yaricapli yarim daire sarmistir. Sembol, resmi olarak 1 Haziran 1989'da
benimsenmistir. “T” harfini temsil etmek i¢in ii¢ adet ginkgo yapragina benzeyen kivrim logoda yer almaktadir.
Ginkgo agaci1 Cin'e 6zgii, 30 metreye kadar uzanan yaprak doken bir agactir ve resmi agag olarak kabul edilmistir
(Tokyo Metropolitan, 2024).

Bitkiler ve agaclar her zaman bereket ve yasam dongiisiiniin sembolleri olmustur. Boyutlar1 ve uzun 6miirlii
oluslar gibi 6zellikleri barinak, kalicilik ve 6liimsiizliik niteliklerinin de atfedilmesine neden olmugtur (Wilkinson,
2011, s. 51). Gingko agac1 da bitki evriminin son buzul ¢aginda yok olan bir agamasinin hayatta kalan bir 6rnegi
oldugundan genellikle diinyanin en eski agaglarindan biri olarak kabul edilmektedir. Darwin tarafindan “yasayan
fosil” olarak adlandirilan aga¢ (Wilkinson, 2011, s. 95), kutsal yin ve yang kavraminin bir tezahiirii ve uzun 6mrtin,
canliligm simgesidir. Cin'de ve Asyanin diger bdlgelerinde Ginkgo agaglari, yenilenme, bolluk ve uzun
Omiirliilikle olan iligkileri nedeniyle yin sembolleri olarak kabul edilir. Ancak Japonya'da Ginkgo agaglari,
dayanikliliklar1 ve en kotii yikima bile dayanabilme yetenekleri nedeniyle yang ile iliskilendirilir (Silva, 2022).
Cin felsefesi, bilimi ve dini, ginkgo agacina hem kutsal yasam giiciiniin bir sembolii hem de tufandan 6nceki ¢cagin
yasayan bir tanig1 olarak saygi duymaktadir (Dharmandanda & Fruehauf, 1998).

Logoda kullanilan yesil renk dogayi, tazeligi, saglik ve refahi, canlilig1 ve biiyiimeyi temsil etmektedir.
Ayrica Tokyo’nun tarihi, dini ve kiiltiire] dnemine, kutsalina verdigi 6nem ve saygi ile de iliskilidir. Yesil rengin
hakim oldugu logo, Tokyo i¢in umudu, biiylimeyi ve siirekli gelisimi simgelemektedir.

Ginkgo agaci Cin kiiltiiriinde giiciin, dayanikliligin ve uzun émiirliiliigiin; Japon kiiltiiriinde ise barisin ve
umudun semboliidiir (Chai & Rho, 2020). Yesil renkli, kutsal bir bitki olarak kabul edilen ve tapinaklarda sik¢a
bulunan bu agac, uzun émiir, dayamklilik, bereket ve huzur gibi olumlu sembollerle iliskilendirilmektedir. Tlkel
yasam giiciinii simgeleyen bu aga¢ Tokyo’nun logosunda mitlesmistir.
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San Francisco Kent Logosunun Grafiksel Goriintii Anlatimi

Sekil 6: San Francisco Belediyesi Logosu
Kaynak: San Francisco Belediye Baskanligi Resmi Web sitesi, 2024
Incelenen logolar arasinda en ¢ok simgesel anlam barmdiran ve en ¢ok simgeye yer verilen logo San
Francisco logosudur. Logo, bir daire igerisine yerlestirilmis dort adet yapinin bir araya gelmesiyle olugmaktadir.
Bu yapilar sehrin tarihi imgelere génderme yaptig1 gibi hem sehir ismini hem de sehrin 6nceden beri kullandig1
slogana yer vermektedir.

Logoda kullanilan hem ikonlar hem de yazi karakterleri tam siyah (Black: #00000) renginde
olusturulmustur. Genel anlamda beyaz iizerine siyah seklinde kullanilan logoda renkli unsurlara yer verilmemistir.
Renkli zeminde kullanilirken logonun dairesel yapisinin zemini beyaz renk olmaktadir. Logonun en disg kismi 2
daire ve bu dairenin igerisine Seal of the City and Country of San Francisco yazisina 180 derece dairesel sekilde
yer verilmigtir. Yazinin bittigi ve baglangi¢ noktasinin tam ortasina bir nokta isareti konulmus ve bu sekilde
merkezi denge saglanmistir. Type kisminda tercih edilen font klasik yapiya sahip bir font olan Aquatic otf’dur.
Logo aslinda bir miihiir seklinde tasarlanmustir. D1s kisimda bulunan yazi San Francisco Sehri ve Yerlesim Yerinin
Miihrii anlamina gelmektedir.

Logonun i¢ dairesinin alt merkezine dogru yerlestirilmis ii¢ adet sembol bulunmaktadir. Bu sembollerden
en iistii Anka kusu seklinde tasvir edilmis bir ikon, onun altinda sehrin kurucularindan olan saga ve sola dogru
bakan denizci ve maden arayicisini simgeleyen iki insan siiliet ¢izimi ve bu iki insanin tam ortasinda sehrin girisini
simgeleyen Altin Kap1 Bogazi'nin ¢izimi yer almaktadir. Logonun i¢ kisminin en altinda ise sehrin slogan1 Oro En
paz Fierro en Guerra biiyiik harflerle ve Ispanyolca yazmaktadir. Bu sloganin anlami Barista Altin, Savasta
Demir’dir. Renk olarak siyah kullanilan sloganin yazi karakteri herhangi bir fonta uymamakta, tasarimeinin kendi
el yazist ile olusturdugu bir font oldugu diistiniilmektedir.

Logonun simetrik dengesi g6z oniine alindiginda dairesel bir yapinin igerisine tam merkeze dogru degil de
merkezin alt kismina dogru yerlestirilmis ikonlardan olusturuldugu buna ragmen etrafini saran logo isminin
logoyla biitiinleserek tam merkezli bir simetri olusturuldugu gézlemlenmistir.
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Logonun Gosterge Coéziimlemesi

Tablo 5: San Francisco Sehir Logosunun Gosterge Coziimlemesi

Anka Kusu Atesler Yeniden dogusun | Mitolojik Dirilis,
iizerinde ve dirilisin hayvan. yeniden
kanatlarint sembolii olan dogus,
acmis Anka Anka kusu. mitolojik
kusu ¢izimi. gonderme.

Madenci, Denizci ve Altin Saga ve sola Sehrin kurucular1 | iki insan ve Ekonomi,
Kap1 Bogazi bakan iki insan | olan denizci ve cografi yap1 zenginlik,
ve ortasinda bir | madencinin ¢izimi. giiven,
kalkana oldugunu anlatan koruma.
yerlestirilmis ve sehrin giris
deniz bogazi kapisinin kalkan
¢izimi. sayesinde
korundugunu
simgeleyen
¢izim.
Sehir Logo Slogani Ispanyolca bir Barista Sehir Gig, giiven,
: slogan. zenginligin sloganinin zenginlik,
OROENT w oldugu savas yazilmasi. tehdit.
(EN GUERRa) halinde ise demir
kadar giiglii ve
sert oldugunun
vurgulanmasi.

Logonun Géostergeler Arasi iliskileri ve Degerlendirme

Kent, Ispanya'nin bolgedeki Kizilderili sakinlerini Katoliklige doniistiirme misyonunun bir pargasi olarak
1776 yilinda kurulmustur. 19. ylizyilin ortalarinda kisa bir stire Meksika kontrolii altinda kalan sehir 1846'da
Amerika Birlesik Devletleri topragi ilan edilmis ve 1849'daki Altina Hiicum ve demiryollarmin ortaya ¢ikist
strasinda gelismistir (Legg, 2022). Kentin 6nemli sembollerinden biri Golden Gate yani Altin kap1 bogaz: tarihte,
Ispanyol kasif Gaspar de Portola tarafindan, bir grup asker ve misyonerle kesfedilmistir. San Francisco Korfezi'ni
Pasifik Okyanusu'na baglayan bogaz, adini, Fransisken tarikatinin kurucusu Assisili Aziz Francis'ten almistir
(Maldetto, TY). Bu kapsamda kent logosunun, kentin tarihiyle siki bir sekilde birbirine bagli oldugu
goriilebilmektedir. Solda bir madenci ve sagda bir denizci tarafindan desteklenen bir kalkan ve altin kapi
bogazindan gegen gemiler logoda yer almaktadir. Altin kapr bogazi, sehrin zenginligini ve ticaretini temsil
etmektedir ve bogazdan gecen gemiler, kentin aktif bir ticaret merkezi oldugunu gostermektedir. Soldaki madenci,
California Altina Hiicum donemini temsil etmektedir. Sagdaki denizci, kentin denizle olan gii¢lii baglantisini
temsil etmektedir. Nitekim sehir, 6nemli bir deniz limanidir ve tarih boyunca denizcilikle iligkilendirilmistir.
Denizcilik ve madencilik kentin ticaret sembolleridir. Madencilik ve denizcilikte kullanilan aletler logoda goze
carpmaktadir. Soldaki madencinin ayaklarinin dibinde saban (ayni zamanda tarim ticaretine de gonderme
yapmakta), sagdaki denizcinin ayaklarinin uzunda ise ¢apa yer almaktadir. Logoda mitolojik bir hayvan olan Anka
kusu en tepede alevlerin iginden yiikselirken gériilmektedir. Imgesel bir varlik olan Anka kusu; giinesin dongiisel
olarak dogus ve batisin1 agiklamak iizere yaratilmis bir mittir (Wilkinson, 2011, s. 74) ve yeniden dogus,
yenilenme, uzun omiir, gii¢ ve glizellikle iliskilendirilmektedir (Burton, 1961; Tian vd.,2020). Logodaki Anka
kusu, altin kapinin 6niinde, San Francisco’yu korumaktadir. Kent, tarih boyunca pek ¢ok dogal felakete ve
zorluklara maruz kalmistir. Anka kusu bu anlamda kentin ruhunu ve dayanakliligini simgelemektedir. Kent
ugradig1 felaketlerden sonra, tipki Anka kusu gibi kiillerinden yeniden dogmus ve gelismistir. Logonun alt
kisminda yer alan "Oro en Paz Fierro en Guerra" yazilari, Ispanyolca'da "Barista Altin, Savasta Demir" anlamina
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gelmektedir. Bu sozler kentin, barig zamaninda refah ve zenginlik i¢inde oldugunu, savas zamaninda ise gii¢lii ve
cesur oldugunu yansitmaktadir. Kent logosunda kullanilan semboller; San Francisco'nun gegmisini, degerlerini ve
toplumsal kimligini yansitmaktadir. Kentin tarihi, sosyo-kiiltiirel yapis1 ve ekonomik etkinlikleri kentin logosunda
mitlesmistir.

Sonug¢

Tipki bir {irtin gibi kentler de diger rakiplerinden ayrilmak igin iletisim ve pazarlama konusuna ciddi
yatirimlar yapmaktadir. Kentin gorsel yliziinii olusturan grafik tasarim araglar1 ise bu noktada biiyiik 6nem arz
etmektedir. Kent i¢inde yasayan ya da kente disardan gelen her insan oncelikle kentler igin tasarlanan grafik
tasarim dgeleri ile kargilasmaktadir. Ornegin bir kente gitmeden 6nce kent ile ilgili arastirma yapan bir turist,
sehrin cazibe merkezlerini arastirmakta ve bunun i¢in resmi web sitelerini incelemektedir. Iyi hazirlanmis bir
kurumsal kimlik sehrin cazibesini artirma noktasinda fayda saglayabilmektedir. Resmi kuruluglara ait olan her
dokiimanin ayn1 kurumsal kimlik ile hazirlanmis olmasi ayn1 zamanda giiven verici olmakta ve kentin istikrarl
yonetimini hissettirmektedir.

Logo, bir markanin ya da kentin kurumsal kimligi olusturulurken ilk yapilacak gorsel tasarim araglarmin
basinda gelmektedir. Diger kurumsal kimlik iiriinlerinden en 6nemli farki sadece ilk yapiliyor olusu degil,
varliginin bir iletigim mesajina dayanmasi ve bir iletigim araci vazifesi goérmesidir. Logoya uygulanan mesaj,
kurumun/kentin konumlandirmas1 ve imaj ile iligkilidir. Gostergebilim, logolarin icine yerlestirilen iletisim
mesajlarini ortaya ¢ikarmamizi saglamakla beraber, logolarin toplum zihninde algilanmasini saglayan mitler
yardimi ile olusan imgeleri de gérmemizi saglamaktadir. Bu yiizden gorsel tasarim iiriinleri ¢oziimlenirken salt
ylizeysel bir inceleme yerine gostergebilim yardimu ile bir analiz yapilmasi tiim anlatilmak istenen mesajlari ortaya
cikarmak agisindan saglikli bir yontemdir. Ozelikle diizanlam, yananlam, gdsteren ve gosterilen iliskisi, gorsel
tasarim tirtinleri i¢in kullanilmasi gereken bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda Ipsos Sehir Markalar1 Endeksi’nin 2022 baskisinda diinyanin en begenilen ilk 11
sehrinin i¢inde olan Londra, Sydney, Roma, Tokyo ve San Francisco kentlerinin belediyelerinin kullandiklart
resmi logolari, Roland Barthes tarafindan ortaya atilan anlamlandirma diizeyi ekseninde gostergebilimsel analiz
yontemi kullanilarak yorumlanmigtir. Bu bulgulara gore; kentlerinin logolart resmi kuruluslarca kullanilmaktadir.
Kent iletisiminin siirdiiriilebilir olmasi igin; tiim resmi kuruluslarin web sitelerinde, kentin belirli noktalarinda,
resmi kurumlarin hizmet binalarinda, sosyal medya ve tanitim materyallerinde, toplu ulasim araglar1 vb. alanlarda
belediyeye ait resmi kent logosu kullanilmaktadir. Logolarin renk secimleri sade ve karmasikliktan uzaktir.
Ornekleme alinan kent logolarina bakildiginda; Londra sehir logosu, kentin 17. yiizyi1ldan beri kullanilan armasina
referans vermektedir. Logoda Hristiyanliga yani dine gonderme yapilmaktadir. Sydney sehir logosunda kentin
tarihi, ekonomisi ve cografi 6zelliklerine yer verilmistir. Roma, hanedanlik armasindan aldig1 giigle; tarihiyle,
Hristiyanligin bagkenti olusuyla gurur duymaktadir. Tokyo sehir logosunda; uzun 6mrii, zenginligi, huzuru ve
biliylimeyi simgeleyen ginkgo agacini kullanmistir. San Francisco sehir logosunda, tarihine ve ekonomik ge¢migine
referans vermektedir. Incelemeye alinan kentlerin logosunda kullanilan ikon simgelerin tarihlerine, dini
inanglarma, ekonomilerine ve kiiltlirlerine gonderme yaptiklar1 goriilmektedir. Kent logolarinda kullanilan
sembolik anlamlar, bir sehrin kimliginin, degerlerinin ve mesajlarinin kitlelere aktarilmasinda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Logolar, kent, {irlin ya da hizmet logosu fark etmeksizin gorsel temsil olarak hizmet etmektedir.
Iclerine yerlestirilen semboller derin ¢agrisimlar tasimaktadir. Bu semboller duygular1 uyandirabilmekte, kiiltiirel
veya tarihi referanslar iletebilmekte ve ayirt edici bir marka imaji olusturabilmektedir. Sonug olarak, sembolik
anlamlarin logolarda kullanilirken dikkatlice diigliniilmesi ve dahil edilmesi, basarili markalama ve pazarlama
stratejilerinin temel unsurlaridir. Elbette sadece logo kullanim1 bunun igin yeterli degildir. Kentteki siirdiiriilebilir
yasam, istikrarli bir yerel yonetim, kent halki ve kent sakinlerinin sehirlerine olan bagliliklar1 bir yerin marka kent
olmasinda 6nemli yapr taslaridir. Kentler igin gorsel iletisimin, tek bir kanaldan siirdiiriilebilmesi, grafik tasarim
araglarinin resmi kurumlarca yapilmasi ve bunun her yerde kullanilarak yasatilmasi 6nemlidir. Bu sayede kentler
kimliklerini kazanir ve diger rakiplerinden farklilagir. Incelenen kentlerin bunu gergeklestirdikleri goriilmektedir.
Logolar1 hem tarihlerini yasatmakta hem de onlar1 birer marka kent konumuna yiikseltmektedir.
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THE EFFECT OF CITY LOGOS ON CITY VISUAL
IDENTITY

Sezin DOGAN

ABSTRACT

Throughout history, people have made mass movements from smaller settlements to larger areas, mainly to meet various
economic, cultural, social and political needs. As a result, the majority of the population has settled in these areas, which are
now called cities. Today, a significant proportion of the world's population lives in cities, and this number is expected to grow
exponentially in the coming years. Cities, which have developed over a long period of history, have undertaken various
initiatives to differentiate themselves from others, much like brands, and have sought to establish their own identities. One of
the key elements that cities have sought to develop in their quest for a distinctive identity is their visual identity. This study
focuses on the concept of urban visual identity design. It examines urban visual identity within the framework of visual
communication design and aims to explore the impact of city logos, which serve as graphic elements of urban visual identity,
on the overall identity of a city. The sample of the study consists of the cities of London, Sydney, Rome, Tokyo and San
Francisco, which were ranked among the 11 most admired cities in the world in the 2022 edition of the Ipsos City Brand
Index.The official logos used by the municipalities of the selected cities are analysed using the method of semiotic analysis.
Semiotics is a discipline concerned with the creation of symbolic meanings and the transmission of constructed messages,
making it a crucial tool for analysing city logos. This approach is particularly important for understanding the formation of a
city's identity and image, as it provides insights into the inherent meanings of the symbols, signs and other indicators used in
the logos. Based on the data obtained through semiotic analysis, the study finds that city logos often refer to cultural and
historical backgrounds, economic structures and local characteristics. These findings highlight the strategic role of visual
identity in shaping urban identity and branding efforts.

Keywords: Urban identity, visual identity, urban studies, visual design, visual communication, semiotics
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